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Abstract

Introdugio

O Turismo é reconhecidamente a maior inddstria mundial, com taxas de
crescimento anuais surpreendentes (Pera & McLaren, 1999). Num relatério
sendo um fendmeno complexo em constante evolugo, que se tem evidenciado
como uma das mais importantes actividades econémicas a nivel mundial
(Manente & Minghetti, 2001). De acordo com estimativas do WTTC, (Conselho
Mundial das Viagens e do Turismo) este & também o sector com maior
capacidade de criagdo de oportunidades de emprego. Mas o Turismo tem vindo
a afirmar-se, n3o s6 pela absorg&o de mao de obra, mas também como uma
alternativa para o desenvolvimento das comunidades junto das quais se impde

Segundo o Instituto Internacional do Turismo, cada ano mais de 3,300 milhdes
de turistas (equivalente a aproximadamente metade da populagédo mundial)
viajam para fora da sua residéncia habitual, numa média de 3-4 dias. O turismo
internacional ja representa mais de 6% das exportagbes a nivel mundial. Um
em cada quinze empregos no planeta depende da industria do turismo; ests
previsto que uma em cada dez pessoas estars a trabalhar em actividades
relacionadas com o turismo até ao ano 2005. Espera-se ainda a criagéo de,
aproximadamente, 150 milhdes de empregos neste sector, dentro dos préximos
10 anos.

Numa economia cada vez mais global, o sucesso da promogéo de destinos
turisticos j& nao depende apenas do conhecimento e satisfacéo das

necessidades daqueles que s&o os seus clientes mais directos, os turistas. E

-—
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Mas os turistas constituem apenas um dos grupos que devem ser alvo das
preocupacdes dos responséaveis pelo Turismo. Cada vez mais é fundamental
uma abordagem abrangente, que inclua o conjunto dos actores intervenientes
no processo, COmo sejam 0s agentes locais (fornecedores de servigos),
administracdo local e regional bem como outras organizagdes cujo
desempenho & essencial para a implementacéo de estratégias de

desenvolvimento.

As areas rurais assumem ao nivel do Turismo, uma importancia tao visivel
quanto crescente pelo interesse que exercem num numero cada vez maior de
turistas. O Turismo Rural constitui actuaimente uma das prioridades ao nivel do
desenvolvimento do Turismo em muitos pafses Europeus. Se por um lado a
procura pelo produto Turismo Rural tém vindo a crescer significativamente,
assiste-se por outro lado a alguma indefinicio quanto ao futuro de algumas
areas rurais, devido as grandes transformacdes verificadas ao nivel da
agricultura (Ratz & Puczké, 1998).

Verifica-se a existéncia de um CONSenso tanto social quanto politico
relativamente a4 necessidade e & urgéncia de se criarem alternativas de
emprego para essas regibes menos favorecidas, no sentido de proporcionar as
suas populacbes, a opgéo de ai permanecerem, condicao necessaria para a
reversdo do declinio a que estas regiées tem estado sujeitas durante as Ultimas

décadas (Ribeiro & Marques, 1999).

O Turismo Rural, enquanto area do saber, tem vindo a ser alvo de atengéo por
parte de muitos cientistas e investigadores. Todavia persistem ainda
desacordos sendo urgente e necessaria uma abordagem interdisciplinar
(Kombol, 1998). A tentativa de definir por exemplo “turismo rural’ é s6 por si
uma tarefa complicada. O termo tem diferentes significados em diferentes
paises. Genericamente, as definices e argumentacéo em tomo de Turismo
rural baseiam-se nos conceitos de “ruralidade”, caracteristicas das sociedades
rurais (Lane, 1994), necessidades e motivagdes dos turistas rurais e procura

pelo produto turismo rural (Greff, 1994).

Em diferentes paises da Europa, 0 Turismo Rural encontra-se em diferentes
estadios de desenvolvimento (Diniz,1999). Em Portugal, o turismo em espaco
rural surge como uma forte alternativa em termos de desenvolvimento e de
criacao de riqueza, bem como da diversificagéo da prépria base econdmica do
meio rural (DGT, 2000), e apesar da sua reduzida expressao numérica, tem
vindo a registar um crescimento constante. Em 2000, o total das dormidas no
TER, atingiu 398,8 mihares, correspondendo 176,6 milhares a dormidas
nacionais e 222,2 milhares a estrangeiros. Até Abril as dormidas de nacionais
foram superiores as dormidas de estrangeiros, invertendo-se esta situagéo de
Maio a Outubro. Em Novembro, verificou-se novamente um acréscimo das
dormidas de nacionais e um decréscimo das de estrangeiros. Constata-se que
o més com maior taxa de ocupagéo-cama foi Agosto (43,3%), seguido 0s
meses de Julho e Setembro, com 27,3% e 24,2%, respectivamente (DGT, s.d,

pp. 75-76).

Numa economia cada vez mais global, ndo basta aos destinos turisticos
concentrarem-se na satisfagdo das necessidades dos seus clientes. A maior
preocupagéo de todos 0s responsaveis pelo desenvolvimento do Turismo, deve
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diferenciais semanticos com base em grelhas de anténimos bi-polares, e visa

identificar as percepcées dos potenciais turistas relativamente a diferentes
areas rurais e oferta de turismo rural nesses pafses;

Para o estudo da vertente da Oferta - agentes turisticos - foi definida uma
abordagem bipartida. Uma primeira fase com uma amostra de 104 entrevistas a
empresarios de 4 regides diferentes em cada um dos paises, com definico de
um conjunto de perguntas a serem colocadas em entrevista estruturada directa.
Esta abordagem visa recolher experiéncias na criagéo e gestio de actividades
de turismo em areas rurais, no sentido de identificar o tipo de oportunidades e
constrangimentos - com que se deparam os diferentes investidores em areas
rurais distintas - e na implementacéo de diferentes tipologias de actividade, que
foram organizadas para o efeito em quatro grupos:

— Alojamento

- Animacso

- Restauragéo

— Pluriactividade (quando conjugam alojamento ou

restauracdo com
actividades de animacio)

Numa segunda fase, 0 nimero de entrevistas, ainda por determinar, sera
bastante mais reduzido, sendo seleccionadas apenas algumas das entidades
abordadas anteriormente, para realizagéo de estudos de caso. A entrevista
estruturada foi também o método definido para identificacso, junto das
instituicées e organizages  competentes (governamentais e nao
governamentais), das respectivas estratégias de orientacdo e apoio ao
desenvolvimento do Turismo rural em cada um dos paises. A amostra
inicialmente definida & de 50 entrevistas por pais, a qual permite ndo s6 o
cruzamento de informagéo entre os diferentes paises como a andlise intra-

nacional. As instituicbes e organizagdes a abordar s0, em termos de area de
influéncia, de ambito nacional, regional e local.

De acordo com a metodologia estabelecida, o primeiro output deste projecto
consiste num conjunto de relatérios, da responsabilidade dos respectivos
parceiros, que caracterizam o estidio de desenvolvimento e evolucédo do
Turismo Rural nos Gitimos 20 anos, em cada um dos paises.

Estes relatorios permitem, através da recolha e andlise exaustiva de informagéo
que foi feita, ndo s, uma actualizagéo bibliografica nesta matéria, como
também, a confirmagéo de um pressuposto base deste projecto, segundo o
qual, realidades s6cio-econémicas diferentes resultam em processos de
desenvolvimento turistico também bastante dispares. Mediante a analise de
toda a informacéo recolhida, confirma-se que no contexto europeu, o Turismo
Rural em Portugal é ainda uma realidade muito recente.

Durante este primeiro ano de trabalho, as tarefas desenvolvidas por todos os
parceiros, prendem-se sobretudo com a execucéo dos pacotes de trabalho n° 1
€ 2, Anélise da procura - Motivations to Visit e Identificagéo de Oportunidades e
Constrangimentos por parte da oferta — Opportunities and barriers to supply,
respectivamente. Adicionalmente, foi ainda iniciado 0 debate sobre a
metodologia a ser aplicada na execucéo do pacote de trabalho n° 3 —
Identificacido de Instituicbes e respectivas estratégias de apoio ao
desenvolvimento do Turismo Rural — Strategies for facilitation.
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Da participagéo da ESTG® neste projecto, & de realgar que, enquanto
responséavel pelo pacote de trabalho n° 1, esta tem concentrado maiores
esforcos no processo de implementacdo do estudo da procura, tendo integrado,
numa fase inicial, um grupo de trabalho, conjuntamente com colegas da
Universidade de Bournemouth e do HIFFI® — Bulgaria, responséavel pela
elaboracéo do questionario e respectivo método de amostragem.

O questionario, teve obrigatoriamente de merecer a aprovag&o por parte dos
restantes parceiros, sendo sujeito a um pré-teste ja no temreno - para
comprovar a sua logica de concepgéo - a que se seguiu a sua aplicagdo em
todos os paises. Actuaimente, tendo ja concluido a fase de recolha e insergéo
de dados, esta a decorrer 0 periodo de analise interna, durante a qual, cada
parceiro faz uma sintese dos resultados obtidos, sendo posteriormente cruzada
toda a informagcéo - de todos os paises envolvidos - no sentido de produzir uma
andlise global.

A aplicagéo do guestionério em Portugal teve lugar na cidade do Porto, um dos
principais centros urbanos do pais, € consequentemente, potencial centro
emissor de consumidores da oferta de Turismo rural.

O método de amostragem utilizado foi o da seleccdo aleatoria de um
determinado numero de residentes (400), num determinado numero de ruas
(50) de um total de 2.073, seleccionadas através do indice alfabético (mapa do

Porto).

A abordagem foi feita mediante deslocagdo dos técnicos as residéncias
identificadas para entrega do questionario. Apesar de no primeiro contacto 0
técnicos terem preenchido e recolhido uma primeira parte, com vista a
identificacdo de todos 0s inquiridos, 0 corpo principal do questionario era de
auto-preenchimento, o que obrigava a uma segunda abordagem aos residentes
para a recolha final. O trabalho de entrega e recolha decorreu durante
aproximadamente 6 semanas, entre Abril e Junho de 2001.

Para obtehgéo dos 400 questionarios devidamente preenchidos (pelo menos
90% das questdes respondidas) foram entregues 635 questionarios, ou seja, foi
conseguida uma taxa de resposta de cerca de 62%, o que contrariou
positivamente as expectativas iniciais. Considerando que 0 Recenseamento
Geral da Populagéo havia decorrido quase em simultaneo a este inquérito, e
que nao foi usado qualquer tipo de incentivo (prémios) a participagéo no estudo,
a adesdo foi consideravelmente maior que o esperado. O facto de ter sido
enfatizado, por parte dos técnicos, tratar-se de um estudo de ambito
internacional ao abrigo de um financiamento da Unido Europeia, parece ter

seduzido e motivado os inquiridos.

A aplicagdo desta metodologia esteve sujeita a algumas condicionantes, como
s30 exemplo o facto de algumas ruas do Porto, apesar de terem sido
seleccionadas devido & ordem que ocupam no indice de ruas, revelarem tratar-
se de areas predominantemente industriais ou comerciais, obrigando a recorrer
a outras ruas em &areas habitacionais. Por outro lado, em algumas das ruas nao

foi possivel reunir o namero de gquestionarios estabelecido, sendo necessario

4 Escola Superior de Tecnologia e Gesto de Viana do Castelo
5 Higher Institute for Food and Flavour Industry
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Da participagédo da ESTG* neste projecto, & de realcar que, enquanto
responsavel pelo pacote de trabalho n° 1, esta tem concentrado maiores
esforgos no processo de implementacéo do estudo da procura, tendo integrado,
numa fase inicial, um grupo de trabalho, conjuntamente com colegas da
Universidade de Bournemouth e do HIFFI® — Bulgéria, responsavel pela
elaboragao do questionario e respectivo método de amostragem.

O questionario, teve obrigatoriamente de merecer a aprovagao por parte dos
restantes parceiros, sendo sujeito a um pré-teste ja no terreno — para
comprovar a sua légica de CONCEpcao - a que se seguiu a sua aplicagdo em
todos os paises. Actuaimente, tendo ja concluido a fase de recolha e insercéo
de dados, esta a decorrer o periodo de analise interna, durante a qual, cada
parceiro faz uma sintese dos resultados obtidos, sendo posteriormente cruzada
toda a informacéo - de todos os paises envolvidos - no sentido de produzir uma
anélise global.

A aplicagdo do questionario em Portugal teve lugar na cidade do Porto, um dos
principais centros urbanos do pais, e consequentemente, potencial centro
emissor de consumidores da oferta de Turismo rural. -

O método de amostragem utilizado foi o da seleccdo aleatoria de um
determinado nimero de residentes (400), num determinado numero de ruas
(50) de um total de 2.073, seleccionadas através do indice alfabético (mapa do

Porto).

A abordagem foi feita mediante deslocacdo dos técnicos as residéncias
identificadas para entrega do questionario. Apesar de no primeiro contacto 0s
técnicos terem preenchido e recolhido uma primeira parte, com vista &
identificacéo de todos os inquiridos, o corpo principal do questionario era de
auto-preenchimento, o que obrigava a uma segunda abordagem aos residentes
para a recolha final. O trabalho de entrega e recolha decorreu durante
aproximadamente 6 semanas, entre Abril e Junho de 2001.

Para obtengéo dos 400 questionarios devidamente preenchidos (pelo menos
90% das questdes respondidas) foram entregues 635 questionarios, ou seja, foi
conseguida uma taxa de resposta de cerca de 62%, o que contrariou
positivamente as expectativas iniciais. Considerando que o Recenseamento
Geral da Populagdo havia decorrido quase em simultaneo a este inquérito, e
que nao foi usado qualquer tipo de incentivo (prémios) & participagao no estudo,
a adesao foi consideravelmente maior que o esperado. O facto de ter sido
enfatizado, por parte dos técnicos, tratar-se de um estudo de &ambito
internacional ao abrigo de um financiamento da Unigdo Europeia, parece ter

seduzido e motivado os inquiridos.

A aplicagéo desta metodologia esteve sujeita a algumas condicionantes, como
s3o0 exemplo o facto de algumas ruas do Porto, apesar de terem sido
seleccionadas devido & ordem que ocupam no indice de ruas, revelarem tratar-
se de areas predominantemente industriais ou comerciais, obrigando a recorrer
a outras ruas em areas habitacionais. Por outro lado, em algumas das ruas néo
foi possivel reunir o numero de questionarios estabelecido, sendo necessério
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razoave! capacidade de resposta ao nivel da oferta instalada. Além de estar
actualmente bem dotada em termos de infra-estruturas, a melhoria de acessos

permite encurtar a distancia-tempo aos principais centros urbanos do Norte de
Portugal, Porto e Braga.

Por outro lado, a regido de Tras-os-Montes, corresponde 2 tipologia definida
como remota, pela distancia que a separa do Porto e Braga, factor que contribui
em grande medida para a fraca competitividade da regifo enquanto destino
turistico. Apesar da riqueza de recursos que € possivel identificar, persiste todo
um conjunto de circunstancias adversas ao desenvolvimento da oferta turistica
em geral, e do Turismo Rural em particular.

O Alentejo, pela sua dimensio e diversidade, acaba por se enquadrar, no que

respeita aos quadrantes definidos pelos critérios, em diferentes situacées
dependendo das sub-regites em questéo.

No que se refere ao Norte Alentejano (interior), apesar deste n&o distar muito,
em termos geograficos, de ndcleos urbanos relevantes, distancia essa ainda
mais encurtada por via das actuais vias de comunicacgdo, a percepcéo
generalizada que se tem & que esta é uma regidgo remota em relagdo, por
exemplo, a Lisboa - grande centro urbano e potencial centro emissor de
visitantes - e onde o factor interioridade contribui fortemente para tal. Todavia, a
regi@o concentra um conjunto de recursos muito interessante, encontrando-se

actualmente bem dotada de infra-estruturas para o Turismo, em particular na
vertente de Turismo Rural.

O Litoral Alentejano, &, por outro lado, face a sua localizagéo na zona costeira,
mais desenvolvido e de mais facil acesso, considerado como uma 4rea mais
préxima de nicleos urbanos, e de inegavel beleza paisagistica. No entanto, a
recolha de informaco realizada aponta esta regido como pouco consistente em
termos turfsticos, com excepgéo de algumas localidades, onde o turismo
balnear tem j& alguma expressao — veja-se o caso de Vila Nova de Mil Fontes.
O trabaiho de campo confirmou posteriormente esta percepcio.

Em termos de estabelecimentos abordados, as 4 tipologias principais ja
referidas, foram subdivididas em sub-grupos, em conformidade com a sua
localizaggo, ou n3o, em quintas. Ou seja, foi considerado em termos de
metodologia, que, face as diferentes modalidades de alojamento turistico que
existem nos diferentes paises, o facto deste se localizar em Quinta, ou numa
exploracéo agricola, ou nao (on or off farm) era pertinente.

Assim sendo, seria de todo conveniente fazer essa distingdo, em termos de
analise, relativamente a algumas dessas modalidades. Apesar de Portugal ser
o Unico pafs com uma modalidade de alojamento com a designacao especifica
“Turismo em Espaco Rural’, é possive!l encontrar alguns paralelismos entre
esta e a modalidade de Rural Houses, usada pelos restantes parceiros, para

classificar todo o alojamento privado localizado em meio rural, que ndo se
enquadre na hotelaria cl4ssica.
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Implicagdes metodologicas
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Apesar do projecto OPTOUR se encontrar ainda numa fase inicial,
nomeadamente em termos do tratamento de informacao inserida nas bases de

dados de cada um dos pacotes de trabalho, & possivel desde ja adiantar alguns
pontos que nos parecem relevantes.

Desde logo, a implementacéo deste projecto constitui uma oportunidade Unica
de aprofundar, de forma integrada e concertada com um conjunto de parceiros,
uma série de factores, a saber:

~conhecimento das percepgbes dos potenciais visitantes provenientes da
Uni&o Europeia relativamente a novos destinos rurais na Europa de Leste;

—a identificac&o das barreiras, comuns ou especificas, 3 implementacdo de
iniciativas de turismo rural de forma integrada;

Neste sentido espera-se que venham a ser feitas recomendacgdes em termos de
estratégias e modelos de desenvolvimento, estando também prevista a
organizacdo de um programa intensivo de workshops para “Animadores de
Turismo Rural” a realizar nos paises de Leste, parceiros deste estudo.

De salientar, por outro lado, que os parceiros integrantes do projecto,
apresentam no seu todo, areas rurais com caracteristicas completamente
diferentes, e realidades também elas dispares, pelo que foi necessario criar um
modelo de andlise, que permita no futuro congregar toda a informacéo, e
sobretudo, proceder ao seu cruzamento.

Sem estes procedimentos, tornar-se-ia mais dificil obter resultados em termos
das acgdes previstas no ambito do OPTOUR, pelo que a sua componente mais

pragmatica, de agir sobre a realidade do Turismo em Areas Rurais, seria
particularmente afectada.

Esta integracéo da informagéo suscitara, por outro Iado - no plano nacional de
cada um dos parceiros no estudo - uma vis&0 mais abrangente dos problemas
e dificuldades das 4reas rurais e do desenvolvimento da actividade turistica nas
mesmas, dado o nimero de realidades concretas que o projecto comporta.

Desta forma, o estudo contribuira também para uma analise profunda do que &
actualmente o tecido econdmico das areas rurais, e das transformacdes que
nesse plano t&ém vindo a ocorrer em curtos espagos de tempo, e principalmente
dos paises parceiros integrados na Comunidade Europeia.

Quanto a Portugal, esta sera uma boa oportunidade de aprofundar o
conhecimento da realidade da actividade turistica no meio rural e do papel que
esta possa ter na sua modificagéo e/ou conservagdo. Com esta anélise
pretende-se ainda salientar o facto do Turismo em Espago Rural (TER),
enquanto modalidade de alojamento, ser erradamente usada para identificar
uma oferta mais abrangente e complexa, a qual tem vindo a registar uma
procura crescente — maioritariamente composta por nacionais
consubstanciando assim o propoésito de diversificacio do produto turistico.

27



Bibliografia

Rural Tourism Impact in Local moo:oamvmm_ - ﬂ%_wwuﬁﬁtsooﬂsm
e of Douro Region). in: XI roo
o wwmo\.mzom Association, “Tourism Sustainability

Diniz F. (1999) To
and Employment Multipliers (T
Institute of the m:ﬁon.mm:.mm:@‘o:m
and Territorial Organisation”, Il Volume.

m? In: Bramwell B. and Lane B. (eds) Rura/

Lane B, (O Ceinebe Fur ._.oS_m\ObSmi. Channel View Publications,

tourism and Sustainable Rural Deve
Clevedon.

i i 3 ral do
Linhas Orientadoras para a politica de Turismo em Portugal, Direccao Ge
Turismo, 1998.

i i flitating the exchange and dissemination
Minghetti V. (2001) Facilitating t i :
%ﬂmﬂmmﬂmm :QMUE through new technologies, Tourism and Employmen
, . r
Council, Final Report of Working Group ®.

Croatia’s Islands. In Hall D. e O'Hanlon

Pancic K.T. (1998) Rural Tourism m:nm:&msmu\m o, Canfarence

L. (eds) Rural Tourism Em.:QOSm:n
Proceedings, SAC, Escocia.

Pera L.E. McLaren D. (1999) Globalization, ._.oE_mJ & _3ah@m:ocm Peoples:
Sw:& J.\oo Should Know About the World’s Largest Industry”,
hitp:/fweww. rethinkingtourism.org.

O Turismo em 2000, Direcgéo Geral do Turismo, s.d.

i d Sustainable Development in
6 L. (1998) Rural Tourism an : .
Hmﬂ..N M.m. __”cIow_m D. mA O'Hanlon L. (eds) m.Em\ ﬂo::mSmimoﬂw%mSm:w
m“wmm\M_.Em Options, Conference Proceedings, SAC, Escocia.

ism and the _um<m_ovam3.9ﬂ Less
o ._.o_m_mm_omzom. In X!l Summer Institute o.ﬁ Sm
“Tourism Sustainability and Territorial

Ribeiro M. e Marques C. (1999) .
Favoured Areas Between Rhetoric .m:.a P
European Regional Science Association,
Organisation”, Il Volume.

28

Parques tematicos y desarrollo sostenible de destinos
tradicionales. Claves de interpretacion desde la gestion
relacion

Ana Goytia Prat

Universidad de Deusto, Instituto de Estudios de Ocio, Spain
agoytia@ocio.deusto.es

Abstract
Themetic parcs and sustainable development of traditional tourism sites

The need of repositioning traditional mass tourism destinations is leading many
Spanish traditional tourism sites to regenerate its resources and to implement
new attractions in order to be competitive in the tourism market. Within this
process, Thematic Parks are seen as means for repositioning traditional tourism
places. The Warner Bross Park in Madrid, "Terra Mitica” in Benidorm, "Port
Aventura" in Gerona, or "Isla Magica" in Sevilla are examples of this trend in
which thematic parks are understood as the best way of repositioning the
tourism place. This article analyses the need of considering sustainable tourism
principles in the process of repositioning consolidated mass tourism sites. The
role of thematic parks in the process of regeneration of traditional tourism places
is discussed, taking into consideration the need of, not only transform the
tourism supply, but also the need of changing tourism management trends from
a "mass tourism perspective" to a "sustainable great scale tourism".

Turismo Sostenible. Principios y practica en contextos paraculturales

A medida que se ha extendido el debate sobre el turismo sostenible se ha ido
desarroliando colectivamente Ia conciencia sobre la necesidad de evitar los
impactos negativos del turismo, de tal manera que se buedan ‘conseguir las
metas presentes sin comprometer las posibilidades de generaciones futuras
para alcanzar sus propias necesidades’ (Informe Brutland, 1987). Esta
definicién general aparece como referente sobre el que se construye, durante
los arfios 80, Ia idea de turismo sostenible, justificado como una reaccién a los
estragos medioambientales acometidos por la depredacion indiscriminada del
turismo de masas. De este modo, el turismo sostenible asienta sus primeras
bases sobre los principios de conservacién, administracion y sensibilidad
medioambiental. Sin embargo, esta preocupacion por la buena administracion
de los recursos naturales aparece, hoy en dfa, como un principio importante y
necesario, pero no suficiente para cubrir |a filosofia implicita en el concepto de
Turismo Sostenible. En palabras de Bramwell y col. (1996) ‘los aspectos de Ia
gestion turistica sostenible no son solo medioambientales sino también
economicos, sociales, culturales, politicos y de gestion’ (Bramwell y col,
1996:44). Es decir, hoy por hoy, tal y como se deriva de documentos como ‘La
Carta del Turismo Sostenible’ (1995), la sostenibilidad turistica se entiende
€omo un constructo multivariante, sustentado en principios diversos *

* Bramwell y col. (1996:44) sefialan diez principios: 1- La planificacion y la gestién son
respuestas esenciales para resolver los problemas del mal uso de los recursos naturales y
humanos del turismo; 2- No se defiende el anti-crecimiento pero se enfatizan los limites del
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