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RESUMO

O presente relatério insere-se no ambito do Mestrado em Design
Integrado e tem como objetivo documentar e analisar a intervengdo de um
designer no contexto de um estagio curricular realizado na empresa Blisq
Creative, sediada em Viana do Castelo. Este teve como principal finalidade
proporcionar uma primeira experiéncia com o mundo profissional, permitindo
aplicar os conhecimentos tedricos adquiridos ao longo do percurso académico e
aprofundar as competéncias técnicas e criativas.

O estagio decorreu entre setembro de 2024 e dezembro de 2024, mais
precisamente ao longo de 16 semanas, e teve como principal area de atuacao o
design de comunicacgdo. Durante este periodo, foi possivel intervir em diferentes
fases do processo criativo e de producgdo. A diversidade de projetos permitiu
contactar com publicos e contextos distintos, exigindo uma adaptagao constante.
Esta experiéncia permitiu a colaboragdo proxima com uma equipa
multidisciplinar, composta por profissionais das areas de design, marketing e
comunicagado. Esta articulagdo contribuiu para o aperfeicoamento de
competéncias de comunicagao, gestdo de tempo e resolugdo de problemas,
aspetos essenciais na pratica profissional do design.

A metodologia adotada baseou-se no design thinking (Brown, 2009), uma
abordagem pratica e colaborativa que privilegia a empatia como elemento-chave
no processo criativo. Este método foi aplicado de forma adaptada aos diferentes
projetos, passando por fases como pesquisa, recolha de referéncias, ideacao,
desenvolvimento e testes até a implementacao final. O relatério encontra-se
estruturado de forma a apresentar, numa primeira fase, a entidade parceira e a
contextualizacdo tedrica, incluindo casos de estudo relevantes na area do design
de comunicagdo. Seguidamente, sdo descritos e analisados projetos realizados
durante o estagio curricular. Por fim, é realizada uma reflexdo critica sobre o
contributo desta experiéncia para o desenvolvimento académico e profissional,
destacando a importancia da realizacdo de um estagio curricular como uma

etapa de transicdo entre o ambiente académico e o mercado de trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: Design de Comunicagao; Design Grafico, Estagio
Curricular; Experiéncia Profissional; Blisq Creative.
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ABSTRACT

This report is part of the Master’s Degree in Integrated Design and aims to
document and analyze the intervention of a designer in the context of a curricular
internship carried out at the company Blisq Creative, based in Viana do Castelo.
The main purpose of this internship was to provide an initial experience with the
professional world, allowing for the application of theoretical knowledge acquired
throughout the academic journey and the development of technical and creative
skills.

The internship took place between September 2024 and December 2024,
over a total of 16 weeks, and was primarily focused on communication design.
During this period, it was possible to engage in different stages of the creative
and production process. The variety of projects enabled contact with different
audiences and contexts, requiring constant adaptation. This experience allowed
for close collaboration with a multidisciplinary team composed of professionals in
the fields of design, marketing, and communication. This collaboration
contributed to the improvement of communication, time management, and
problem-solving skills essential aspects of professional design practice.

The methodology adopted was based on design thinking (Brown, 2009), a
practical and collaborative approach that prioritizes empathy as a key element in
the creative process. This method was adapted to the different projects, going
through stages such as research, reference gathering, ideation, development,
and testing until final implementation. The report is structured to first present the
partner organization and the theoretical framework, including relevant case
studies in the field of communication design. Next, it describes and analyzes
projects developed during the curricular internship. Finally, a critical reflection is
made on the contribution of this experience to academic and professional
development, highlighting the importance of undertaking a curricular internship

as a transitional step between the academic environment and the job market.

KEYWORDS: Communication Design; Graphic Design, Curricular Internship;

Professional Experience; Blisq Creative.
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1. INTRODUCAO

1.1 Enquadramento

O presente relatério surge na sequéncia do estagio curricular realizado na
entidade parceira Blisq Creative, sediada em Viana do Castelo. Este tem como
finalidade a obtengdo do grau de Mestre na especializagdo de Design Integrado
(MDI), no IPVC - Instituto Politécnico de Viana do Castelo, assim como a
aquisicao de experiéncia pratica no mercado de trabalho. Conforme estipulado
no Despacho n.° 16549/2012, artigo 6.°, n.° 1 na alinea c), define-se que “o
estagio de natureza profissional visa complementar a formagdo académica
realizada no decorrer da componente de especializagado do ciclo de estudos
através da integracao do mestrando no exercicio de uma atividade profissional
ou no desenvolvimento de atividades em empresas ou entidades propiciadoras
de contactos reais com o mundo do trabalho”.

Este documento visa descrever de forma detalhada os projetos
desenvolvidos no decorrer das 16 semanas do estagio curricular, evidenciando
a integracao dos conhecimentos tedricos adquiridos ao longo do mestrado com
a pratica profissional, sendo que a escolha desta modalidade de trabalho deve-
se ao facto de considerar esta experiéncia uma mais-valia para os estudantes
na reta final da sua formacgao. O estagio proporciona uma aproximagao com o
mercado de trabalho, permitindo um primeiro contacto com o ambiente
empresarial. Consequentemente, este € uma forma de compreender o
funcionamento e a organizagcdo das empresas. Tendo em conta que a Blisq
Creative € uma agéncia de comunicagdo, com uma grande diversidade de
projetos para diferentes setores de atividades, tornou esta experiéncia mais
enriquecedora e abrangente.

Aposs o contacto com a empresa, foi possivel alinhar objetivos e definir as
tarefas a realizar, de forma a corresponder as necessidades da entidade parceira
e a trazer beneficios para a estagiaria. A area de atuacao deste estagio incide
sobre o design, com especial foco para o design de comunicagédo, desde a
criacdo de conteudos para redes socias, rebranding, flyers, lonas, prémios e
identidades graficas. Para além disso, foram realizadas tarefas em contexto
interno na empresa, como a participacao no projeto "Criatividade para cuidar", a
colaboracdo na elaboragdo de videos para as redes sociais da Blisq e o
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envolvimento na produgcdo de diversos projetos da Mute. Desta forma, foi
possivel acompanhar o trabalho de maneira mais aprofundada e adquirir
conhecimentos essenciais relacionados com o design e a produgao, de acordo
com os objetivos do estagio.

O relatdrio articula a pratica empresarial com a formacédo académica,
evidenciando como um estagio contribui para o desenvolvimento profissional e
a transicao para o mercado de trabalho.

Inicialmente, ao longo do capitulo 1, sdo abordados o enquadramento do
estagio, os objetivos, as motivagdes e o cronograma. Além disso, é também
abordada a metodologia aplicada, alicergcada no design thinking (Brown,2009),
que se mostrou importante para a execucao dos projetos, bem como a utilizagao
de softwares especializados, que possibilitou a materializacdo das ideias.

Posteriormente, o capitulo 2 foca-se na entidade parceira, a Blisq
Creative. Desde a sua apresentagao, que explora a histéria e o contexto da
empresa, até ao seu funcionamento e estrutura organizacional. Este capitulo
aborda uma visao sobre como a entidade opera no mercado, abrange também
os servicos disponibilizados, o seu processo criativo de trabalho, o publico-alvo
e a responsabilidade social. Por fim, sera discutido o motivo pelo qual esta foi
selecionada como parceira para a realizagao deste estagio.

No capitulo 3 serdo abordados diversos topicos, nomeadamente um
enquadramento tedrico que sintetiza os fundamentos do design de comunicagao.
Serao também analisados elementos essenciais do design, com destaque para
a cor e o tipo de letra, abordando o impacto de cada um na comunicagao visual.
Além disso, o capitulo inclui uma andlise de casos de estudos relevantes no
campo do design, como o trabalho desenvolvido pela Pentagram e o Studio
Eduardo Aires. Estes casos permitem ilustrar exemplos praticos e inovadores na
area do design grafico e de comunicacao em Portugal e na Europa.

No decorrer do capitulo 4 serdo apresentados os projetos desenvolvidos
em contexto de estagio curricular, realizados na Blisq Creative. Esta selegao
reune trabalhos representativos das diferentes areas exploradas durante o
periodo de estagio, incluindo identidade visual, design editorial e design digital.
Cada projeto é descrito de forma a evidenciar os objetivos, o processo criativo,
e as solucgdes obtidas, permitindo compreender o contributo de cada experiéncia

para a consolidagao de competéncias.
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Para finalizar, a conclusao visa identificar os beneficios adquiridos ao
longo do estagio, destacando a importancia da aplicagdo dos conhecimentos
tedricos no contexto pratico. Além disso, sera discutida a relevancia de valorizar
as experiéncias de estagio, pois sdo essenciais para o desenvolvimento
profissional e a integragao dos estudantes no mercado de trabalho. A experiéncia
adquirida nao s6 contribui para a formagao académica, como também tem um
impacto significativo no futuro profissional, permitindo que os estudantes
adquiram habilidades praticas e desenvolvam uma compreensado mais profunda
das exigéncias do mercado, o que os torna mais preparados e competitivos para

os desafios que virdo.

1.2 Questao de investigagao
De que forma o processo criativo é desenvolvido e implementado em cada

etapa de um projeto durante um estagio numa agéncia de comunicagao?

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo geral

O principal objetivo deste estagio consiste em compreender o
desenvolvimento e a implementagao do processo criativo nas diferentes etapas
de um projeto de design numa agéncia de comunicacado. O estagio curricular
realizado na Blisq Creative permitiu a mestranda aplicar os conhecimentos
tedricos, inserindo-se num contexto profissional e proporcionando uma analise
critica sobre o papel do design como ferramenta essencial na criagao de valor

para marcas € empresas.

1.3.2 Objetivos especificos
e Desenvolver novos conhecimentos no ambito do design em contexto
profissional, aplicando os conceitos tedricos em situagdes praticas;
e Adquirir competéncias na execugao de projetos, colaborando em equipa

de forma ativa e nas diferentes etapas do seu desenvolvimento;
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e Desenvolver capacidades interpessoais e multidisciplinares,
indispensaveis para o desempenho no mercado de trabalho;

e Contribuir para o sucesso da entidade parceira, cumprindo com rigor e
qualidade os objetivos propostos;

e Interpretar e transformar briefings em solugdes visuais eficazes e
ajustadas as necessidades e expectativas dos clientes;

e Aumentar as competéncias de softwares na area do design de
comunicagao, como lllustrator, Photoshop, Figma e inDesign;

e Compreender o processo de trabalho aplicado na Blisq Creative;

e Fomentar a colaboragcdo em equipa, promovendo a troca de ideias e uma

integracao eficaz no ambiente de trabalho.

1.4 Motivacoes de interesse

A principal motivacéo para a realizagédo do estagio surge da necessidade
de integrar o conhecimento académico, adquirido ao longo do MDI, com a
realidade do mercado de trabalho, de forma a desenvolver competéncias
técnicas enquanto designer e adquirir experiéncia. No entanto, um estagio vai
além da aquisicdo de competéncias técnicas. Representa uma oportunidade
valiosa de crescimento pessoal e profissional, proporcionando um primeiro
contacto direto com a dinamica e exigéncias do mercado. Permite ainda o
desenvolvimento de soft skills, como a comunicagao, o trabalho em equipa, a
gestado de tempo e a resolugcdo de problemas, que sdo essenciais para uma
atuacao eficaz e colaborativa no ambiente profissional. Além disso, oferece a
possibilidade de construir uma rede de contactos profissionais, crucial para
futuras oportunidades.

Este momento de transicdo entre o meio académico e o mundo
profissional torna-se fundamental para consolidar aprendizagens, ganhar
confianga nas proprias capacidades e definir com maior clareza o percurso

profissional a seguir posteriormente.

1.5 Metodologia aplicada
A metodologia € um elemento essencial na realizagdo de qualquer projeto,

pois serve como um guia estruturado que orienta a execugao de tarefas de forma
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sistematica e eficiente. No contexto do design de comunicagédo, uma abordagem
bem definida permite transformar ideias em solug¢des visuais que atendem as
necessidades dos clientes. A flexibilidade metodoldgica € especialmente
relevante, uma vez que possibilita adaptagdes conforme as especificidades de
cada projeto, promovendo a inovagdo e garantindo solugbes eficazes e
alinhadas com os objetivos pretendidos. “O design thinking tem tudo a ver com
explorar diferentes possibilidades (...)"! (Brown, 2009, p. 9).

Durante o estagio na Blisq Creative, foi adotada a metodologia design
thinking, promovendo um processo criativo, dinamico e adaptavel as
necessidades especificas de cada projeto e cliente. O design thinking € uma
abordagem centrada no ser humano que visa transformar as suas necessidades
em oportunidades de negocio viaveis através da criatividade e da empatia
(Brown, 2009).

A figura 1 apresenta, de forma esquematica, as cinco fases do design
thinking e a respetiva correspondéncia com as tarefas desenvolvidas ao longo
do estagio. Cada uma destas fases foi aplicada de forma adaptada, desde a
recolha de informacgdes e definicdo dos desafios, até a exploracio criativa de

solugdes visuais e a sua validagdo com os clientes.

PROTO-
TIPAGEM

i entificar prioridades rainstormin esenvolvimento de plicagédo de testes )
Identifi dad B g D I to d Apl d
o protétipos digitais N e

1-on-1 interviews Sintetizar os dados Mood boards Recolha de feedback
Construgdo de mockups ~ ~

Participagdo em reunides Briefing Criagéo de ideias

Recolha de dados

Figura 1: Fases do design thinking aplicadas ao processo de trabalho durante o estagio na Blisq.

Fonte: Autores, com base em Brown (2009).

1 Tradugéo livre do autor: “Design thinking is all about exploring different possibilities (...)” (Brown,
2009, p.9).
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Esta metodologia mostrou-se particularmente util, sendo que permitiu
ajustar cada etapa do processo, desde a compreensao dos objetivos das
marcas, através de reunides, até a concretizacido das ideias.

A maioria dos projetos foi desenvolvida de forma individual, uma vez que
a componente de design foi integralmente realizada de forma auténoma. No
entanto, os projetos passaram por varios departamentos, promovendo a
colaboragcdo entre equipa, especialmente com as areas de comunicagao,
marketing e design. Esta interacdo permitiu alinhar estratégias e garantir
coeréncia nos trabalhos desenvolvidos. O unico projeto colaborativo, a tempo
inteiro, envolveu a criagao de conteudos para as redes sociais da Blisq, onde
estagiarias de comunicagao e marketing ficaram responsaveis pelo planeamento
dos conteudos, produgéo de videos e captagédo de imagens, enquanto a vertente
de design foi trabalhada separadamente.

Ao longo do estagio, a metodologia de trabalho adotada alinhou-se com
os principios do design thinking, permitindo uma abordagem estruturada, mas
flexivel, na concretizagdo dos projetos. Em cada projeto, o processo inicia-se
com uma fase de imersao, onde é essencial compreender as necessidades e
expectativas dos clientes. Através de reunides e da elaboragao do briefing, sao
analisados os objetivos das marcas, os valores que desejam transmitir e as
preferéncias do publico-alvo, garantindo que as solu¢des desenvolvidas estejam
sempre alinhadas com a identidade de cada projeto. Com base nestas
informacdes sao definidos e organizados os desafios especificos a serem
solucionados. Além disso, é fundamental realizar uma pesquisa aprofundada
para compreender nao so as expectativas do cliente, mas também as tendéncias
e referéncias ja existentes no mercado. Para isso, recorre-se a diversas
plataformas, como Pinterest, Muzli, Freepik e Behance, para a exploragao de
conceitos e ideias, bem como a sites especializados, como DaFontFree, Envato,
Adobe Fonts e Google Fonts, para a sele¢ao de tipografias adequadas a cada
projeto.

Posteriormente, segue-se uma fase mais criativa, onde sado exploradas
diferentes abordagens, combinando cores, tipografias e elementos graficos. O
desenvolvimento dos conceitos € realizado, principalmente, no Adobe lllustrator
ou Figma. Esta etapa exige revisées continuas, de forma a garantir que o

resultado reflete as expectativas dos clientes e os padrdes de qualidade da

6
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agéncia. “O pensamento de design depende da nossa capacidade de ser
intuitivos, de reconhecer padrdes e de construir ideias que tenham significado
emocional e funcionalidade (...)"? (Brown, 2009, p. 4).

Ap6s a selegcdo da proposta mais adequada, inicia-se a fase de
refinamento e preparagdo para a implementacdo da mesma. No caso de
materiais impressos, como flyers e t-shirts, assegura-se a correta formatagao e
finalizagdo para passar a producdo. Para os suportes digitais, como /landing
pages e conteudos para redes sociais, as versdes finais sdo testadas e ajustadas
antes de serem publicadas. No final, a validagdo dos projetos ocorre através de
uma reuniao e apresentacao ao cliente, em que este valida e da o seu feedback.
Durante o estagio, a supervisao da Diretora do Departamento Criativo, Mafalda
Magalhdes, garantiu a qualidade técnica e conceptual de cada projeto. A
comunicagcao com os restantes membros da equipa foi facilitada pelo uso do
Skype, uma ferramenta que permitiu a troca rapida de ideias e feedback,
contribuindo para a fluidez dos trabalhos.

A metodologia adotada permitiu adaptar cada projeto as suas exigéncias,
combinando trabalho auténomo e colaboracdo entre equipas. Este equilibrio
favoreceu a aplicacao pratica de competéncias técnicas e reforcou a importancia

de um processo estruturado no contexto profissional.

2Traduc3o livre do autor: “Design thinking relies on our ability to be intuitive, to recognize patterns,

to construct ideas that have emotional meaning as well as functionality (...)” (Brown, 2009, p.4).

7
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1.6 Cronograma

Inicio do estagio

Conhecimento do Execucao - Estagio
funcionamento da de projetos Execugao de
empresa acompanhada projetos sozinha Fim do estagio Relatério de estagio

& & 4 4

SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO

Definicao da Inicio da escrita Projetos realizados Continuagédo Concluséo do relatério
estrutura do relatério do relatério no ambito do estagio  da escrita do Conclusdes
Pesquisa e recolha de Motivacdes e objetivos Funcionamento relatério Perspetivas
analise bibliografica Metodologia e enqua- da empresa finais e futuras
Casos de estudo dramento de estagio

2024/2025

Figura 2: Cronograma de estagio e relatorio.

Fonte: Autores (2025).

O cronograma, representado na figura 2, evidencia a ordem cronoldgica
das atividades realizadas durante o estagio na entidade parceira e a elaboragéo
do relatério. O estagio curricular teve inicio em setembro, com a introdugao do
funcionamento da empresa parceira e terminou em dezembro de 2024, tendo a
duragéo de 16 semanas. Durante este periodo, foram apresentados programas
e ferramentas utilizadas na execucédo de projetos. Inicialmente, estes foram
realizados sob supervisdo, passando para a execugao autonoma a medida que
foi adquirido o dominio das ferramentas, ao longo dos meses de outubro,
novembro e dezembro.

A elaboragdo do relatorio de estagio teve inicio em outubro, com a
definicdo da estrutura, e a realizagdo de pesquisa bibliografica e casos de
estudo. Em novembro e dezembro iniciou-se a redagdo e organizagao dos
apontamentos do estagio. Posteriormente, em janeiro, foram reunidos todos os
documentos, incluindo os projetos realizados no ambito da empresa. Entre os
meses de fevereiro e julho foi redigida e documentada parte do relatério. No final,
em agosto, foram efetuadas as conclusdes e perspetivas futuras, seguindo-se a

revisao do relatério e a preparagao para a defesa final.
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2. ENTIDADE PARCEIRA

2.1 Apresentagdo da empresa Blisq Creative
A Blisq Creative é uma agéncia de comunicagédo e uma referéncia a nivel
local, fundada em 2013, com sede em Viana do Castelo. Esta destaca-se pela
capacidade de combinar criatividade e estratégia, oferecendo solugdes
integradas que respondem as necessidades especificas de cada cliente (Blisq
Creative, 2025). Com uma abordagem multidisciplinar, a Blisq atua em diversas
areas interligadas, como marketing digital, assessoria de imprensa,

desenvolvimento web, publicidade, branding, design, produgéo e planeamento

blisa

CREATIVE

estratégico.

Figura 3: Logétipo da empresa Blisq Creative.

Fonte: Blisq Creative (2025).

E uma agéncia que surgiu da fusdo de dois projetos independentes, a
Design About, liderada por Ricardo Rodrigues e a BS Design, dirigida por
Baltazar Sa. A primeira empresa era focada especialmente em design grafico e
web design, enquanto a segunda se dedicava principalmente ao design grafico
e a producado em grande escala, como por exemplo outdoors. Atualmente, os
dois fundadores continuam a liderar a empresa, com Ricardo Rodrigues como
CEO e Baltazar Sa& como Co-CEO, promovendo uma gestdo equilibrada e
orientada para o desenvolvimento continuo. Ao longo da sua trajetoria, a Blisq
Creative tem expandido tanto os seus servigos como a sua equipa interna,
contando atualmente com 20 profissionais qualificados e tendo ja colaborado
com cerca de 600 marcas, como comprova a figura 4. Esta proporciona um
ambiente colaborativo, onde clientes e parceiros encontram solugdes criativas e
personalizadas. Este compromisso com a exceléncia reflete-se na construcao de
relacdes solidas e duradouras, alicergcadas na confianga mutua e no sucesso dos

projetos desenvolvidos.



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

clientes

colaboradores marcas intdBhacidiliis
eventos premios de S
Hashtag disting@o teangfilings
anos de experiéncia anos ideias por
em.eomunicagao como blisq realizar

Figura 4: Informagbes sobre a Blisq Creative.

Fonte: Blisq Creative (2025).

A Blisq integra ainda duas marcas complementares que reforcam a sua
capacidade de oferecer solu¢gbes completas. A Mute, especializada em producao
grafica, esta integrada no Departamento de Producao e opera também de forma
independente com outras marcas. Por sua vez, a Logotiparia, uma marca interna
dedicada a criagdo de reclamos luminosos, sinaléticas e exposigdes, contribui
exclusivamente para projetos da Blisq e acrescenta valor aos seus servigos.
Contudo, ainda nao € divulgada ao publico externo.

Reconhecida como uma agéncia de comunicagao lider a nivel local, a
Blisq destaca-se pela valorizagao das relagdes humanas e foco no bem-estar
dos seus colaboradores e clientes. A sua experiéncia e profissionalismo no
mercado de trabalho traduzem-se numa abordagem centrada no consumidor,
que combina inovacao e personalizagdo para impulsionar o sucesso das marcas
que confiam nos seus servigos. Este posicionamento sdlido e estratégico coloca
a Blisq como um parceiro indispensavel no mercado da comunicacao.

A Blisq tem como base uma jungao de blisq powers, estratégia mais
criatividade, com blisq channels, meios tradicionais com meios digitais,

originando blisq brands, ou seja, marcas de sucesso.

2.2 Missao, valores e visao
A Blisq Creative tem como missdo responder aos desafios de
comunicagdo das marcas de forma integrada, combinando estratégia e
criatividade. Através de uma abordagem que alia inovagao com planeamento
rigoroso, a empresa procura oferecer solugdes inovadoras, criando impacto tanto

nos meios tradicionais como nos meios digitais. Este compromisso reflete o
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objetivo de ajudar as marcas a comunicar de forma eficaz, alcangando os seus
publicos de maneira auténtica e envolvente. Destaca-se, ainda, pelo seu
compromisso com a responsabilidade ambiental e pela ligagdo a diversas
causas sociais como educacéao, desporto e cultura.

A visdo da Blisq € afirmar-se como o parceiro de referéncia em
comunicagao para as marcas com quem colabora. Mais do que um fornecedor
de servigos, a entidade procura estabelecer relagbes duradouras baseadas na
confianga, no entendimento das necessidades unicas de cada cliente e na
entrega de solugdes que impulsionem o seu sucesso no mercado.

A entidade tem como alicerce trés valores muito importantes, que s&o a
base da sua identidade e das suas a¢des. Em primeiro lugar, a criatividade, que
estd no centro do trabalho desenvolvido, garantindo solug¢des originais e
inovadoras que refletem a esséncia de cada marca. Em segundo lugar, a
estratégia, que é o pilar que assegura que todas as iniciativas s&o sustentadas
por um planeamento cuidado e alinhado com os objetivos dos clientes. Por fim,
a proximidade, um valor fundamental que evidencia a forma como a agéncia
constréi relagdes humanas, transparentes e colaborativas, tanto com os clientes
como com 0s seus colaboradores.

Com estes principios, a Blisq posiciona-se como uma agéncia
comprometida com a exceléncia, pronta para enfrentar desafios e contribuir para

o crescimento sustentavel das marcas que confiam nos seus servigos.

2.3 Estrutura e funcionamento da empresa

A Blisq Creative oferece servigos que respondem as necessidades de um
publico diversificado. Esta flexibilidade permite a agéncia consolidar-se como um
parceiro estratégico, oferecendo solucdes criativas e de elevado impacto,
capazes de transformar os desafios dos seus clientes em oportunidades de
sucesso.

A entidade parceira organiza-se com uma estrutura composta por sete
departamentos especializados. Cada departamento trabalha de forma
coordenada, com o objetivo de criar estratégias e resultados eficazes, garantindo

que todas as necessidades dos clientes sejam atendidas com exceléncia.
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Figura 5: Organograma dos departamentos da Blisq Creative.

Fonte: Autores (2025).

O Departamento de Comunicagao Estratégica € responsavel por planear
e definir estratégias alinhadas aos objetivos organizacionais e comunicacionais
da Blisq e dos seus clientes, tanto a curto como a longo prazo. Este
departamento funciona como a ponte entre a agéncia e os clientes, gerindo
projetos, desenvolvendo copywriting e organizando eventos. As suas fungdes
incluem a criagao de briefings criativos, desenvolvimento de estratégias de
comunicagao e ativacao de marca, além de realizar agcdbes como o benchmarking,
brand audits e comunicagao interna.

O Departamento Criativo é o responsavel pela criacdo de conteudo visual
que responde as necessidades estratégicas definidas pelos outros
departamentos. Este departamento realiza um levantamento das necessidades
dos clientes e desenvolve propostas criativas de identidade visual, além de criar
conteudos como fotografia e video, design grafico, design editorial, packaging,
ilustracao e motion design. Cuida também de toda a producgao de conteudo digital
e grafico, desenvolvendo animacgdes, web-design, imagens para as redes sociais

e campanhas, identidades visuais, interiores, expo design, flyers, decoragao de

12



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

viaturas, stands, rotulos, cartdes de visita, brochuras, decoracdes de espacos,
crachas, entre outras.

O Departamento Financeiro e Administrativo tem como principal
responsabilidade o controlo dos recursos financeiros e humanos da Blisq. Este
gere a faturagdo, entra em contacto com os clientes, realiza a gestdo de
pagamentos, além de gerir os recursos humanos e as assiduidades. O
departamento também controla o soffware de gestdo de projetos da Blisq, o
Team Work, para garantir que os projetos estejam a ser realizados dentro do
orcamento e com rentabilidade. Além disso, organiza a contabilidade para
entregar a uma empresa externa e analisar os resultados com os CEO’s e
diretores dos respetivos departamentos.

O Departamento de Marketing Digital € dedicado a criagéo e gestédo de
estratégias digitais dos clientes, focando-se na otimizagédo da presencga digital e
no crescimento das marcas no ambiente online. Este departamento coordena
campanhas de redes sociais, publicidade paga e e-mail marketing, além de
definir estratégias para a otimizagcdo de motores de busca e gerir o e-commerce.
Também ¢é responsavel pela criacdo de relatérios de performance para os
clientes e pela melhoria continua das campanhas internas da Blisq e da Mute.

O Departamento de Producéao integra uma empresa de producao grafica
associada a Blisq, a Mute, e tem como principal fungao transformar os projetos
criados por outros departamentos em produtos fisicos. A Mute também participa
ativamente na idealizacdo de produtos publicitarios, analisando a viabilidade de
materiais e assegurando que 0s processos de criagao e producao sejam rapidos
e eficientes, proporcionando solugdes dindmicas para os clientes.

O Departamento Tecnoldgico é responsavel pelo desenvolvimento e
manutengdo de produtos digitais, utilizando plataformas, softwares e
ferramentas para criar interfaces, websites, lojas online e aplicagdes moveis.
Este departamento garante que os produtos digitais sejam funcionais,
atualizados e otimizados, trabalhando em estreita colaboragdo com os
departamentos de Design, Marketing Digital e Comunicagao Estratégica para
garantir que a identidade visual e as estratégias de comunicacido sejam
aplicadas em todos os produtos digitais.

Por fim, o Departamento Comercial tem um papel fundamental no

crescimento da Blisq, focando-se no desenvolvimento de negdcios e na

13



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

prospecdo de novos clientes. Este departamento realiza estratégias de
marketing voltadas para a promog¢ao da Blisq no mercado, com o objetivo de
atrair marcas e empresas que se possam tornar potenciais clientes.

A Blisqg € conhecida por ser uma agéncia com um espirito jovem,
promovendo um ambiente descontraido e acolhedor para toda a equipa. Ao
longo do ano, a empresa promove diversos eventos que ocorrem fora do
ambiente corporativo, em cenarios informais, com o propésito de fortalecer os
lagos entre os membros da equipa e incentivar a motivacdo de todos os
colaboradores. Grande parte dos projetos desenvolvidos exigem uma
colaboracéo integrada entre membros de diferentes departamentos, o que torna

essencial a motivacao e o espirito de equipa.

2.4 Servigos disponibilizados
A Blisq Creative disponibiliza uma ampla gama de servigos, com o
proposito de oferecer solugdes completas e personalizadas, que atendam as
necessidades especificas de cada cliente.
Os servicos disponibilizados sao:

¢ Marketing digital, abrangendo desde a gestdo de redes sociais, SEM,
SEA, SEO, Paid media, landing pages, newsletters e marketing de
performance, promovendo a visibilidade e relevancia online das marcas;

e Planeamento estratégico, desde a definicdo de estratégias de
comunicagao e marketing alinhadas com os objetivos das marcas, a
gestao de projetos, gestdo de conteudos, copywrite e até eventos;

e Web e mobile, desde o desenvolvimento de websites, lojas online,
aplicagdes moveis, alojamentos web e suporte técnico;

e Assessoria de imprensa, desde a elaboragdo de comunicados de
imprensa, publireportagens, kits de imprensa e agenciamento de meios,
garantindo notoriedade e uma relagéo solida entre as marcas e o publico;

e Producao, com a transformacao de conceitos visuais em materiais fisicos,
como outdoors, impressdo digital e offset, reclamos luminosos,
sinaléticas, stands, displays interativos, merchandising e decor de

espacos e viaturas;
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e Branding, desde o desenvolvimento de estratégias de comunicacgao,
benchmarking, estratégias criativas, naming, identidade visual, imagem
coordenada, manual de identidade, gestdo e ativagcdo da marca e
fotografia e video;

e Design, um dos grandes pilares da entidade parceira que disponibiliza
diversos servigos desta area. Desde a criacao de solugdes visuais que
englobam design grafico, editorial, produto e expo design. Assim como
packaging, ilustragao, motion design e interiores;

e Publicidade, uma area dedicada a criacdo e desenvolvimento de
campanhas de comunicagdo online e offline. Abrange também a
concegao de anuncios de imprensa, spots de radio e televisdo, assim
como projetos publicitarios que envolvem a integracdo estratégica de

diferentes meios.

Embora os servigos possam ser contratados individualmente, os servigos
da Blisq seguem uma abordagem integrada que assegura coeréncia e eficacia
em todas as fases do projeto. Este conjunto de servicos reflete o compromisso
em garantir a exceléncia e a inovagdo em cada projeto, promovendo uma
experiéncia colaborativa e resultados que potenciam o crescimento das marcas

que acompanham.

2.5 Processo criativo de trabalho

O processo criativo da Blisq Creative € conduzido de forma estruturada e
colaborativa, assegurando que cada projeto responde as necessidades de cada
cliente e reflete a esséncia da sua marca. Este processo é iniciado com uma
reunido comercial, onde a equipa se dedica a conhecer os desafios e objetivos
do cliente. Este momento inicial é essencial para estabelecer uma relacdo de
proximidade e criar uma base solida para o desenvolvimento do projeto.

Seguidamente, é feita a apresentacao do portefélio da agéncia, que inclui
exemplos de projetos anteriores relevantes, evidenciando a experiéncia e a
versatilidade da Blisq. Nesta fase, € também apresentada uma proposta de
orcamento, adaptada as necessidades identificadas, garantindo transparéncia e
clareza desde o inicio da colaboragao.
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ApOs estas etapas preliminares, da-se inicio ao briefing criativo, em que o
cliente partilha informagcdes detalhadas sobre a sua visdo, publico-alvo,
concorréncia e objetivos. Este documento orientador é essencial para alinhar
expectativas e oferecer uma diregao estratégica e clara a equipa criativa.

ApOs o briefing, a equipa inicia a criagao de propostas e maquetes. Estas
solugdes podem ser fisicas ou digitais e sao desenvolvidas com foco na inovagéao
e na criatividade, respeitando sempre a identidade e os objetivos do cliente.
Posteriormente, as propostas sdo apresentadas ao cliente, que tem a
oportunidade de analisa-las e fornecer um feedback. Este dialogo € crucial para
garantir que o resultado corresponde, ou até supera, as expectativas do cliente.
ApOs a aprovagao das propostas, inicia-se a fase de finalizagao e produgao, que
pode incluir impressdo, programacgao digital, publicacdo ou outras etapas
técnicas especificas. A Blisq acompanha cada detalhe deste processo,
assegurando a qualidade do trabalho e o cumprimento dos prazos acordados.

Para finalizar, sempre que aplicavel, é feita uma avaliagao dos resultados
das solugdes implementadas. Esta analise permite medir o impacto do trabalho
realizado, recolher insights valiosos e identificar oportunidades de melhoria para
futuros projetos. Este processo criativo € mais do que uma sequéncia de etapas,
€ a materializacdo dos valores da Blisq Creative - criatividade, estratégia e

proximidade.

2.6 Mercado em que opera e publico-alvo

A Blisq direciona os seus servigos para uma ampla gama de clientes, que
abrange desde as médias a grandes empresas dos diferentes tecidos
empresariais e todo o setor publico. Este publico-alvo diversificado inclui marcas
e organismos que procuram solugdes criativas e inovadoras para enfrentar os
desafios do mercado competitivo.

Com uma carteira de clientes diversificada, que inclui instituicbes de
diferentes areas, como o Noticias de Viana, o Hospital Particular de Viana do
Castelo, a PIPSE EducAve, a Triauto, a Suavecel, o CIED - Centro de
Investigagdo e Educagdo da Universidade do Minho, o Padel, entre outras
entidades, a Blisq tem demonstrado a sua versatilidade na criagéo de solugdes

personalizadas. Entre os seus parceiros destacam-se ainda organizagbes como
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a ANI - Agéncia Nacional de Inovagao, o Municipio de Guimaraes, o Sagres Sun
Stay, o Neiva Flows, o Viana Beer Fest, o T-Outlet, entre outras. A Blisq também
se destaca pela sua ligacdo a diversas causas sociais, desde o desporto, a
educacéo e cultura, com um forte compromisso com a responsabilidade social e

ambiental.
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Figura 6: Clientes da Blisq Creative.

Fonte: Blisq Creative (2025).

2.7 A responsabilidade social da Blisq

Desde a sua fundagao, a Blisq tem demonstrado um forte compromisso
com a responsabilidade social e ambiental, entendendo que o sucesso de uma
empresa nao deve ser medido apenas pelos seus resultados financeiros, mas
também pelo impacto que tem nas comunidades em que esta inserida.
Acreditando firmemente que, ao contribuir para a criagdo de um mundo melhor
e mais sustentavel, esta a desempenhar um papel essencial na sociedade.

Estas acbes sdo mais do que um propdsito solidario, beneficiando ndo s6
as instituigdes vianenses e a comunidade local, como também promovendo uma
melhoria no ambiente e na identificacdo dos colaboradores com a propria
empresa. Este envolvimento dos seus colaboradores é fundamental para

fortalecer a dedicagdo a causas significativas e promover um sentido de
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responsabilidade que se reflete tanto no ambiente de trabalho quanto na
comunidade fora da agéncia.

A responsabilidade social € um valor intrinseco a cultura da Blisq, onde
solidariedade, respeito e compromisso com o bem comum s&o principios que
orientam todas as agdes. Uma das iniciativas mais recentes foi a campanha
Criatividade para Cuidar, sendo que o resultado foi muito mais do que numeros,
foram gestos que fizeram toda a diferenga. Com esta iniciativa a Blisq conseguiu
angariar cerca de 650€ para o GAF- Gabinete de Atendimento a Familia, uma
instituicdo de Viana do Castelo que luta pela saude mental da comunidade.

Entre as varias iniciativas que tem desenvolvido destacam-se as suas
acdes voltadas para a sustentabilidade ambiental. Recentemente, a empresa
organizou uma campanha de recolha de lixo na Praia Norte, em Viana do
Castelo, com o objetivo de sensibilizar a comunidade para a importancia da
preservacao ambiental. Esta acdo contou com a colaboragdo de voluntarios
locais que partilham as mesmas preocupacgodes e valores que a agéncia.

Alguns dos projetos ja se tornam recorrentes, o que acaba por gerar um
maior impacto na comunidade mais préxima, quer ao nivel de participacdes
como ao nivel de contribui¢ées. Além disso, a Blisq mantém um apoio continuo
a diversas instituicdes de responsabilidade social, como a Refood, contribuindo
anualmente com doacdes de alimentos e outros bens essenciais. Assim como o
apoio a causas relacionadas a protecao animal, com arrecadag¢ao de produtos
de higiene e alimentos, fundamentais para o bem-estar de muitos animais em
situacao de vulnerabilidade.

O desporto é outra area em que a Blisq investe fortemente, através de
patrocinios, acreditando que partilham os mesmos valores, como a dedicagao, a
resiliéncia, o trabalho em equipa, a competitividade e, acima de tudo, o
entusiamo e a paixao com que trabalham.

Para a Blisq, a responsabilidade social ndo € apenas um conjunto de
acdes pontuais, mas sim um compromisso continuo, refletindo-se no seu
trabalho diario. Esta estd empenhada em continuar a desenvolver e a expandir
as suas iniciativas, com o objetivo de criar um impacto positivo, tanto na
sociedade como no ambiente. A Blisq acredita que, ao trabalhar em conjunto

com a comunidade, pode contribuir para um futuro mais inclusivo e sustentavel.
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2.8 Porqué a Blisq Creative?

Na procura por uma entidade parceira para a realizagdo do estagio
curricular foram considerados varios fatores fundamentais de forma a garantir
uma experiéncia enriquecedora e alinhada com os objetivos profissionais. Os
valores e principios da agéncia, a proximidade geografica e os projetos
desenvolvidos tiveram um papel determinante na decisé&o.

A Blisq Creative destaca-se pelo seu dinamismo e constante evolugao nas
areas da comunicacdo e do design, proporcionando um ambiente propicio ao
desenvolvimento de competéncias enquanto designer. Atualmente, areas como
o design e o marketing digital estdo cada vez mais interligadas, sendo essenciais
para a diferenciacdo e competitividade das marcas. O mercado tem vindo a
valorizar profissionais que dominam essa convergéncia, tornando estas areas
fundamentais para o futuro. Integrar uma agéncia que compreende esta
realidade representa uma oportunidade para acompanhar as tendéncias do setor
e aprofundar conhecimentos.

Com cerca de 12 anos de experiéncia no mercado, a Blisq Creative ja
acolheu estagiarios anteriormente, demonstrando uma estrutura bem organizada
e com capacidade para integrar estudantes nesta fase final do seu percurso
académico. A experiéncia adquirida ao longo deste estagio sera essencial para
o desenvolvimento enquanto profissional, permitindo um contacto direto com os

desafios na area do design e do mercado de trabalho.
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3. CONTEXTUALIZAGCAO TEORICA

3.1 Sintese sobre o design de comunicagao

O design de comunicagédo € uma pratica projetual que combina estética,
funcionalidade e estratégia, com o objetivo de transmitir mensagens visuais de
forma clara e coerente (Mesquita, 2019). Longe de se restringir a um papel
meramente estético, esta disciplina baseia-se num processo estruturado que
articula forma e conteudo, de modo a informar, persuadir ou inspirar publicos
especificos. Como sustenta Munari, em 2006, comunicar visualmente exige
compreender 0os mecanismos da perce¢do humana, selecionar e organizar
elementos como tipografia, cor, imagem e composi¢cdo, de forma a criar
mensagens que sejam interpretadas de acordo com a intengdo do emissor.
“Praticamente tudo o que os nossos olhos veem é comunicacéo visual;” (Munari,
2006). Esta “acontece por meio de mensagens visuais, as quais fazem parte da
grande familia das mensagens que atingem os nossos sentidos, sonoras,
térmicas, dinamicas, etc.” (Munari, 2006, p. 90)

Embora o termo “design” possa gerar alguma ambiguidade, no contexto
profissional assume-se como um processo completo que vai desde a concecao
inicial, ao desenvolvimento, até a concretizacdo do produto final. Neste sentido,
“O projeto é fruto de uma reflexao acerca da relacao que existe entre o design e
a cultura dos lugares.” (Aparo e Soares, 2012, p. 43). Sendo que o design € mais
do que uma simples intervencdo estética, € uma atividade intencional que
envolve projetar, planear, coordenar fatores humanos e técnicos, e transformar
ideias em produtos ou mensagens visiveis. O design de comunicagao surge,
assim, como uma area dedicada a interpretagdo, organizagcédo e apresentagéo
de mensagens.

Na sociedade contemporanea, marcada por uma intensa sobrecarga
informativa e pela multiplicidade de canais digitais, o design de comunicagao
desempenha um papel determinante na tradugao de informagao complexa. Para
Mesquita, em 2019, a comunicacao visual funciona como uma ponte entre a
intencdo comunicacional e a percegao do recetor, permitindo que valores e
conceitos sejam transmitidos de forma clara e impactante. Este papel mediador
do designer torna-se ainda mais relevante no contexto atual, onde coexistem

suportes impressos, digitais e interativos, em que a consisténcia visual é

20



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

fundamental para criar confianga e credibilidade para os publicos. O design atua
“Como se o projeto pedisse emprestado a literatura a capacidade de saber contar
uma histéria, transformando-se num emissario de conhecimento através da
experiéncia.” (Aparo e Soares, 2012, p. 6).

Sendo que o design de comunicagdo engloba estratégias e processos
destinados a transmitir mensagens de forma eficaz, utilizando diferentes
suportes e linguagens visuais (Dovgopol, 2025), o design grafico insere-se como
uma vertente fundamental deste campo, sendo responsavel pela materializagao
visual destas mensagens. Ou seja, enquanto o design de comunicagao define
objetivos, estratégias e conteudos, o design grafico corresponde a parte
“operacional e criativa” que organiza elementos visuais como tipografia, imagem,
cor e composigao, transformando conteudos em mensagens claras e adequadas
ao publico e ao contexto (Dovgopol, 2025). Um dos principais objetivos do design
de comunicacéo é, tal como o préprio nome indica, comunicar. Sendo que, para
que exista comunicacdo, € necessario um emissor, um recetor e uma
mensagem.

A literacia visual, segundo Lupton e Phillips, em 2015, tornou-se uma
competéncia indispensavel, tanto para individuos como para organizagoes,
permitindo interpretar, avaliar e criar mensagens visuais de forma critica e
informada. O design de comunicagao, neste sentido, ndo se limita a produzir
pecas visualmente apelativas, mas desempenha também uma funcao social e
cultural, contribuindo para a criagdo de significado e para a transmissao eficaz
de informacgao (Lupton e Phillips, 2015). Dabner, em 2003, acrescenta que o
design grafico, enquanto parte integrante do design de comunicagao, organiza e
hierarquiza conteudos, assegurando que a informagao é funcional, acessivel e
adaptada ao meio de difusao.

Segundo Munari, em 2006, existem dois tipos de comunicagdo, a
comunicagao casual, que ocorre sem intengao prévia e cuja interpretagao € livre,
€ a comunicacgao intencional, que é planeada para transmitir de forma completa
o significado pretendido pelo emissor.

Desta forma, na sociedade atual, o design de comunicacdo deve ser
entendido como um processo interdisciplinar que alia criatividade, técnica e

estratégia, operando como um mediador essencial entre mensagens e publicos,
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e respondendo de forma agil as constantes transformacgdes tecnoldgicas e

culturais.

3.2 Principais vertentes do design de comunicagao

O design de comunicagdo € uma disciplina multidisciplinar que reune

diversas areas complementares, entre estas, destacam-se as seguintes:

O design grafico, centrado na criacdo de composi¢des visuais, como
layouts, logotipos, cartazes, flyers e ilustragbes, que transmitam
mensagens de forma estética e funcional;

A identidade visual e o branding, responsaveis pelo desenvolvimento e
gestdo da imagem de uma marca, abrangendo a criagdo de logotipo,
paleta cromatica, tipografia e icones com o objetivo de criar uma
consisténcia visual e reforgar o posicionamento da marca;

O design editorial, que envolve a paginacédo e organizacao grafica de
revistas, livros, jornais e catalogos, procurando equilibrar a estética com
a legibilidade e aplicando hierarquias visuais coerentes em suportes
impressos ou digitais;

O design de embalagem ou packaging, que conjuga estética e
funcionalidade, procurando proteger o produto e, simultaneamente, atrair
0 consumidor, comunicando a proposta de valor da marca,;

O design digital e de interfaces (Ul - User Interface/UX - User Experience),
centrado na criacdo de interfaces para websites, aplicagcdes e outras
plataformas digitais, com foco na usabilidade, acessibilidade e
experiéncia do utilizador;

O motion design, que recorre a animacgao, tipografia animada e narrativa
visual para criar conteudos dinamicos, frequentemente utilizados em
publicidade, redes sociais, entre outros;

A sinalética e o design ambiental, que utiliza icones, cores e tipografia
para orientar e informar em espacos fisicos, como aeroportos, museus ou
hospitais, integrando a comunicagéo visual em ambientes;

A ilustragcdo, que acrescenta valor conceptual e narrativo através de

imagens criadas manualmente ou em formato digital;
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« O design de interagao, que define a forma como os utilizadores interagem
com produtos e sistemas digitais, planeando as acgodes, respostas e

percursos de navegacao.

3.3 Principios basicos do design de comunicagao
Nesta seccdo serdo abordados dois principios fundamentais do design de
comunicacgao, a cor e o tipo de letra, explorando o seu papel na construcao de
mensagens visuais eficazes e na forma como influenciam a percegao, a

interpretacéo e a experiéncia do utilizador.

3.3.1 Cor

A cor constitui um dos principios fundamentais do design de comunicacéo,
desempenhando um papel determinante na forma como a mensagem visual é
percecionada e interpretada pelo publico-alvo. Para além da sua fungao estética,
esta € um poderoso veiculo de significados, capaz de transmitir emocgdes, criar
associagdes simbdlicas e influenciar comportamentos. A percegao da cor resulta
de um processo no qual a luz, ao interagir com os objetos, € interpretada pelo
nosso sistema visual, transformando-se num fendémeno sensorial complexo
(Heller, 2004).

As cores nao sédo apenas elementos visuais, mas também psicologicos,
possuindo significados que se desenvolveram ao longo da histdria e que variam
entre culturas (Heller, 2004). A autora evidencia que a relagdo entre a cor e a
emocgao nao é arbitraria, mas sim o resultado de experiéncias e contextos
partilhados, permitindo ao designer comunicar sensagdes e valores de forma
subtil e eficaz. Por exemplo, o azul é frequentemente associado a confianga e a
serenidade, enquanto o vermelho esta ligado a energia, paixado e urgéncia “O
contexto é o critério para determinar se uma cor é agradavel, correta ou falsa e
de mau gosto.” (Heller, 2004, p. 18).

Segundo Heller (2004), “Se soubermos utilizar as cores adequadamente,

pouparemos muito tempo e esforgo.” (p. 17). As cores despertam respostas

3 Tradugao livre do autor: “El contexto es el criterio para determinar si un color resulta agradable
y correcto o falso y carente de gusto.” (Heller, 2004, p. 18).
4 Tradugao livre do autor: “Si sabemos emplear adecuadamente los colores, ahorraremos mucho

tiempo y esfuerzo.” (Heller, 2004, p. 17).

23



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

psicoloégicas que moldam a percegcdo e as preferéncias de cada individuo,
podendo levar a aceitar ou a rejeitar algo, assim como a adotar ou evitar
determinadas agbes. Como sustenta Heller (2004) “Uma regra basica da
psicologia percetiva: s6 vemos aquilo que conhecemos.” (p .19).

Segundo Dabner, em 2003, a cor acaba por ser o elemento mais excitante
com que o designer lida, sendo que esta da personalidade, variedade e uma
dimenséao espacial a um design. “As cores que escolhemos tém um tremendo
impacte na personalidade dos nossos designs € na maneira como as pessoas
reagem a eles.” (Dabner, 2003, p. 54). Esta comprovado cientificamente que
certas combinacdes de cores podem criar reagdes, como por exemplo, quando
pretendemos aproximar uma coisa do observador, utilizamos cores quentes,
mais precisamente vermelhos e laranjas. Se repararmos, as cores harmonizadas
estao préximas umas das outras, como o verde e o amarelo ou o azul e o verde
(Dabner, 2003).

A utilizagcdo adequada da cor no design de comunicagao exige, assim, um
equilibrio entre estética, fungdo e psicologia. Uma escolha cromatica bem
fundamentada poténcia a eficacia da mensagem, reforga a identidade visual e

cria uma ligagdo emocional com o publico.

3.3.2 Tipos de letra
O tipo de letra constitui um dos principios fundamentais do design,

desempenhando um papel determinante na forma como a mensagem é&
interpretada. Segundo Dabner (2003), a escolha do tipo de letra ndo é apenas
uma decisdo estética, mas uma estratégia funcional que influencia diretamente
a legibilidade, a hierarquia visual e o tom comunicacional de um projeto. A
selecao do tipo de letra deve ter em consideragao fatores como a legibilidade em
diferentes escalas e suportes, a coeréncia com a identidade visual e a
adequacgao ao contexto. Os tipos de letra com serifa tendem a transmitir
formalidade e tradicdo, sendo frequentemente utilizados em publicacdes

impressas, enquanto tipos sem serifa comunicam modernidade e simplicidade,

5 Tradugao livre do autor: “Una regla basica de la psicologia de la percepcion: sélo vemos lo que
sabemos.” (Heller, 2004, p. 17).
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adaptando-se melhor a suportes digitais. “O Times € um tipo serifa popular;
transmite um forte sentimento de tradicionalismo” (Dabner, 2003, p. 34).

Para além da escolha do tipo de letra, a forma como o texto é disposto,
incluindo a hierarquia, o alinhamento, o espacamento entre caracteres, linhas e
palavras, influencia a fluidez da leitura e a clareza da informagéo. Cada designer
“Antes de tomar qualquer decisao sobre a selecao de tipos, ha que decidir quais
sdo as prioridades dentro do texto. Isto significa estabelecer hierarquias (uma
ordem de destaques) (...)" (Dabner, 2003, p. 66). Desta forma, segundo Dabner,
o tipo de letra, quando utilizado de forma consciente e estratégica, transforma-
se num elemento central para a construcado de mensagens visuais eficazes e

coerentes.

3.4 Vertentes do design de comunicagao aplicadas no estagio
Nesta seccdo, destacam-se as principais vertentes do design de
comunicagao exploradas durante o estagio curricular na Blisq Creative. Ao longo
deste periodo, foram desenvolvidos diversos projetos que permitiram aplicar e
aprofundar competéncias técnicas e criativas em contextos reais e com
diferentes tipologias de clientes. Estas areas assumiram particular relevancia

pela frequéncia e pelo impacto no conjunto de projetos realizados.

3.4.1 Design grafico e impressos

O design grafico, enquanto vertente do design de comunicagao,
representa a materializagdo visual das mensagens, integrando a parte
operacional e criativa (Dovgopol, 2025). Esta pratica organiza e estrutura
elementos visuais como tipografia, imagem, cor e composicao, transformando
conteudos em mensagens claras e adequadas ao publico e ao contexto. Durante
o estagio curricular, este foi aplicado em diversos projetos, incluindo o flyer para
a Clinica Viana Dente, em Viana do Castelo, a lona promocional para o torneio
de héquei Juventude de Viana e a T-shirt para o evento RAM Axis Day.

Estes projetos permitiram aplicar principios de percegéo visual, como
hierarquia, contraste, tipografia e explorar sistemas de grelha, garantindo
legibilidade, coeréncia e eficacia comunicativa em diversos suportes, sejam

impressos ou digitais. O designer grafico procura equilibrar forma e conteudo,
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assegurando que cada elemento cumpre uma fungdo comunicativa especifica e

evitando ruido visual que possa comprometer a mensagem (Dabner, 2003).

3.4.2 Design de identidade e branding

O design de identidade e branding centra-se na criagao e aplicagao de
sistemas visuais que representam a personalidade e os valores de uma marca
(Bento, 2024). Esta vertente envolve a definicdo de logdtipos, paletas de cores,
tipografia, elementos graficos e diretrizes de utilizacdo, assegurando
consisténcia e reconhecimento (Lupton & Phillips, 2015).

No estagio, esta vertente foi aplicada em projetos como a identidade
grafica para a Casa da Tomasia, concebida para transmitir proximidade,
qualidade e heranca familiar. O PIPSE EducAve, em que a linguagem visual
procurou comunicar dinamismo e inovagao, criando uma identidade jovem e ao
mesmo tempo séria. A selecao criteriosa de tipografias, paletas cromaticas e
logdtipos permitiu transmitir valores especificos de cada marca e reforgcar a

importancia estratégica do branding no design de comunicagao.

3.4.3 Design digital

O design digital envolve a criagdo de conteudos adaptados a multiplas
plataformas digitais, considerando formatos, interfaces e a experiéncia do
utilizador (Ackerman e McGoldrick, 2025). Principios como responsividade,
legibilidade em diferentes dispositivos e coeréncia visual s&o essenciais para
garantir uma eficacia comunicativa (Mesquita, 2019).

No estagio curricular, esta vertente destacou-se na conceg¢ao de uma
landing page e conteudos para redes sociais, nos quais a adaptagao de layouts
e elementos ao formato digital, aliada a integragao consistente da estratégia de
comunicagcdo das marcas, permitiu otimizar a perce¢ao e o envolvimento do
publico. A criacdo de interfaces digitais e pecas graficas direcionadas para
plataformas online consolidou competéncias de design visual e de usabilidade,

fundamentais no contexto contemporaneo da comunicagéao digital.
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3.5 Casos de estudo

No ambito da compreensdo do processo criativo no design de
comunicacdo, e da forma como este se materializa ao longo de um estagio
curricular, torna-se pertinente analisar o modus operandi de agéncias de design
de renome. A analise de praticas e metodologias adotadas por cada empresa,
tanto em Portugal como a nivel internacional, demonstra uma perspetiva
abrangente que permite contextualizar a intervengdo de um designer em
ambientes profissionais. Esta analise permitiu também estabelecer um paralelo

com a experiéncia do estagio curricular realizado na Blisq Creative.

3.5.1 Pentagram

A Pentagram €& reconhecida como um dos estudios de design
independentes mais influentes e respeitados do mundo. Esta foi fundada em
1972, em Notting Hill, Londres, pelos designers Alan Fletcher, Theo Crosby,
Colin Forbes, Kenneth Grange e Mervyn Kurlansky (Cesarato, 2025).

Pentagram

Figura 7: Logdtipo da Pentagram.

Fonte: Pentagram (2025).

Uma agéncia renomada pela sua visdo de estabelecer uma estrutura
colaborativa e multidisciplinar, integrando distintas vertentes criativas e pelos
seus projetos inovadores (Pentagram, 2025). Esta destaca-se, sobretudo, pela
sua estrutura de gestdo, em que os sdcios sdo o principal contacto com cada
cliente e simultaneamente designers ativos e gestores dos seus préprios
projetos. Promovendo assim, um modelo de trabalho onde n&o ha hierarquia
formal e em que a empresa é distribuida de forma equitativa entre os parceiros.
Esta abordagem singular favorece a autonomia criativa, a responsabilidade
individual e assegura um elevado nivel de envolvimento pessoal nos processos

de concegao e implementagédo dos projetos. Atualmente, a agéncia conta com

27



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

cerca de 23 parceiros, sendo estes designers que atuam em colaboragéo ou de
forma independente (Thackray, 2025).

Ao longo de mais de cinco décadas de atividade, a Pentagram consolidou
um portfélio diversificado que abrange desde design grafico e identidade,
branding, packaging, estratégia e posicionamento, publicidade e comunicagéao,
websites, design editorial, exposigdes, tipografia e som e movimento. A agéncia
possui escritérios em algumas cidades-chave como Londres, Nova lorque, Sao
Francisco, Berlim e Austin, o que confere uma presenca global e a capacidade
de adaptar os seus projetos as especificidades de cada regido. Entre os seus
clientes, encontram-se instituicdes culturais, marcas comerciais de renome,
empresas tecnoldgicas e entidades publicas, revelando uma versatilidade que
alia criatividade a eficacia estratégica (Alderson, 2015).

A filosofia da Pentagram é baseada na colaboragdo entre designers, no
design como forma de expressao artistica e acima de tudo como ferramenta
estratégica de resolugdo de problemas (New Designers, 2020). O processo
criativo adotado pelos profissionais € caracterizado por uma abordagem
colaborativa, onde o didlogo entre diferentes disciplinas e a constante troca de
ideias constituem pilares fundamentais. Assim como a importancia da dedicacao
individual e do rigor técnico, tratando cada projeto como uma oportunidade para
gerar impacto cultural, social ou comercial (Pentagram, 2025). Embora néo seja
explicitamente rotulado como design thinking, o método de trabalho da agéncia
tem como base alguns dos principios deste modelo, tais como a empatia com o
utilizador, a prototipagem iterativa e a valorizacdo do erro como etapa do
processo (Brown, 2009).

Atualmente, a Pentagram tem um portfélio notavel, composto por projetos
iconicos que refletem diferentes épocas e contextos culturais. Entre estes,
destacam-se dois projetos que evidenciam a versatilidade e o impacto no design
grafico contemporaneo. A identidade visual do Public Theater, em Nova lorque,
concebida por Paula Scher, em 1994, revolucionou o branding cultural ao adotar
uma abordagem tipografica ousada e expressiva, captando a energia e a
diversidade da cena teatral nova-iorquina (Gamolina, 2020). O design tornou-se
uma referéncia internacional pela sua combinacao de impacto, adaptabilidade e

consisténcia (Pentagram, 2025).
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Figura 8: Identidade The Public Theater.

Fonte: Pentagram (2025).

Ja o redesign do logotipo da Mastercard, desenvolvido por Michael Bierut
e Luke Hayman, em 2016, exemplifica a capacidade de atualizar marcas globais
sem comprometer a sua esséncia (Pentagram, 2025). Mantendo os circulos
entrelagados, o novo design modernizou a identidade da empresa, tornando-a
mais legivel e flexivel em ambientes digitais (Creative Review, 2016). Estes
projetos demonstram a influéncia da Pentagram na evolugao do design grafico e

a sua habilidade em conciliar tradigao e inovacao.

mastercard

Figura 9: Identidade visual da Mastercard.

Fonte: Pentagram (2025).

3.5.2 Wash Studio
A Wash Studio é reconhecida como um dos melhores estudios de design
da regido noroeste do Reino Unido. Fundada em 2003, na cidade de Preston, a
agéncia surgiu com a ambicdo de construir um espago criativo onde a ideia
conceptual e a estratégia se tornassem os pilares centrais do processo de design
(Wash Studio, 2025).
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W\ ach

Figura 10: Logétipo da Wash Studio.

Fonte: Wash Studio (2025).

A agéncia destaca-se pela sua abordagem centrada no pensamento
estratégico e na criagdo de experiéncias visuais significativas. Desde a sua
fundagao, a Wash manteve-se fiel a uma visao independente e a sua propria
trajetdria criativa, preferindo seguir um percurso menos convencional, o que lhe
conferiu uma identidade distintiva no panorama do design britanico (Creative
Lancashire, s.d.). Composta por uma equipa central de quatro profissionais, a
Wash trabalha com uma vasta rede de colaboradores especializados, o que lhe
permite operar de forma agil e multidisciplinar em projetos de diferentes escalas
e naturezas (Wash Studio, 2025).

O estudio atua em diversas areas de design e de comunicagéo, desde
identidades de marcas, desenvolvimento de campanhas, sites, design de
ambientes e eventos, design digital, motion graphics, marketing digital, fotografia
e producao de filmes (Linkedin, 2025). Para além disso, oferece servigos
estratégicos como direcdo criativa, workshops, co-design e design de servigos.
A Wash tem demonstrado uma capacidade notavel em adaptar-se as exigéncias
de uma era comunicacional cada vez mais integrada, operando com fluéncia em
multiplos canais e plataformas.

A filosofia da Wash Studio assenta na convicgdo de que o design deve
ser simultaneamente imaginativo e executavel. A agéncia tem o papel de atuar
como uma ponte entre a imaginacdo e a realidade, reconhecendo que a
viabilidade de uma ideia pode estar condicionada por diversos fatores, como
orcamentos e prazos. Neste sentido, o processo criativo é orientado por uma
abordagem realista, mas nunca abdicando da ambig¢ao conceptual e da procura
por solugdes visuais que sejam auténticas. O lema “Creativity is our currency’
mostra que a ideia esta no centro de cada projeto e assegura que esta é tratada

com o rigor e o cuidado necessario para ter impacto. (Wash Studio, 2025)
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Entre os diversos projetos desenvolvidos, destacam-se os seguintes, pela
sua relevancia estratégica e pelo reflexo claro a nivel de design da abordagem
da Wash.

O projeto para a Skyscanner, em 2019, centrou-se na criagdo de uma
identidade visual mais consistente e estruturada. O processo de design iniciou-
se com a implementagcao de um grid system que serviu como a trajetéria da
marca. Anteriormente, este sistema nao existia, contudo, agora implementado
assegura uma clareza e consisténcia visual em todas as comunicagbes da
entidade (Wash Studio, 2025).

Figura 11: Grid system desenvolvido pela Wash.

Fonte: Wash Studio (2025).

Como parte do desenvolvimento, foram também introduzidos novos
elementos, como uma fonte serifada de forma a adicionar um contraste Iudico a
fonte sem serifa, do Skyscanner. A Wash redefiniu a abordagem da entidade, ao
abandonar as fotografias genéricas de bancos de imagens, de forma a tornar a
experiéncia do utilizador mais real. Em parceria com o Matt Blease, exploraram
uma série de ilustracdes de teste, para proporcionar personalidade a marca. Este
conjunto de alteragdes reforca a coeréncia do design da marca, num sistema

pensado para crescer e evoluir (Wash Studio, 2025).
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Figura 12: Aplicacdo da marca Skyscanner.

Fonte: Wash Studio (2025).

No projeto de rebranding da Imagination Lancaster, em 2024, o foco de
design passou pela evolugéao visual do simbolo original, “spark”, através de uma
representacdo mais fluida e organica (Imagination Lancaster, 2025). Apds
diversos workshops colaborativos e a definigdo de cinco pilares de marca, tais
como, criadores, educadores, colaboradores, visionarios e exploradores, a
identidade visual foi desenvolvida com seis variagées do logétipo, cada uma
adaptada a um caracter distinto da instituicédo, refletindo sempre a natureza em
constante adaptagao. Esta abordagem resultou num sistema grafico versatil, que
inclui ilustragdes personalizadas e uma paleta cromatica vibrante, oferecendo
uma linguagem visual dinamica e adaptavel a multiplas plataformas e aplicagdes
(Wash Studio, 2025).

Figura 13: Rebranding da Imagination Lancaster.

Fonte: Wash Studio (2025).
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3.5.3 Studio Eduardo Aires

O Studio Eduardo Aires € uma referéncia no panorama do design de
comunicagao em Portugal, tendo sido fundado em 1987 na cidade do Porto, pelo
designer e professor universitario Eduardo Aires (Studio Eduardo Aires, 2025).
Ao longo de quase quatro décadas de atividade, o estudio tem vindo a afirmar-
se como uma entidade criativa de prestigio, tanto a nivel nacional como
internacional, conjugando a pratica profissional e a investigacdo académica com
uma abordagem metodoldgica assente no rigor, na consciéncia cultural e na

reflexao critica.

S TUDIO
EDUARDO

AIRES

Figura 14: Logétipo do Studio Eduardo Aires.

Fonte: Studio Eduardo Aires (2025).

O estudio dispdes de diversos servigos relacionados com areas do design
de comunicagao, incluindo identidade visual, design grafico, editorial, packaging,
naming, sinalética, design de espacos e consultoria, sempre focados na
construcdo de narrativas visuais soélidas e culturalmente relevantes (Studio
Eduardo Aires, 2025).

O processo criativo do Studio Eduardo Aires inicia-se, frequentemente,
através de desenho manual em cadernos de esbocos, que funcionam como
exploracbes e desbloqueios criativos. A fase conceptual € desenvolvida em
colaboragcdo com os clientes, desde o diagndstico inicial até a implementacao
final, assegurando uma relagcado continua e participativa ao longo de todas as
fases do projeto (Felipe Goes, 2017). Esta abordagem permite que as solugdes
resultem de um processo de dialdgico entre forma, fungao, cultura e contexto,
reafirmando o papel do design como ferramenta simbdlica e funcional.

Segundo Eduardo Aires, o design deve ser compreendido como um ato
de traducgao visual de ideias complexas, que nasce da paixdo e da entrega

integral ao processo. O seu pensamento critico defende a criagao de “objetos de
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design com valor duradouro” (Studio Eduardo Aires, 2025), capazes de resistir a
efemeridade e de estabelecer relagdes significativas com espacgos, instituicdes
e publicos a que se destinam.

A exceléncia do trabalho desenvolvido pelo estudio tem sido reconhecida
através de inumeros prémios e distingdes, entre os quais se destacam o Gold
Award na Graphis Design Annual 2024, com o projeto da identidade da Livraria
Lello, o Silver Award na Graphis Design Annual 2024, com o projeto do Mercado
do Bolhdo, Best Of Show & Gold Award, European Design Awards 2015 com o
projeto da identidade da Cidade do Porto e entre outros (Behance, 2025).

Um dos projetos mais emblematicos do estudio € a criagao da identidade
da Cidade do Porto, desenvolvida em 2014. Este projeto propds uma sintese
grafica da identidade urbana através de um sistema de icones inspirados nos
azulejos tradicionais portugueses que cobrem diversos edificios histéricos da
cidade (Studio Eduardo Aires, 2025). O logétipo “Porto.”, foi construido sobre
uma grelha inspirada nos azulejos azuis, incorporando uma tipografia robusta e
um ponto como forma de reforgar a forca e a natureza do povo. A linguagem
visual foi aplicada de forma consistente em diversos suportes como sinaléticas
urbanas, transportes publicos, comunicagdo editorial e merchandising,
conferindo a cidade uma imagem coesa, distintiva e reconhecivel. O projeto foi
amplamente distinguido, tendo recebido prémios como o European Design
Awards e Best of Show, o que afirma a sua relevancia e inovagao no contexto

do design urbano contemporaneo (Studio Eduardo Aires, 2025).
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Figura 15: Identidade da Cidade do Porto.

Fonte: Studio Eduardo Aires (2025).
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A marca Bolhdo, inaugurada em 2022, constitui um exemplo
representativo do trabalho desenvolvido pelo estudio (Bolhdo, 2022). O projeto
conjuga o respeito pelo patriménio arquitetébnico com uma abordagem
contemporanea ao design espacial e editorial (Studio Eduardo Aires, 2025). Esta
foi desenvolvida através de painéis ceramicos, evocando os azulejos tradicionais
portugueses e a cor do tradicional pavimento da calgada portuguesa, e utiliza a
mesma tipografia da identidade visual da Cidade do “Porto.” (Viva, 2023),
assegurando uma continuidade grafica entre os diferentes projetos municipais.
A nomeacdo das “ruas” internas com palavras como “Saudade” e “Alegria”
introduz uma dimensao simbdlica e afetiva ao espaco, reforgcando a identidade
do mercado e promovendo uma ligagdo emocional com os visitantes (Studio
Eduardo Aires, 2025).

Figura 16: Marca Bolhé&o.

Fonte: Studio Eduardo Aires (2025).

3.5.4 Silvadesigners
O estudio Silvadesigners, fundado em 2001, surge em Lisboa num
contexto global marcado por instabilidade, coincidindo simbolicamente com a

semana dos atentados de 11 de setembro em New York (Silvadesigners, 2025).

silvadesigners

Figura 17: Logétipo da Silvadesigners.

Fonte: Silvadesigners (2025).
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Desde a sua origem que se posicionou na area da cultura, atuando junto
de entidades publicas, privadas e comerciais. Ao longo do seu percurso,
construiu uma reputagao soélida na concecgao e produgao de projetos editoriais,
nomeadamente livros, revistas e jornais, tornando-se uma referéncia no design
de comunicagdo em Portugal. A sua consisténcia estética e a qualidade técnica
dos projetos desenvolvidos foram amplamente reconhecidas, tanto a nivel
nacional como internacional, através de distingcbes e prémios em diversas
categorias do design (Silvadesigners, 2025).

A filosofia de trabalho da Silvadesigners assenta numa abordagem
expressiva e emocional da comunicacgao visual. Esta recorre frequentemente ao
humor como elemento distintivo, sobretudo em campanhas de autopromogao,
caracterizando-se pelo uso de tipografias retro ou manuais que evocam
memorias do passado (Silvadesigners, 2025). Esta linguagem grafica, reflete
também uma atencéao particular as referéncias banais do quotidiano, que séo
contextualizadas de forma simbdlica. Os projetos do estudio revelam um cuidado
constante na articulacdo entre forma, conteudo e cultura, aliando sensibilidade
artistica e consciéncia comunicacional.

A Silvadesigners concentra-se no design de comunicagéo com particular
incidéncia nas areas da cultura. O estudio desenvolve projetos de identidade
visual, design editorial e produgdo de conteudos graficos quer em suportes
impressos como em digitais. Trabalha regularmente em parceria com instituicdes
de referéncia, como a Imprensa Nacional-Casa da Moeda e a Fundacéao
Calouste Gulbenkian, assumindo um papel ativo na concecao de estratégias de
branding cultural (Linkedin, 2025). A pratica do estudio valoriza também a
colaboracdo com ilustradores portugueses, integrando a ilustragdo como
componente narrativa e visual nos seus projetos, nomeadamente em
publicacdes de natureza educativa e cultural.

Um dos projetos mais relevantes foi a "Sardinha", idealizada pelo estudio
em colaboragdo com a EGEAC - Empresa de Gestdo de Equipamentos e
Animagao Cultural, E.M., no ambito das Festas de Lisboa, tornando-a, desde
2003, um icone de comunicagao urbana e um simbolo caracteristico das festas
populares da cidade. A proposta do estudio teve uma abordagem estratégica e
participativa, transformando a sardinha num simbolo gastronémico e cultural

lisboeta (Silvadesigners, 2025). A criagdo de uma silhueta-base da sardinha e
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adaptavel, foi uma decisdo de design que permitiu o desenvolvimento de uma
linguagem grafica acessivel, participativa e culturalmente rica.

Desde 2011, o concurso internacional de ilustracido tornou-se num evento
anual de apropriagao criativa e coletiva, com milhares de propostas recebidas de
todo o mundo, promovendo uma identidade visual em constante expansao (Mile,
2024). Em 2014, a campanha “Que sardinha és tu?” aliou o design narrativo ao
grafico, ao associar frases arquetipicas a diferentes personagens, gerando
empatia e identificagcdo com o publico (Cargo Collective, s.d.). Esta estratégia
revelou o poder do design ao utilizar uma estrutura em forma de pergunta e
resposta para estimular a partilha social e participacdo no concurso. O projeto
culminou na publicagao do livro 500 Sardinhas, que conta com a sele¢cao de 500
ilustracdes representativas das cerca de 12.000 sardinhas desenvolvidas para
as Festas de Lisboa, ao longo de 10 anos (Silvadesigners, 2025). Combinando
humor, referéncias e uma estética sofisticada, o trabalho da equipa
Silvadesigners tornou-se um caso exemplar de design aplicado a construcao de
patrimonio identitario, reforcando o papel do designer como agente cultural e

social.

Figura 18: As Sardinhas.

Fonte: Silvadesigners (2025).
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O projeto “Passaporte” do estudio Silvadesigners propde um redesign do
passaporte eletronico portugués, valorizando o patriménio nacional de forma
simbdlica e funcional (Silvadesigners, 2025). Esta edicdo, desenvolvida em
2017, adota a forma e a fungdo de um passaporte fisico, mas integra conteudos
graficos e ilustrativos que remetem para elementos caracteristicos do territério
nacional. A capa apresenta uma composigao de varios passaportes dispostos
lado a lado, formando uma interpretacdo estilizada do escudo nacional. A
solugédo confere uma identidade visual distinta e focada na cultura portuguesa
(Silvadesigners, 2025). Para além do impacto estético, o design integra tintas
especiais com efeito irisado, reativas a radiagao ultravioleta, reforcando os niveis
de segurancga e sublinhando o caracter inovador do documento. Este redesign

surge como veiculo de reconhecimento e promog¢ao da cultura portuguesa.

Portﬁgal

Figura 19: O novo passaporte portugués.

Fonte: Silvadesigners (2025).

Esta analise permite perceber de que forma a Blisq se posiciona no
mercado, em comparagao com outros estudios de design nacionais e
internacionais, em termos de dimensdo, estrutura e abordagem criativa e
estratégica que adota perante os projetos. Desta forma, esta coloca-se como
uma agéncia de dimenséao intermédia, com uma estrutura sdlida e uma equipa
qualificada, orientada para oferecer servicos integrados que combinam
estratégia, criatividade e proximidade com o cliente. Quando comparada com os
casos de estudo, destaca-se por uma atuacdo mais versatil, direcionada
sobretudo ao mercado nacional, enquanto outros estudios apresentam uma

projecao internacional mais consolidada, contudo, especializacbes mais
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restritas, como por exemplo design cultural ou editorial. A Blisq diferencia-se,

assim, por conjugar uma abordagem estratégica com uma ampla gama de

servicos de comunicacdo e design. A tabela seguinte sintetiza de forma

comparativa alguns casos de estudo selecionados.

Estudio

Localizagao

Estrutura

Areas de atuagio

Abordagem

blisa

Viana do Castelo

Liderada por dois CEO's,
com uma equipa de 20 profissionais

Marketing digital, assessoria de
imprensa, web, publicidade,

Combina estratégia e criatividade
com foco na proximidade com o

portugueses e entidades culturais.

identidade visual.

Tabela 1: Casos de estudo.

Fonte: Autores (2025).

o Rortygal qualificados. branding, design, produgao. cliente e nas relagdes humanas.
Estrutura colaborativa e Design grafico, identidade, branding, | Design como forma de expresséo
l )('l ][ ;|;i|';| m Londres multidisciplinar em que os sdcios i ia, publici artistica e ferramenta estratégica
sao designers e gestores ativos. websites, tipografia. para resolver problemas.
Biesion Equipa central de quatro Identidades de marcas, campanhas, | Design como a "ponte" entre
‘A’nqh Reino Unid profissionais, com uma rede websites, design digital, motion imaginacgao e realidade.
SIROENIGO de col phi digital, fotografia. | A criatividade é a "moeda" principal.
ST U | )K) Porto Liderado pelo fundador, que combina | Identidade visual, design gréfico, Criagéo de objetos de design com
[?Db /\R D() Portugal a prética profissional com a editorial, packaging, sinalética, design | valor duradouro. Foco no rigor,
- '\l Q 9 investigagao académica. de espagos. cultura e reflexao critica.
Lighia Focada na area da cultura. Trabalha Design de comunicagao, com forte Abordagem expressiva e emocional,
silvadesigners Portugal em parceria com ilustradores incidéncia em design editorial e com recurso ao humor e a

referéncias culturais.
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4. ENQUADRAMENTO PRATICO NO AMBITO DO ESTAGIO

4.1 Introdugao ao estagio curricular

Neste capitulo sdo apresentados nove projetos realizados no decorrer do
estagio, que abrangeram diferentes areas do design de comunicagéo. Estes
trabalhos foram desenvolvidos tanto para clientes externos como para iniciativas
internas da Blisq Creative, permitindo uma aplicagao pratica dos conhecimentos
adquiridos em contexto académico e um contacto direto com o fluxo de trabalho
da agéncia.

Os projetos desenvolvidos incluiram desde identidade visual e branding
até materiais graficos para eventos e conteudos digitais. Entre eles, destaca-se
o prémio para o Padel Night Challenge, sendo concebido o design e
acompanhado o processo de produgao, garantindo um resultado alinhado com
a identidade do evento. No ambito da identidade visual, foi realizado o rebranding
da empresa Reark, do setor da engenharia, exigindo um estudo aprofundado
para a reformulagdo da sua imagem corporativa. Foram também concebidos
materiais graficos para eventos desportivos e culturais, nomeadamente um
banner para o Hoquei Juventude de Viana, exposto em diferentes locais da
cidade de Viana do Castelo e o design para t-shirts do RAM Axis Day 2025. Além
disso, foi desenvolvido um flyer institucional para a Viana Dente, consolidando
os servigos prestados e reforgando a sua presencga no setor da saude. Ao longo
do estagio, foi igualmente criada a identidade visual da Casa Tomasia, um
projeto que envolveu o desenvolvimento do logotipo e de materiais graficos
complementares, e a identidade e o branding para a PIPSE EducAve, exigindo
uma abordagem estratégica na definicdo da comunicagao visual.

Além dos trabalhos para clientes, foram também desenvolvidos conteudos
para as redes sociais da Blisq Creative, garantindo uma comunicacéao visual
coesa e alinhada com a identidade da agéncia. Um dos projetos internos de
maior dimensao foi o "Criatividade para Cuidar", no qual foram concebidos
diversos suportes graficos, incluindo logétipo, landing page, flyer e tote bag,
reforcando o impacto visual desta iniciativa.

Para a realizacdo destes projetos, a empresa trabalha com diversos

programas de design, conforme apresentados na tabela 1.
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Programa de design vetorial, ideal para criar Criacao de/logotinos;icones llusiragbes
Illustrator Al o o ; P detalhadas, tipografia personalizada, \Al, .EPS, .SVG, .PDF
graficos escalaveis sem perda de qualidade. :
embalagens e graficos vetoriais.
Programa de edig@o e manipulagdo de imagens | Edig&o e retoque de fotografias, criagdo
Photoshop Pg rasterizadas (baseadas em pixels). Otimizagao de layouts, arte digital e composigdo de .PSD, .JPEG, .PNG, .TIFF, .GIF
da qualidade das imagens. imagens.
. P i doel iaca i i i h )
InDesign rogrgrﬁa. focado na d:a.gn.'arﬁacao e layout de Criagéo de ~revn§las I|Yros brochuras, INDD, .PDF, .EPUB
materiais impressos e digitais. apresentagdes interativas e eBooks.
Ferramenta de design online que permite criar Gl desian: wirskames. prolclibagam
Figma protétipos, interfaces e sites em colaboragao an, 5 P pag .FIG, .SVG, .PNG, .JPG
de apps e websites.

com outros utilizadores em tempos real.

Tabela 2: Programas utilizados no decorrer do estagio curricular.

Fonte: Autores (2025).

Durante o estagio foram utilizados softwares essenciais para o
desenvolvimento das diferentes fases do processo criativo. Alguns dos
programas ja eram familiares para a mestranda, uma vez que foram explorados
ao longo do Mestrado em Design Integrado. Contudo, ao serem aplicados em
contextos distintos e projetos com requisitos especificos, foi possivel aprofundar
conhecimentos e explorar novas funcionalidades dentro destas ferramentas,
consolidando a aprendizagem e a capacidade de adaptacéo a novos desafios.

Cada projeto desenvolvido ao longo deste enquadramento pratico seguiu
uma estrutura bastante semelhante. O processo foi iniciado com um
enquadramento e abordagem da marca, onde se analisaram os seus valores,
posicionamento e necessidades especificas. Em seguida, foi realizada uma
apresentacao detalhada do briefing, identificando as exigéncias do cliente e os
principais objetivos a atingir. A fase seguinte consistiu na pesquisa de referéncias
e inspiragdes, recorrendo a plataformas como Pinterest, Muzli, Freepik e
Behance, bem como a pesquisa de tipografias em sites como DafontFree,
Envato, Adobe Fonts e Google Fonts. Nesta etapa, foram também elaborados
moodboards e esbogos iniciais, servindo como base para a construgdo das
primeiras propostas visuais. O desenvolvimento dos projetos seguiu um
processo digital, permitindo ajustes e refinamentos ao longo do percurso até a
criacado de duas a trés propostas finais. Apds a apresentacdo das propostas a
responsavel, procedeu-se a escolha e refinamento da versao final. Nesta ultima

fase, foi feita a finalizagédo do projeto e a definigdo do conceito grafico, garantindo
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que a solucao apresentada fosse visualmente coerente e eficaz em termos de
comunicagao. Estas fases do processo de design consideram os principios e
fundamentos de Tim Brown no livro Chance by Design (2009).

A maior parte dos projetos foi desenvolvida de forma individual, contudo,
a colaboragao interdepartamental revelou-se essencial para a integracdo de
diferentes perspetivas, especialmente em trabalhos que envolveram as areas de
comunicagao e marketing. O cronograma representado na figura 20 evidencia a
ordem cronoldgica dos projetos realizados no decorrer do estagio na entidade
parceira. Ao longo das 16 semanas de estagio, a supervisdo da Diretora do
Departamento Criativo, Mafalda Magalhaes, foi fundamental para assegurar a
qualidade e coeréncia dos projetos desenvolvidos. Esta experiéncia permitiu a
mestranda a consolidagcdo de competéncias técnicas e criativas, proporcionando

aplicacdo das mesmas em contexto profissional na area do design grafico.

SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO JANEIRO

Padel Night Challenge

Lona promocional para o torneio
de hoquei Juventude de Viana

Flyer DL para a entidade Vianadente
T-shirt para o evento RAM Axis Day
Rebranding da Reark

Campanha “Criatividade para Cuidar”

Desenvolvimento de contetdos
para redes sociais

Identidade grafica para a Casa
da Tomasia

Identidade grafica para a PIPSE
EducAve

Figura 20: Cronograma do estagio.

Fonte: Autores (2024).
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4.2 Projetos no ambito do estagio
4.2.1 Projeto 1 - Padel Night Challenge

4211 Contextualizagao do projeto

O Padel Night Challenge € um torneio de padel realizado em Viana do
Castelo, com datas compreendidas entre 16 e 21 de setembro de 2024, em que
a Blisq juntamente com a Triauto sao os patrocinadores oficiais.

Este projeto focou-se no desenvolvimento dos prémios para atribuir aos
participantes do torneio. Neste contexto, o projeto decorreu entre os dias 9 e 15
de setembro, com o objetivo de criar 16 prémios, destinados aos vencedores e
vencidos das categorias M2, M3, M4 e F3. Cada categoria incluia prémios para
vencedores e vencidos, com dois troféus por grupo. Apesar de partilharem uma
base visual comum, os prémios apresentavam variagdes graficas subtis e
adaptadas a cada categoria, garantindo assim coeréncia entre todos. Os prémios
deveriam respeitar um conjunto de especificagdes técnicas, desde a altura entre
20 a 25 centimetros, espessura de 0,5 centimetros, e produgdo em acrilico
transparente ou colorido. Para além das dimensdes e material, o projeto teve de
integrar elementos visuais relacionados com a pratica do padel e respeitar a

identidade grafica do evento.

BLISQ TRIAUTO

PADEL NIGHT CHALLENGE

7
QADE, A
Te ! e
Viann 3

A\

¢ :_,
T000S DS nms',/

das 19h as 24h
SUNSET PARTY (sibad

CATEGORIAS:
M2;M3, M4 e F3

BEERERE, ... ... ...

Figura 21: Cartaz do Padel Night Challenge.
Fonte: Blisq Creative (2024).
42.1.2 Objetivos

o Desenvolver 16 prémios unicos e personalizados para o torneio;

¢ Integrar elementos visuais representativos do padel (ex: bola ou raquete);
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e Assegurar coeréncia com a identidade visual do evento;
e Trabalhar com materiais e medidas especificas;
e Acompanhar o processo de produgao para garantir a viabilidade da proposta

grafica e a entrega no tempo correto.

4.21.3 Desenvolvimento do projeto

A fase inicial de desenvolvimento do projeto teve como ponto de partida
uma pesquisa aprofundada, analisando varios prémios atribuidos em torneios
em diferentes segmentos. Esta teve como principal objetivo compreender o que
ja havia sido feito no mercado e identificar oportunidades de diferenciacéo.
Constatou-se que a maioria dos prémios existentes seguia uma linguagem visual
tradicional e pouco inovadora, baseada em formas previsiveis e elementos
genéricos. Esta observacao impulsionou a definicdo de uma abordagem mais
criativa, capaz de romper com os modelos convencionais. Com base nas
referéncias recolhidas durante a investigacdo, foi construido um moodboard,
representado na figura 22, que reuniu inspiragdes relacionadas com o projeto,
assim como solugdes visuais aplicadas a troféus desportivos de outras

modalidades e alguns exemplos de materiais, como acrilicos e madeiras.

Figura 22: Moodboard de referéncias.

Fonte: Autores (2024).

Posteriormente, surgiu a ideia de incorporar uma bola de padel verdadeira
em cada prémio. Cada uma seria recolhida de jogos anteriores, promovendo a

sustentabilidade e reforgando a ligagdo emocional entre o objeto e o desporto.
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Esta escolha introduziu também um desafio adicional a nivel de design, que
exigiu solugdes criativas para a sua integragcao segura e estética no corpo do
prémio. Com o conceito delineado, iniciou-se uma fase de esquigos, com o
objetivo de explorar diferentes volumetrias e formas estruturais para os prémios.
Foram testadas multiplas abordagens, quer manualmente quer em formato
digital, variando entre composi¢des verticais, horizontais, organicas e
geomeétricas, respeitando sempre as restricbes do material acrilico e a
necessidade de incorporar a bola de padel. Na figura 23, apresenta-se um
exemplo deste processo. Os restantes esquicos completos estdo disponiveis no

Apéndice A.

2lo~
VENCEooR

13 G
FINKLYSTA

Figura 23: Esquigo final do prémio.
Fonte: Autores (2024).

Durante este processo, realizaram-se varias reunides e momentos de
debate com a direcao criativa da Blisq Creative, nomeadamente com Mafalda
Magalhaes (diretora criativa) e Ricardo Rodrigues (CEQ), onde foram analisadas
as propostas em desenvolvimento. Este didlogo constante permitiu ajustar a
solugdo, resultando na definicdo de uma volumetria final que conjugava
estabilidade, coeréncia estética e exequibilidade de produgéo. A forma do prémio
foi inspirada na silhueta de uma raquete de padel, sendo a curvatura superior
uma referéncia direta a cabega da raquete, onde foi integrada a bola reutilizada.
Esta solugao procurou criar uma associagao visual imediata com o desporto, de

forma subtil, mas reconhecivel. A inclinacao na base contribuiu para reforcar a
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sensagao de movimento e dindmica, caracteristicas inerentes a pratica deste
desporto e simultaneamente proporcionou estabilidade na base. No Apéndice B,
foi reunido um conjunto de exploragdes a nivel de forma e tipografia, realizadas
durante a fase de desenvolvimento do projeto, permitindo visualizar as diferentes
propostas testadas ao longo do processo criativo.

Apo6s a definicdo da forma base, passou-se a fase de teste de tipografias,
cores e organizacgao grafica. A escolha cromatica foi diretamente inspirada no
cartaz oficial do torneio, reforgando a ligagéo visual entre os diferentes suportes.
Foram exploradas diversas familias tipograficas com caracteristicas
contemporaneas e legiveis, assegurando uma leitura clara mesmo em pequena
escala.

A paleta de cores adotada consistiu no azul-escuro, amarelo fluorescente
e branco. O fundo azul-escuro serviu como uma base visual discreta, permitindo
que os elementos tipograficos e visuais se destacassem de modo equilibrado.
Esta cor conferiu ainda um caracter institucional e formal ao prémio. O amarelo,
aplicado em zonas estratégicas, estabeleceu um contraste visual forte com o
fundo, facilitando a leitura e conduzindo o olhar do observador para as
informagdes mais relevantes, como as categorias € o nome do torneio. O branco

surgiu como uma cor de apoio, assegurando a legibilidade da restante

#1E314F

informacgéo.

#FFFFFF

Figura 24: Paleta cromatica.

Fonte: Autores (2025).

Relativamente a tipografia, foi selecionada a Akira Expanded Super Bold,
para o titulo Padel Night Challenge. Esta fonte foi escolhida pelas suas
caracteristicas contemporaneas, com tragos amplos e robustos, conferindo uma
presenca visual marcante a composi¢ao. O seu desenho geométrico e a largura
acentuada reforcaram a intencao de causar impacto e de destacar visualmente

o0 nome do evento.
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AKIRA EXPANDED

ABCDEFGHIVKLMNOPKRSTUVWYXZ
123456789

SUPER BOLD
Figura 25: Tipografia Akira Expanded.

Fonte: Autores (2025).

Em complemento, foi utilizada a tipografia Impact, desenhada por

Geoffrey Lee em 1965, para as categorias competitivas e as datas, dada a sua

legibilidade e peso visual consideravel. Esta fonte permitiu garantir uma leitura

clara e eficaz, mesmo em escalas reduzidas.

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYX2
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Figura 26: Tipografia Impact.

Fonte: Autores (2025).

Para os elementos informativos de menor hierarquia, como os nomes dos

patrocinadores, vencedores e finalistas, recorreu-se a tipografia Regular, sem

serifa, assegurando neutralidade e evitando interferéncias com os restantes

niveis de leitura.

ABCDEFGHIKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Reguiar  Light
Figura 27: Tipografia Regular.

Fonte: Autores (2025).
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Na figura 28 é possivel verificar a parte grafica do prémio completa, ja com
a bola incorporada. A utilizagdo de fontes nao serifadas foi intencional, uma vez
que estas favorecem uma leitura direta e descomplicada, ideal para um suporte

tridimensional como este produto.
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Figura 28: Proposta final digital dos prémios do torneio Padel Night Challenge.

Fonte: Autores (2024).

Apos a aprovacao, foi acompanhada toda a fase de produc¢ao, incluindo o
corte do acrilico, a montagem e acabamento. Esta participagdo direta no
processo produtivo revelou-se essencial para garantir a fidelidade entre o
conceito grafico e a execugao tridimensional, respeitando as limitagdes dos
materiais e assegurando a qualidade do resultado final. As figuras 29, 30, 31,32
e 33 documentam de forma sequencial as principais etapas do processo de
produgao dos prémios desenvolvidos, evidenciando desde os procedimentos
técnicos de corte e impressao até a montagem final e inser¢cao dos elementos

distintivos.

Figura 29: CNC utilizada para o corte das pecas dos prémios em acrilico.

Fonte: Autores (2024).
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Figura 30: Impressora UVgel Canon Colorado, utilizada para a impresséo dos grafismos em vinil.

Fonte: Autores (2024).

Figura 31: Preparacéo do acrilico e do vinil para aplicar.

Fonte: Autores (2024).

Figura 32: Molde para a montagem dos prémios.

Fonte: Autores (2024).

Figura 33: Montagem final e encaixe da bola de padel.

Fonte: Autores (2024).
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A proposta final foi apresentada em acrilico transparente, com uma
silhueta distinta e uma base sodlida. A bola de padel, ja usada, foi
cuidadosamente integrada no corpo do prémio, conferindo autenticidade e
dimensdo a peca. Embora o design base fosse comum, foram desenvolvidas
variagbes subtis adaptadas a cada categoria e distingdo (vencedores e
vencidos), através de alteragbes cromaticas, adaptagdes tipograficas e
identificacao textual da categoria. Este cuidado permitiu criar um conjunto coeso,
mas com identidade prépria em cada pega. Os prémios foram produzidos em
dois tamanhos distintos, correspondentes as categorias de “vencedores” e
“finalistas”. O prémio destinado aos vencedores tinha 22 cm de altura, 12 cm de
largura e 5 cm de profundidade na base. Ja a versao para os finalistas foi
desenvolvida numa escala mais reduzida, com 17 cm de altura, 9 cm de largura
e uma base com 4 cm de profundidade. Ambas as versées tinham a mesma
espessura no acrilico, cerca de 0,5 cm, e a mesma linguagem visual, garantindo

coeréncia grafica entre os diferentes escaldes de distingao.
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Figura 34: Prémio final para o Padel Night Challenge, categoria vencedor.

Fonte: Autores (2024).

4214 Consideracgoes finais

O projeto contribuiu de forma significativa para o desenvolvimento das
competéncias da estagiaria. A oportunidade de participar em todas as etapas do
processo desde a fase de investigacdo até a produgao fisica dos prémios

permitiu compreender de forma pratica como o processo criativo foi sendo
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desenvolvido, ajustado e implementado ao longo das diferentes fases do
trabalho. A experiéncia evidenciou a importancia da colaboragao entre equipas
criativas e técnicas, bem como da capacidade de adaptacéo perante limitagbes
dos materiais.

Este projeto revelou-se particularmente pertinente ao demonstrar que o
processo criativo ndo segue uma linha linear, mas sim interativa, moldada pelas
exigéncias do projeto, pelo dialogo constante e pelas decisbes tomadas em

tempo real.

4.2.2 Projeto 2 - Lona promocional para o torneio de héquei

Juventude de Viana

4.2.2.1 Contextualizagéo do projeto

A Juventude de Viana € um clube desportivo, fundado em 1977 e sediado
em Viana do Castelo. Com uma forte tradicdo na modalidade de hoquei em
patins, este participa regularmente no Campeonato Nacional da 1.2 Divisdo. Ao
longo dos anos, tem promovido diversas iniciativas para dinamizar e divulgar os

seus jogos junto da comunidade local.

Figura 35: Logétipo do clube Juventude de Viana.

Fonte: Clube Juventude de Viana (2025).

O projeto consistiu no desenvolvimento de uma pega grafica promocional
para o Clube, no ambito da divulgacédo de um jogo oficial do campeonato
nacional de héquei em patins da 1.2 divisdo. A peca em questao correspondeu a
uma lona publicitaria, com dimensdes de 2,50 metros por 0,80 metros, destinada
a ser afixada em diferentes pontos estratégicos da cidade para promover o
encontro desportivo. O projeto decorreu nos dias 13, 16 e 17 de setembro. O
briefing definido pelo cliente indicava um conjunto de requisitos especificos a
cumprir. As informagbes obrigatérias a incluir eram o nome do adversario

(Sporting), a data do jogo (26 de setembro) e a hora (20h00). Adicionalmente, o
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cliente solicitou que a expressao "Hoquei em Patins" estivesse em destaque, de
modo a clarificar a modalidade em causa. O fundo da lona deveria ser
obrigatoriamente branco, com tipografia escura, por forma a garantir a
legibilidade em ambientes noturnos. Solicitou-se ainda a presen¢a do nome do
pavilhdo e a referéncia ao Campeonato Nacional da 1.2 Divisdo. Relativamente
ao espacgo dedicado ao clube adversario, o cliente definiu um critério técnico
particular, o emblema do clube adversario deveria ser inserido dentro de um
circulo recortado, permitindo que essa parte fosse produzida como autocolante
removivel. Desta forma, o elemento poderia ser substituido consoante os jogos,
sem necessidade de refazer toda a lona.

Para auxiliar no desenvolvimento deste projeto, foram fornecidos
exemplos de lonas anteriores produzidas pela Blisq, que se encontram incluidas
no Anexo |. Estes exemplos serviram como referéncia para compreender o tipo

de design habitualmente utilizado pelo clube.

4222 Objetivos

e Desenvolver uma lona promocional de acordo com a identidade visual do
clube Juventude de Viana;

e Garantir a legibilidade da informagéo em diferentes condicdes;

e Destacar a modalidade “Hoquei em Patins” de forma clara e visivel;

e Incluir toda a informagdo obrigatéria solicitada pelo cliente, ou seja,
adversario, data, hora, nome do pavilhdo e campeonato;

e Criar uma solugao grafica que permitisse a substituicdo do clube adversario
através de autocolantes circulares;

e Produzir uma verséo final passivel de ser replicada em oito unidades

impressas.

4.2.2.3 Desenvolvimento do projeto

Este projeto focou-se no desenvolvimento grafico de uma lona
promocional, iniciando-se com uma fase de pesquisa visual. Esta foi essencial
para analisar diversas referéncias com o objetivo de compreender abordagens
graficas aplicadas a comunicagao no setor desportivo. Para esta pesquisa foram

utilizadas plataformas como o Pinterest e o Behance. A partir desta analise, foi
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elaborado um moodboard de referéncias que se encontra representado na figura
36. Este serviu como ferramenta fundamental numa fase inicial, permitindo
sintetizar visualmente a pesquisa realizada e possibilitando a identificacao de
tendéncias, como o uso de contrastes fortes, tipografias de grande impacto e
composicoes centradas. Esta compilagdo visual funcionou como um ponto de
partida para a fase de esquicos, facilitando a tomada de decisbes conscientes

relativamente a composicao, cor, hierarquia da informacéao e tom visual da lona.

g 3 R = =
¥ 460 Er R il | N -
3 ] D wid N
L 4 At e 2 X
0 3 PR KO CREATED Ot B
“ . 7 ‘ GA E
P
\ ! WARRIORS @ v ) L 4
N NS il =
=a AU QD
e PANTHERS b \ i, QD
©0 0 eysursomame
e ®
£ 2

Figura 36: Moodboard de referéncias.

Fonte: Autores (2024).

Com base nestas referéncias e nos requisitos do cliente, foram
desenvolvidas varias propostas de layout, testando diferentes solugbes para a
organizagao dos elementos. Estas exploragdes iniciais podem ser consultadas
no Apéndice C, onde se encontram os primeiros esquigos, testes e esbogos
digitais. Durante o processo de trabalho, realizaram-se reunides com a Mafalda
Magalhdes e com o Baltazar Sa, Co-CEO da Blisq. Estas permitiram discutir as
propostas desenvolvidas, com especial atencado a distribuicdo dos elementos
que compdem a lona e a sua fungdo comunicativa. A partir das observagoes
partiihadas nestas reunides, foram implementadas alteracbes a nivel da
composicao e do destaque visual dos clubes.

A paleta cromatica utilizada para a versao final da lona seguiu a linha
visual da paleta cromatica do clube Juventude de Viana, sendo esta o laranja e
o azul-escuro. O laranja foi aplicado de forma estratégica em elementos de

destaque, como o rebordo do emblema do clube adversario, o nome do pavilhdo

53



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

e a época. Sendo que se trata de uma cor energética, e normalmente associada
a confianga e ao dinamismo, caracteristicas que se mostram fundamentais no
contexto competitivo do hoquei. O azul-escuro foi utilizado como cor principal e
elemento estruturante, conferindo equilibrio e um contraste face ao fundo
branco. Considerando que € uma cor que transmite valores como a confianga, a
estabilidade e a autoridade, estas s&o qualidades que se revelam
particularmente pertinentes no enquadramento competitivo. A combinagao entre
estas duas tonalidades possibilitou a criagdo de um contraste visual,
favorecendo a leitura imediata das informagdes, quer em contextos de
luminosidade diurna como noturna. A versao final da lona foi desenvolvida com

um fundo branco, em conformidade com as orientagdes definidas no briefing.

#FFFFFF

Figura 37: Paleta cromatica.
Fonte: Autores (2025).

A selecao das tipografias foi orientada por critérios de funcionalidade,
impacto e clareza. Para os elementos principais, como os nomes dos clubes, a
data do jogo e o nome do pavilhdo, foi utilizada a fonte Impact, uma tipografia
sem serifa, de tragco espesso e compacto. Esta fonte foi escolhida pela sua

capacidade de captar a atengdo a distancia e pela sua legibilidade em escalas

grandes, sendo eficiente em suportes como lonas de exterior.

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Regular
Figura 38: Tipografia Impact.

Fonte: Autores (2025).

54



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

O tipo de letra selecionado no “Hoquei em Patins” foi composto pela fonte
War is Over, um estilo condensado, com uma ligeira textura desgastada de forma
a remeter a sensagao de movimento e intensidade. Esta escolha permitiu
destacar visualmente o nome da modalidade, reforgando o seu peso informativo

dentro do layout desenvolvido.

WAR IS OVER

ABCOEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
123456789

REGULAR

Figura 39: War is Over.

Fonte: Autores (2025).

Em elementos secundarios, como o dia da semana em que se realizava
0 jogo, foi utilizada a tipografia Myriad Pro Regular, uma fonte versatil e neutra,
escolhida por assegurar boa legibilidade sem interferir visualmente com os
restantes niveis hierarquicos da informagéo. Esta tipografia foi concebida por
Robert Slimbach e Carol Twombly em 1992.

Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopkrstuvwyxz
123456789

Regular

Figura 40: Tipografia Myriad Pro.

Fonte: Autores (2025).

A disposigao final dos elementos seguiu uma légica simétrica e centrada,
reforcada através de manchas de cor organicas que envolveram os emblemas
de cada clube, atribuindo-lhes maior presenca visual. O resultado final do projeto
encontra-se representado na figura 41, onde é possivel observar a aplicacao da

lona em contexto exterior.
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Figura 41: Mockup da lona em contexto exterior.

Fonte: Autores (2024).

O layout da lona foi desenvolvido de acordo com os requisitos técnicos
para a impressao em grande escala, recorrendo ao formato de ficheiro EPS. Esta
escolha justifica-se pela sua capacidade de preservar graficos vetoriais com alta
qualidade, permitindo redimensionar sem perder a definicdo, um fator essencial
para garantir a nitidez, a legibilidade e a precisdo das cores em pecgas de grande
escala, especialmente em ambientes exteriores sujeitos a diferentes condigdes

de iluminacéo e visualizagao.

Figura 42: Impresséo da lona na Mute.

Fonte: Autores (2024).

As lonas foram distribuidas por pontos estratégicos da cidade de Viana do
Castelo, nomeadamente rotundas, saidas da via rapida, pontes e zonas de
elevada circulagdo, com o intuito de chamar a atencédo dos adeptos e incentivar

a presenga nos jogos.
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Figura 43: Lona exposta na Ponte Eiffel, Viana do Castelo.

Fonte: Autores (2024).

4224 Consideracoes finais

O projeto permitiu a autora desenvolver competéncias técnicas
fundamentais no ambito do design de comunicagao aplicado a suportes de
grande escala. A adaptagédo a um formato fisico de grandes dimensdes implicou
a compreensdo e aplicagdo de parametros especificos de produgéo grafica,
nomeadamente a preparacdo adequada dos ficheiros para a impressdo em
grande escala, a gestdo do espaco visual e o calculo da legibilidade a distancia.
Paralelamente, o cumprimento das diretrizes definidas no briefing do cliente
exigiu um exercicio adaptagéo.

Este projeto demonstrou assim a importancia da articulagao entre critérios
técnicos contribuindo de forma significativa para o aprofundamento da

compreensao pratica do processo criativo em contexto profissional.

4.2.3 Projeto 3 - Flyer DL para a entidade Vianadente

4.2.3.1 Contextualizagao do projeto

A Vianadente é uma Clinica de Medicina Dentéria, fundada em 2006 e
sediada em Viana do Castelo. Com uma equipa médica multidisciplinar, foca a
sua pratica no diagnéstico, prevengao e tratamento integral da saude oral, com
especial destaque para reabilitagcdes orais complexas, sob a direcao técnica da

Dra. Juliana Onuma.
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vianadente

ORTODONTIA = IMPLANTOLOGIA

Figura 44: Logétipo da Clinica Viana Dente.

Fonte: Clinica Viana Dente (2025).

O presente projeto consistiu no desenvolvimento de um flyer promocional
em formato DL - Dimensao Longitudinal, com as dimensdes 210 mm por 120 mm
para a Vianadente. Este foi elaborado no periodo de 17 a 19 de setembro e teve
como principal finalidade a criagdo de um flyer com dupla funcionalidade. Ou
seja, informar os clientes acerca dos servigos oferecidos pela clinica e, por outro
lado, funcionar como um voucher de desconto, incorporando um espaco
destinado a escrever o desconto manualmente.

De acordo com o briefing fornecido pelo cliente a equipa da Blisq, o flyer
deveria conter, na face principal, o logoétipo da clinica, a designacao “Medicina
Dentaria” que deveria ter maior destaque, a listagem dos servigos
disponibilizados, assim como os dados de contacto completos, incluindo a
morada e o numero de telefone. No verso do flyer, foi solicitado que o layout
incorporasse uma area destinada a aplicagdo manual do desconto, incluindo um
espaco para o carimbo da clinica e a indicacao da validade. Além disso, o cliente

indicou a necessidade de manter uma abordagem visual simples.

42.3.2 Objetivos
e Desenvolver um flyer DL (210 mm x 120 mm) com aplicagao frente e verso;
e Comunicar de forma clara os servigos prestados pela Vianadente;
¢ Integrar elementos da identidade da clinica (logétipo, cores e tipografia);
e Criar uma parte grafica funcional que permitisse eventualmente a aplicacao

manual de um desconto, com um carimbo.
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4233 Desenvolvimento do projeto

O processo de desenvolvimento do flyer promocional para a clinica
Vianadente iniciou-se com uma fase de pesquisa, com o objetivo de reunir
referéncias graficas associadas a area da saude e da medicina dentaria. Foram
analisados diversos exemplos nacionais e internacionais, particularmente
centrados em composigdes informativas de pequeno formato, tais como flyers e
folhetos institucionais. Com base nesta analise, foi construido um moodboard de
referéncias, reunindo elementos recorrentes como cores associadas a saude,

tipografias, imagens e layouts.

figioterapia
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Figura 45: Moodboard de referéncias para o flyer da Vianadente.

Fonte: Autores (2024).

Com base nestas referéncias, avangou-se para a criagao de esbogos no
software Adobe lllustrator, testando diferentes abordagens de /ayout. As
primeiras propostas foram desenvolvidas num formato vertical. Este conjunto de
testes serviu para explorar a distribuicdo da informacédo e avaliar diferentes
solugdes graficas. Os esbogos iniciais podem ser consultados no Apéndice D.

Apos a apresentacdo das primeiras propostas a responsavel Mafalda
Magalhaes, foi realizada uma reunido com a mesma, durante a qual foram
definidas alteracées fundamentais em relacdo a forma e a estrutura, podendo
ser consultadas no Apéndice E. O formato foi ajustado para 110 mm x 220 mm,
com orientagao horizontal, com o intuito de reforgar a funcionalidade do flyer
enquanto voucher de desconto. Com base nas orientagdes definidas, procedeu-

se a experimentacgao de diferentes layouts. O titulo “Medicina Dentaria” passou
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a ocupar a zona esquerda da composi¢ao, sendo distribuido numa linha para
melhorar o equilibrio visual. A listagem dos servigos da clinica, que inclui
reabilitacdo oral, implantologia, ortodontia invisivel avangada, odontopediatria,
estética e psicologia, foi reposicionada com menor destaque, integrando-se de
forma mais harmoniosa no design e contribuindo para uma hierarquia visual mais
clara. A imagem fotografica foi retirada, sendo substituida por um fundo azul-
claro. Por fim, a ilustragdo genérica do dente foi substituida por uma verséo
ampliada do icone presente no logotipo da clinica. Este foi aplicado de forma
recortada na margem direita do flyer, reforcando a identidade visual da
Vianadente.

A paleta de cores aplicada seguiu a identidade visual da clinica, composta
pelo azul-claro, o azul-escuro e o branco. Estas cores foram estrategicamente
selecionadas para assegurar a coeréncia grafica com a marca e reforgar os

valores.

#109DC1

#074972

#FFFFFF

Figura 46: Paleta cromatica.

Fonte: Autores (2025).

Na face principal do flyer, o azul-claro assume o papel de cor dominante,
criando um fundo acolhedor. Segundo Heller, em 2004, o azul esta diretamente
associado a confianga, a competéncia, a serenidade e a seguranga,
caracteristicas essenciais para o setor da saude e, em particular, para a medicina
dentaria. O azul-escuro surge como um elemento de contraste e reforgo visual,
conferindo estabilidade e profissionalismo. Esta tonalidade mais densa permite
estruturar visualmente a informacgéao e guiar o olhar do utilizador de forma eficaz.
O branco, por sua vez, é utilizado quer no titulo quer no texto e em elementos de
fundo, promovendo uma leitura clara. A sua presenca simboliza precisao e

transparéncia, caracteristicas frequentemente associadas a ambientes clinicos.
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Figura 47: Face principal do flyer.

Fonte: Autores (2024).

No verso do flyer, optou-se por aplicar de forma integral o branco, com a
inclusdo de uma linha destinada a introdugdo manual de dados promocionais,
carimbos ou descontos. Esta solugao reforgca a componente funcional do flyer
enquanto voucher e assegura a legibilidade do que for inserido. Na lateral
esquerda da composigao foi integrada uma secgao com o fundo azul-escuro,
sobre a qual se destaca uma versao ampliada do icone do logdtipo da
Vianadente. A auséncia de cor nesta area serve também como um recurso visual

para equilibrar o design.

QO

vianadente

Figura 48: Verso do flyer.

Fonte: Autores (2024).

A tipografia selecionada foi a Quicksand, projetada por Andrew
Paglinawan em 2008. Esta foi utilizada em dois pesos distintos, a bold no titulo
principal e a regular nas restantes informagdes, como servigos, morada e
contactos. Uma escolha que se deveu a semelhanga formal com a tipografia da

identidade da Vianadente, assegurando assim uma coeréncia visual.

61



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

Quicksand

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Light Reguler Medium SemiBold Bold

Figura 49: Tipografia Quicksand.

Fonte: Autores (2025).

O flyer apresentou um design funcional, claro e coerente com os principios
do design grafico aplicados ao setor da saude. O seu formato horizontal permitiu
uma organizacao eficaz da informagéao e favoreceu uma leitura fluida. Sendo que
a composi¢ao se baseou numa hierarquia visual bem definida, com o titulo
“Medicina Dentaria” a assumir um destaque, seguido pela listagem dos servigos
e pelas informagdes de contacto. Foram integrados elementos da identidade
visual da Vianadente, como o logétipo e o icone do dente, o que reforcou o
reconhecimento visual da clinica. O design adotado conciliou estética e
funcionalidade, cumprindo uma dupla finalidade, comunicar os servigos da
clinica e funcionar como voucher de desconto. Com uma abordagem centrada
no utilizador e orientada para o contexto de utilizag&do, o resultado encontra-se

representado na figura 50.

£

Figura 50: Mockup final do flyer para a Vianadente.

Fonte: Autores (2024).
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4.2.3.4 Consideracgoes finais

O desenvolvimento deste projeto permitiu consolidar competéncias
técnicas na adaptagcao de conteudos institucionais a suportes impressos de
pequeno formato, com especial foco na gestdo da informacgéo e hierarquia visual.
A integracdo de uma vertente promocional no flyer exigiu um equilibrio entre
funcionalidade e identidade grafica, garantindo que a comunicagao
permanecesse clara e eficaz. Em relagdo a coeréncia grafica, assegurar a
aplicacdo consistente da tipografia, a paleta cromatica e os elementos da
identidade visual, revelou-se essencial para manter a uniformidade da
comunicagao da marca.

Este projeto contribuiu, assim, para uma compreenséao pratica e aplicada
das etapas envolvidas no desenvolvimento de um flyer que fosse voucher,

alinhado com as necessidades do cliente.

4.2.4 Projeto 4 - T-shirt para o evento RAM Axis Day

4.2.4 1 Contextualizacao do projeto

O RAM Axis Day é um evento organizado no Axis Wellness, em
colaboragcdo com a Radio Alto Minho. Esta iniciativa tem como objetivo principal
a apresentacao de novas modalidades de aulas, aliando demonstragdes praticas

a um ambiente de convivio e promog¢ao do bem-estar entre os participantes.

AW
Axis Wellness

Figura 51: Logdtipos do Axis Wellness e da Radio Alto Minho.

ALTOMINH(

Fonte: Axis Wellness e Radio Alto Minho (2025).

Este projeto consistiu no desenvolvimento do design grafico de uma t-shirt
promocional para o evento RAM Axis Day, com o objetivo de representar
visualmente a identidade do evento. A t-shirt foi concebida para ser utilizada
durante a iniciativa e posteriormente. Para além da sua fungdo no contexto do
evento, esta assumiu igualmente um papel enquanto meio de divulgacéo,

prolongando a visibilidade das entidades para além da ocasido. O trabalho foi
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desenvolvido entre os dias 20 e 24 de setembro, culminando na producgao de
uma maquete digital.

De acordo com o briefing fornecido, a t-shirt deveria conter as seguintes
informagdes: o nome do evento, “Axis Day”, a designagao “Powered by Alto
Minho FM”, assim como os logétipos dos dois parceiros envolvidos. Para além
do desenvolvimento grafico, foi igualmente solicitado o envio de mockups digitais
da t-shirt, com o intuito de apresentar ao cliente uma simulagdo proxima do
resultado final. O design teria ainda de ser enviado em formato A4, respeitando
os requisitos técnicos definidos pela grafica responsavel pela produgéao das t-
shirts.

4242 Objetivos

e Criar um design para uma t-shirt promocional representativa do evento;

e Integrar os logotipos do Axis Wellness e da Radio Alto Minho;

e Garantir a aplicagdo em duas zonas da peca téxtil, frente e costas;

e Desenvolver o layout final respeitando as dimensdes de uma folha A4, de
forma a facilitar na producao;

e Utilizar elementos visuais coerentes com a identidade grafica da radio,
como cores, grafismos e tipografia;

e Apresentar o projeto em mockup permitindo a sua validagao pelo cliente;

e Assegurar a legibilidade e o impacto visual da proposta no suporte téxtil,

respeitando as especificidades do material e do contexto de uso.

4243 Desenvolvimento do projeto

O processo de desenvolvimento da t-shirt promocional para o evento
iniciou-se a partir da inspiracdo na identidade visual presente na viatura
promocional da RAM, representada na figura 52, e na t-shirt produzida no ano
anterior, cuja imagem se encontra no Anexo Il. Estes elementos serviram como
base para garantir continuidade visual e coeréncia grafica com as iniciativas

realizadas anteriormente pelo Axis Wellness e pela RAM.
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Figura 52: Viatura promocional da Radio Alto Minho.

Fonte: Radio Alto Minho (2025).

Com base nestas referéncias visuais, iniciou-se uma fase de exploracao
grafica, na qual foram desenvolvidos alguns designs que se encontram
documentados no Apéndice F. Esta etapa teve como objetivo principal testar
diferentes solu¢des para a organizagdo dos elementos solicitados, garantindo
desde o inicio o cumprimento dos requisitos técnicos definidos para a producao
da t-shirt. Concluida a fase de exploracao, foi realizada uma reunidao com a
responsavel, com o objetivo de ajustar a proposta. Desta forma, resultaram
varias orientagdes especificas como a expressao “Axis Day” que deveria assumir
um maior destaque visual, posicionando-se no centro da composigdo. Assim
como a expressao “Powered by’, associada a Radio Alto Minho, que teria de ter
menor énfase, embora devesse manter-se visivel. Com base nas indicagdes
fornecidas, foram desenvolvidas algumas propostas gréaficas, cuja a
documentagéo se encontra no Apéndice G.

A paleta cromatica utilizada baseou-se nas cores oficiais da Radio Alto
Minho, nomeadamente o azul-marinho e o cor-de-rosa vibrante, criando um
contraste visual forte, dinAmico e coerente com o carater do evento. O fundo
branco da t-shirt contribuiu para destacar as cores e preservar a legibilidade dos

elementos graficos aplicados.

#E22085
#263064

H#FFFFFF

Figura 53: Paleta cromatica.
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Fonte: Autores (2025).

A tipografia selecionada foi a Franklin Gothic Demi Condensed, projetada
por Morris Fuller Benton em 1904. Uma tipografia robusta, legivel e com
capacidade para se destacar. Esta escolha teve como objetivo assegurar um
impacto visual e uma consisténcia grafica alinhada com o tom institucional da
RAM.

Franklin Gothic Demi Condensed

ABCDEFGHUUKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Regular

Figura 54: Tipografia utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).

A composicdo final foi elaborada para ser aplicada em duas zonas
distintas da t-shirt. Uma versdo mais reduzida e discreta na parte frontal,
posicionada sobre a zona do peito e uma versdao ampliada nas costas,
respeitando o limite maximo correspondente ao formato A4, conforme os

requisitos exigidos. Esta encontra-se representada na figura 55.

ALTOMINHEG:

970-101.7 FM

ALTOMINHE

9701017 FM

M

Axis Wellness

ATOMINHE
e

FRENTE COSTAS
Figura 55: Design final da t-shirt promocional para o evento RAM Axis Day.

Fonte: Autores (2025).

A versdao final da t-shirt integrou todos os elementos definidos
inicialmente, desde o nome do evento, a identidade grafica da radio, os logotipos

dos parceiros e os grafismos associados. Esta foi transposta para mockups
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digitais, representados na figura 56, permitindo a apresentag¢ao do resultado final
ao cliente. O design final foi igualmente preparado em formato vetorial A4,

respeitando os parametros técnicos exigidos para producgao.

\

Figura 56: Mockup final da t-shirt.

Fonte: Autores (2024).

4244 Consideragdes finais

O projeto revelou-se particularmente relevante no percurso da autora por
ter sido o primeiro contacto com o desenvolvimento grafico aplicado a suportes
téxteis.

A adaptacao da linguagem visual ao suporte exigiu uma compreensao
mais aprofundada das limitagdes técnicas associadas a producao deste tipo de
material, nomeadamente no que diz respeito as dimensdées maximas de
impressao, a visibilidade dos elementos graficos sobre o tecido e a necessidade
de garantir a legibilidade a diferentes distancias. A articulagao entre os requisitos
definidos pelo cliente e as caracteristicas da RAM possibilitou o desenvolvimento
de competéncias a nivel da gestao do espaco, da definicdo de hierarquias visuais
e da aplicacao coerente da identidade visual.

Este projeto contribuiu, assim, para aprofundar conhecimento sobre a
pratica do design grafico em relagao a suportes téxteis e as diferentes fases do
processo criativo desde a conceg¢ao a producao, alinhando com os objetivos da

investigacao.
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4.2.5 Projeto 5 - Rebranding da Reark

4.2.5.1 Contextualizagéo do projeto

A Reark sediada em Barcelos, € uma empresa que presta servicos na
area da engenharia e consultoria. Esta destaca-se desde 2007, pela sua
abordagem técnica rigorosa e pela capacidade de oferecer solugdes integradas
e eficientes nas areas de licenciamento, reabilitacido de interiores, certificacdo
energética, seguranga e peritagens. Fundada originalmente sob a designacgéo
de PAFengenharia por Pedro Franqueira a empresa foi alvo de um processo de
rebranding estratégico, com o objetivo de renovar a sua identidade, fortalecer a
notoriedade no mercado e afirmar-se como uma entidade moderna, coesa e

preparada para crescer de forma sustentavel e diferenciadora.

o'y
PaF

Engenharia e Consultoria

Figura 57: Logétipo antigo da PAF.

Fonte: PAFengenharia (2025).

O presente projeto consistiu no desenvolvimento da criagdo de uma
terceira proposta de identidade visual para a Reark, na sequéncia de um
processo de rebranding iniciado pelo cliente com a Blisq. As duas propostas
anteriores, ja apresentadas, ndo corresponderam integralmente as expectativas
do cliente, que solicitou uma nova abordagem com base em orientagées mais
especificas. As propostas encontram-se documentadas para referéncia no
Anexo .

A identidade visual pretendida deveria ser moderna, tecnicamente
rigorosa e visualmente clara, refletindo os valores e a personalidade da entidade.
Entre os requisitos principais estavam manter a paleta cromatica, ou seja, o
laranja e o azul-escuro, a substituicdo da tipografia anterior por uma fonte sem
cortes geométricos, a melhoria da letra “r’ cuja a forma causava duvidas na

leitura, assim como a introdugdo de um novo icone grafico.
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Este novo icone, sugerido diretamente pelo cliente, baseava-se num
ponto de exclamagao com um capacete de obras invertido, remetendo para os
dominios da construgdo civil, seguranca e atencdo. O icone deveria ser
explorado em duas versdes, integrado na letra “k® do nome Reark, ou
apresentado como elemento visual autbnomo. Foi ainda salientado que nao
deveria existir qualquer distingao visual entre as silabas “re” e “ark”, quer através
da cor, quer por separagao tipografica, garantindo a leitura do nome como um
todo. O principal desafio consistiu em simplificar graficamente este icone e
integra-lo harmoniosamente na identidade, assegurando coeréncia visual e

versatilidade de aplicagao.

4252 Objetivos

e Desenvolver uma terceira proposta de identidade visual para a entidade
Reark, com base nas observacgdes feitas pelo cliente;

e Manter a paleta cromatica previamente validada;

e Aplicar uma tipografia sem cortes geométricos;

e Reformular a letra “r” para uma versao mais legivel, com possibilidade de
utilizacdo em caixa alta;

e Criar um icone grafico distintivo com uma ligacdo direta ao setor da
construcéo, inspirado na sugestao do cliente;

e Garantir que nao tenha a separacgao entre as silabas “re” e “ark”;

e Assegurar versatilidade e aplicabilidade da identidade visual em diversos

suportes.

4.2.5.3 Desenvolvimento do projeto

A fase de desenvolvimento deste projeto teve inicio com uma investigacao
visual, orientada pelas diretrizes transmitidas pelo cliente. Como ponto de partida
para a definigdo conceptual da nova identidade, foi elaborado um moodboard
com referéncias relacionadas com empresas dos setores da engenharia e da
construgao civil. A selegdo focou-se especialmente na utilizagdo das cores
laranja e azul-escuro, assim como em solugdes graficas que evidenciassem a

3
|

letra “k” e, em alguns casos, a letra “i”, considerando o pedido do cliente de

incorporar um simbolo diferenciado. Esta primeira etapa reuniu elementos
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visuais que pudessem ser reinterpretados numa linguagem grafica coerente para

a Reark.

K

TRACK

Figura 58: Moodboard de referéncias para a nova identidade da Reark.

Fonte: Autores (2024).

Posteriormente, foram desenvolvidos varios esbogos exploratérios em
suporte digital. Estes testes iniciais permitiram experimentar diferentes
abordagens do logétipo, com incorporagao de um icone. As primeiras propostas
encontram-se no Apéndice H.

Na sequéncia de uma reunido com a Mafalda Magalhaes, foi indicado que
deveria ser utilizada a tipografia da segunda proposta, apresentada pela blisq,
desde que fossem removidos os cortes nas letras. Sendo esta a tipografia
Orbitron, desenhada por Matt Mclnerney. Esta serviu como uma referéncia visual

para o desenvolvimento das novas propostas. Os desenvolvimentos e versdes

intermédias deste processo encontram-se organizados no Apéndice |.

earkK

Figura 59: Segunda proposta apresentada pela Blisq ao cliente.

Fonte: Blisq (2024).

Relativamente a paleta de cor, utilizou-se dois tons principais, o laranja
associado a acao, ao dinamismo e a inovagao, e o azul-escuro remetendo para

estabilidade, confianga e rigor técnico. A combinagdo destas cores procurou
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transmitir uma imagem sdlida e profissional, distinguindo-se do uso excessivo de

verdes, amarelos e azuis, um padrao comum no setor da engenharia.

#ED6B2F

#1E2A4F

#FFFFFF

Figura 60: Paleta de cores da identidade para a Reark.

Fonte: Autores (2025).

No que diz respeito a tipografia, foi aplicada a Orbitron nos pesos Bold e
Semibold. A letra “R” foi destacada em Bold e Caps Lock de forma a garantir
maior legibilidade e impacto visual, enquanto as restantes letras “eark” foram
aplicadas em Semibold, mantendo o equilibrio da forma da identidade.
Adicionalmente, para os termos “engenharia e construgao”, foi utilizada a fonte
Roboto Light, com o objetivo de reduzir o seu peso visual e evitar que estes
elementos secundarios sobrecarregassem a identidade principal. Esta escolha
tipografica procurou estabelecer uma hierarquia clara entre o nome da entidade

e 0S servigos que representa.

Orbitron

ABCOEFGHIJKLMNOPKRSTUVWY XZ
abcdefghijklmnopkrstuvwyxz
123456183

Regular Medium SemiBold Bold ExtraBold Black
Figura 61: Tipografia principal aplicada no projeto.
Fonte: Autores (2025).

Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopkrstuvwyxz
123456789

Light Regular [talic Medium Bold Black Condensed

Figura 62: Tipografia secundaria utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).
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Contudo, a aplicagao direta da fonte ndo foi suficiente para garantir a
uniformidade e consisténcia desejada. Desta forma, foi essencial compreender
as diferencas da forma e os pesos da tipografia. A figura 63 representa a versao
original da palavra “Reark” em Orbitron Bold e Semibold, tal como fornecida pela

fonte, antes de qualquer modificacdo.

Reark
reark

Figura 63: Comparacao da tipografia original Orbitron, nas versées Bold e Semibold.

Fonte: Autores (2024).

Assim, iniciou-se uma fase de reconstrugao vetorial das letras, com base
numa grelha de construgao definida a partir das propor¢des da altura e da largura
das letras minusculas. A partir desta grelha, representada na figura 64, cada letra
foi expandida e ajustada manualmente, sendo a letra “e” escolhida como base
para o redesenho das restantes, assim como a letra “k”, que exigiu particular
atencao devido a integracéo do icone. A comparagao entre a tipografia original
e a versdo redesenhada evidencia os ajustes efetuados para alcangar uma
composicao tipografica mais sélida, harmoniosa e personalizada. No Apéndice J
estdo reunidas as modelagdes graficas realizadas com base na grelha de
construcdo. Desta forma, podemos ver a evolucéo formal da identidade desde a

juncao das letras apds estarem modeladas até a versao final com o icone.

Figura 64: Grelha de construgdo desenvolvida para uniformizar as proporgbes das letras.

Fonte: Autores (2024).
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A versdo final da identidade visual da marca Reark resultou da
consolidagdo de todos os elementos, refletindo uma abordagem funcional e
moderna, alinhada com os valores da entidade e com os requisitos expressos
pelo cliente. A escolha cromatica, o equilibrio entre os pesos tipograficos e a
integragéo subtil do simbolo no conjunto reforgcam a coeréncia e profissionalismo

da identidade final.

REdlMK

Engenharia e Consultoria

REdlNX

Figura 65: Vers&o final da identidade da Reark.

Fonte: Autores (2024).

Figura 66: Mockup com a identidade final.

Fonte: Autores (2024).
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4254 Consideracgoes finais

O desenvolvimento da identidade visual para a Reark tornou-se
particularmente relevante no contexto de estagio, sendo que permitiu reformular
a proposta com o apoio de outro designer da Blisq, desta vez aplicando uma
abordagem mais rigorosa e metodologica. A aplicacdo de grelhas tipograficas
para a construcao e ajustamento dos caracteres revelou-se essencial para
alcangar uma coeréncia da forma, sendo esta uma pratica que, até entao, néo
havia sido utilizada de forma téo sistematizada. Apesar do resultado final
aparentar simplicidade, o processo implicou varias iteracdes, decisdes
estruturais e uma atencao continua as exigéncias do cliente.

Esta experiéncia reforgou, mais uma vez, a forma como o processo
criativo é desenvolvido e implementado em cada fase de um projeto, sustentando

a importancia de uma metodologia adaptada a realidade pratica.

4.2.6 Projeto 6 - Campanha “Criatividade para Cuidar”

4.2.6.1 Contextualizagéo do projeto

A campanha “Criatividade para Cuidar” foi uma iniciativa promovida pela
Blisq Creative com o objetivo de assinalar o Dia Mundial da Saude Mental,
recorrendo ao design como ferramenta de comunicacao e sensibilizagao.

O projeto teve como principal desafio a criagdo da identidade visual para
a campanha e foi desenvolvido entre os dias 30 de setembro e 17 de outubro.
Através desta campanha, procurou-se refletir sobre a importancia da saude
mental no ambiente de trabalho, promovendo o bem-estar, o autocuidado e a
criatividade como meio de expressao entre os colaboradores da empresa. Para
além da vertente interna, a iniciativa procurou também gerar impacto social
externo, com parte das agdes direcionadas ao publico em geral.

A campanha teve como objetivos centrais fomentar a participacao ativa
dos colaboradores da Blisq através de atividades criativas, e simultaneamente
posicionar a empresa como um agente de mudanga social, recorrendo aos
préprios recursos de design e comunicagao. A pega central da campanha foi a
criacdo de tote bags personalizaveis, produzidas com a identidade grafica do
projeto. Uma parte destas foram disponibilizadas aos colaboradores para

customizacao livre, incentivando a expressao individual sobre temas como a
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saude mental, o equilibrio emocional e a criatividade. As restantes fofe bags
seriam posteriormente vendidas ao publico e os lucros revertidos a favor do GAF,
Gabinete Atendimento a Familia situado em Viana do Castelo.

Para comunicar de forma eficaz esta campanha, foi necessario
desenvolver uma identidade visual propria, incluindo a criagcdo de um icone
associado ao nome “Criatividade para Cuidar”. Esta identidade serviu como base
para o desenvolvimento grafico de algumas pecas, desde tote bags, um flyer
informativo para colocar dentro das fofes e uma landing page interativa com
conteudos dedicados a saude mental no trabalho. O propédsito desta campanha
€ posicionar a Blisq como um agente de mudanca, através da vertente criativa
que a define. Além da visibilidade gerada, esta campanha pode criar um impacto
positivo na populagcdo através da sua vertente social, promovendo assim a
cultura do autocuidado e criatividade entre os colaboradores e pessoas externas.

42.6.2 Objetivos

e Fomentar a expressao criativa dos colaboradores enquanto se promove
a consciencializagao sobre a saude mental no local de trabalho;

e Desenvolver uma identidade visual original e coesa que traduza
graficamente os valores da campanha “Criatividade para Cuidar”;

e Criar um icone, facilmente reconhecivel e adaptavel aos diferentes
suportes de comunicagao previstos;

e Aplicar a identidade visual em diversos materiais graficos, desde fote
bags, flyer e landing page, respeitando as especificidades técnicas e
comunicativas de cada meio;

e Promover o design como uma ferramenta de intervengdo social e
corporativa, capaz de gerar didlogo, empatia e mudanga comportamental;

¢ Integrar valores de responsabilidade social, através da comercializagao
das tote bags com fins solidarios, envolvendo o publico externo na

campanha.

4.2.6.3 Desenvolvimento do projeto
A fase inicial do desenvolvimento da campanha “Criatividade para Cuidar”
consistiu na definigdo da sua identidade visual, o elemento central a partir do

qual seriam desenvolvidas todas as restantes pecas. Dado o tema da saude
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mental no local de trabalho, procurou-se encontrar uma solugdo grafica que
conjugasse criatividade, tranquilidade e bem-estar, sem recorrer a uma
linguagem visual clinica ou demasiado institucional. O processo iniciou-se com
uma pesquisa visual e tematica, centrada na relagcdo entre saude mental e
criatividade. Desta forma, foram reunidas na figura 67 referéncias associadas a
area da psicologia, assim como da cor e alguns projetos graficos com vocagéao

terapéutica ou educativa.
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Figura 67: Moodboard de referéncias.

Fonte: Autores (2024).

Posteriormente, seguiu-se o desenvolvimento de esbogos, que deram
origem as primeiras composi¢coes. Ao longo do processo, foi realizada uma
pesquisa tipografica e cromatica com o objetivo de construir uma identidade que
transmitisse, de forma acessivel e positiva os valores da campanha. Todo o
processo de desenvolvimento foi acompanhado por reunides realizadas com a
diretora criativa Mafalda Magalhaes, que permitiram validar decisdes formais e
afinar alguns elementos graficos. Estas reunides de revisdo foram fundamentais
para consolidar o equilibrio visual entre os componentes da identidade,
especialmente na gestdo da paleta de cores e na articulagdo entre as palavras
e o icone. O Apéndice K reune diferentes testes, modelacbes e composicdes
graficas realizados ao longo do processo, documentando a evolugdo da
identidade desde os primeiros esbocos até a versao final aprovada.

A versao final da campanha é composta por uma composic¢ao tipografica
colorida, fluida e organica. A tipografia selecionada foi a Blueberry Days Regular,

posteriormente ajustada manualmente para garantir maior fluidez e evitar
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alinhamentos rigidos, criando um ritmo visual dindmico que reforga a ideia de
espontaneidade e criatividade. A disposi¢ao irregular das letras e o uso de
diferentes tamanhos e inclinagbes contribuem para a criagdo de uma linguagem

proxima, expressiva e humanizada.
Robo+t0

ABCDEFGHITJKLMNOPKRSTUVIWYXZ
abcdefahijkimnopkrs+uviwyxz
123456789

Regvular

Figura 68: Tipografia utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).

A paleta cromatica adotada para a campanha foi desenvolvida com base
nos fundamentos da psicologia das cores, tendo como principal objetivo
comunicar empatia, equilibrio emocional e bem-estar. Optou-se pela utilizacéo
de tons pastel, por transmitirem suavidade e proximidade afetiva evitando
saturagdes ou contrastes agressivos, fatores que poderiam comprometer a
harmonia visual.

As palavras “criatividade” e “para” foram compostas por uma combinagao
de cores distintas, entre as quais se destacam o laranja, amarelo, azul-claro, cor-
de-rosa e verde menta. Cada uma destas foi selecionada nao sé pela sua
qualidade estética, mas sobretudo pelo seu valor simbdlico. De acordo com
Heller, em 2004, o laranja esta associado a energia e a sociabilidade, o amarelo
a criatividade, otimismo e clareza mental, o azul-claro a serenidade e
estabilidade emocional, o cor-de-rosa ao afeto e acolhimento, e o verde menta
ao equilibrio e a regeneragdo. Esta composi¢cao cromatica foi, assim, pensada
para reforcar visualmente os valores centrais da campanha.

A palavra “cuidar”, foi destacada através da aplicacéo do azul-claro, uma
cor que é usualmente associada a saude e a tranquilidade. Esta escolha
procurou fundamentar mais uma vez a mensagem da campanha.
Complementarmente, o sorriso amarelo posicionado abaixo da palavra “cuidar”
introduz um elemento grafico de caracter afetivo e positivo, funcionando como

um icone de empatia, acolhimento e suporte emocional.

77



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

Figura 69: Paleta cromatica do projeto.

Fonte: Autores (2025).

A construcéo desta identidade teve como objetivo criar uma linguagem
visual acessivel, positiva e de facil identificagdo, que pudesse ser aplicada de
forma eficaz nos diferentes suportes previstos para a campanha, desde pecas

impressas a plataformas digitais.

Figura 70: Identidade final da campanha.

Fonte: Autores (2024).

Uma das pegas principais da campanha consistiu no desenvolvimento de
tote bags personalizaveis. A proposta baseou-se na ideia de transformar este
suporte num meio de expressao, permitindo que cada colaborador da Blisq ou
participante da iniciativa explorasse livremente a sua criatividade.

A composigdo grafica na face frontal integrou a identidade visual da
campanha, acompanhada por um conjunto de icones graficos de traco
minimalista, inspirados em formas organicas. Estes elementos foram
intencionalmente deixados a traco preto para que pudessem ser coloridos por
cada individuo, reforgando a adaptabilidade do design ao utilizador final. Desta
forma, o design assumiu uma dimensao interativa, funcionando como base para
que cada fote bag se tornasse uma pega unica e personalizada de acordo com
a interpretagdo pessoal de cada. A face posterior da tote bag foi deixada

propositadamente em branco, com o objetivo de oferecer total liberdade para
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uma criagao espontanea. A paleta cromatica utilizada manteve-se coerente com
a identidade grafica, baseada em tons pastel e cores suaves.

Para além da dimensao participativa e expressiva, esta peca integrou
ainda uma vertente solidaria. Sendo que uma parte das tote bags foi reservada
para venda ao publico externo, com o valor angariado a reverter a favor de uma
instituicdo de apoio a familias, reforcando o compromisso social da campanha e

da Blisq.

Figura 71: Tote bag final com a identidade inserida.

Fonte: Autores (2024).

No seguimento da campanha, foi também desenvolvido um flyer
informativo com o objetivo de acompanhar a tote bag Este funcionou como um
suporte complementar de sensibilizacdo e consciencializacido sobre a saude
mental no ambiente de trabalho.

Inicialmente foi considerada a hipotese do flyer ter o formato DL, no
entanto, com o decorrer do processo de desenvolvimento, verificou-se que este
formato limitava a organizagédo e o impacto visual da mensagem a comunicar.
Como solugao, optou-se por um flyer dobravel com 100 mm por 100 mm, por
face, com abertura lateral para a esquerda, resultando numa pega mais
compacta, dindmica e coerente com a estética da campanha.

O design do flyer manteve a coeréncia visual com a identidade da
campanha, incorporando os icones graficos utilizados nas tote bags, assim como
a paleta cromatica e a tipografia. A capa e a contracapa foram desenvolvidas
com composi¢des graficas de caracter expressivo, com o objetivo de reforgar

visualmente os valores da campanha. Por sua vez, o interior foi estruturado com
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conteudos informativos sobre saude mental. Abordando temas como a
identificacdo de sintomas comuns no contexto profissional, a importancia de
procurar apoio e o contributo de atividades criativas para o bem-estar
psicolégico. Para o interior do flyer, foi utilizada a tipografia Quicksand,
aplicando-se o peso Bold nos titulos e informagdes de maior destaque, e o peso
Regular no corpo de texto, garantindo uma hierarquia visual clara. O flyer incluia
ainda alguns elementos institucionais e funcionais, nomeadamente o logétipo da
Blisq Creative, morada, contactos, redes sociais e um QR Code de acesso a
landing page da campanha, permitindo que o publico acedesse aos conteudos

adicionais relacionados com a tematica.

Figura 72: Capa do flyer.

Fonte: Autores (2024).

O desenvolvimento da proposta foi acompanhado por varias reunides de
troca de ideias e orientacées com a Mafalda Magalhaes. Ao longo destas, foram
analisados aspetos como a legibilidade, o contraste cromatico e o alinhamento
do conteudo textual. Estes resultaram em alguns ajustes, nomeadamente na cor
do QR Code, na tonalidade da tipografia do interior e na orientagao do texto, que
passou a estar alinhado a esquerda para facilitar a leitura. O processo de
desenvolvimento encontra-se documentado no Apéndice L. Este suporte
reforgou o duplo papel do design grafico enquanto ferramenta de comunicagao
e de intervencéo social. Contribuindo para a construgdo de uma linguagem visual
positiva e funcional, com um impacto direto na percecdo da saude mental

enquanto tema no local de trabalho.
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Figura 73: Flyer final para a campanha.

Fonte: Autores (2024).

Uma das pecas desenvolvidas para a campanha “Criatividade para
Cuidar” foi uma landing page, criada com o propésito de divulgar a campanha,
informar o publico e servir como uma plataforma de aquisicao das fote bags. Esta
landing page teve como objetivo principal apresentar os valores da iniciativa de
forma clara, acessivel e visualmente atrativa, reforcando a importancia da saude
mental no contexto laboral através de uma experiéncia digital intuitiva e positiva.

O design e a prototipagem da /anding page foram desenvolvidos na
plataforma Figma, com base num briefing detalhado e fornecido pela Mafalda
Magalhdes, no qual se definiam os conteudos obrigatorios e a estrutura
informativa. Durante a fase inicial, procedeu-se a uma pesquisa de referéncias
visuais com foco em landing pages com propositos semelhantes. Esta pesquisa
permitiu identificar algumas praticas em termos de organizagao de conteudos,
acessibilidade em dispositivos e hierarquia visual. A proposta grafica foi
construida a partir da paleta cromatica da identidade da campanha, mantendo
uma paleta suave e acolhedora. Em relacao a tipografia foi utilizada a Roboto,
em diferentes pesos desde regular, medium, bold e extrabold. Esta estabeleceu
uma hierarquia textual clara, adaptavel e coerente, garantindo uma leitura fluida
nos diversos formatos de ecra, seja na versao desktop ou mobile.

A estrutura da landing page foi dividida em varias sec¢des, cada uma com
um proposito distinto, mas articuladas entre si sob uma légica sequencial de
fluidez.

A primeira secc¢ao foi desenvolvida para causar um impacto imediato no

utilizador, através de uma mensagem apelativa e emocionalmente envolvente.
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O titulo “Criatividade para Cuidar” surgia em destaque, reforgado por um
subtitulo que contextualizava a campanha e incentivava a participacédo. Esta
introdugdo cumpria simultaneamente uma funcao informativa e mobilizadora,

estabelecendo desde o inicio uma ligagdo emocional com o utilizador.
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Figura 74: Primeira sec¢do da landing page.

Fonte: Autores (2024).

A segunda seccéo focou-se no impacto da saude mental no contexto
laboral. Sob o titulo “A importancia de cuidar da sua saude mental no trabalho”,
foram abordados os principais desafios enfrentados pelos colaboradores,
nomeadamente o stress, a ansiedade e o burnout. Através de um texto expositivo
e direto, foram enunciados os sinais de alerta associados a estes estados, de
forma a consciencializar e a detetar precocemente os sintomas. A composi¢ao
grafica desta secgdo foi pensada para facilitar a leitura e promover uma
assimilacgao eficiente da informacao, através do uso de caixas de texto e botdes

para destacar a informacgéo.

i =4

SINAIS DE ALERTA

A IMPORTANCIA DE CUIDAR DA SUA
SAUDE MENTAL NO TRABALHO

Figura 75: Segunda secg¢éo da landing page.

Fonte: Autores (2024).
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Seguiu-se a secgéo intitulada “Pequenos gestos, grandes mudangas”,
onde foram disponibilizadas dicas praticas para promover o bem-estar
psicologico. Este conjunto de recomendacgdes organizou-se em dois grupos,
desde as estratégias para lidar com o stress, as orientagdes para promover 0s
habitos saudaveis no ambiente de trabalho. A linguagem adotada manteve-se
acessivel e proxima, e o mesmo tempo incentivou a autorreflexdo e a
implementagdo de mudancas no quotidiano laboral. A estrutura modular do
conteudo e o seu desdobramento em tdpicos e paragrafos curtos respeitaram as
praticas de comunicagao digital. A nivel grafico manteve-se os icones organicos

de forma a manter a identidade da campanha.
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Figura 76: Terceira secgdo da landing page.

Fonte: Autores (2024).

A dimensdo profissional da campanha foi reforcada através da
apresentacao de testemunhos de especialistas em psicologia e saude mental.
Com o titulo “A visdo de quem entende a saude mental’, esta secgao incluiu
curtas citagdes de profissionais da area, que validaram a importancia da
criatividade como instrumento para promover o bem-estar emocional. Estes
testemunhos funcionaram como elementos de autoridade e reforcaram a
credibilidade da iniciativa, estabelecendo um dialogo simbdlico entre o

conhecimento cientifico e a experiéncia pratica do utilizador.
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CONCELHOS PRATICOS
A VISAO DE QUEM ENTENDE A SAUDE MENTAL

Criar um espago onde os Atividades como personalizar

colaboradores possam fote bags promovem um

expressar a sua criatividade momento de pausa,

€ uma excelente forma de introspecgo e diversso, éuma excelente forma de
combater o stress e estimular fatores essenciais para & combater o stress e estimular
© bem-estar psicoldgico, sadde mental © bem-estar psicolégico.

Or. Fulano Tal Ora. Maria Or. Fulane Taj
Psicélogo Clinico. 0 Especialista em Saude ‘ Psicologo Clinico. e

Mental no Trabalho.

Figura 77: Quarta secgdo da landing page.

Fonte: Autores (2024).

Posteriormente, a landing page integrou duas secgbes para a
disponibilizar recursos de apoio. Com o titulo “Como e a quem posso pedir
ajuda?”, foram apresentadas sugestdes para quem procurasse auxilio ou
desejasse apoiar alguém préximo. Estas secgbes assumiram uma funcéo de
servigo publico, reunindo informagdes claras e organizadas sobre linhas de apoio
psicoldgico disponiveis em Portugal, devidamente identificadas com contactos e
horarios. A linguagem foi cuidadosamente pensada para transmitir empatia e
seguranga, incentivando a procura de ajuda como um ato de coragem e
autocuidado.

’J-/./"". PEDIR AJUDA
“ COMO E A QUEM POSSO PEDIR AJUDA?
* Pedir ajuda e falar sobre questies de saide mental pode ndo ser uma tarefa facil,
leve:

mas é o primsiro fvel tomar

COMEGA COM PEQUENAS MUDANGAS ESCREVE 0 QUE SENTES E AQUILO PROCURA O TEU TIPO DE AJUDA
Conversa primeiro com alguém 7 QUE GOSTAVAS DE ABORDAR 3 Terapias individuals, grupos de apoio
da tua confianga, ou sté apps de promoio de saude
mental. Encontra a abordagem mais
confortivel para til

@ . -

E 0 QUE POSSO FAZER SE PERCEBER QUE

UM AMIGO / COLEGA PRECISA DE AJUDA?

MOSTRA-TE DISPONIVEL OUVE SEM JULGAR
4 Faz questties simples e sem presaiies como “Como 5 Podes tecer alguns comentrios / sugestaes se te
31457 ou “Se precisares de falar, estou aqui'. pedirem, mas evita lecer comentdrios ndo solicitados
vita julgamentos. Ouvir pade ser o suficiente. ‘

OFERECE INFORMAGOES DE CONTACTO
5 Defoma discreta, sem pressionar e de maneira 7
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contactos tteis

. o

Figura 78: Quinta secgéo da landing page.

Fonte: Autores (2024).
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LINHAS DE APOIO
QUANDO PRECISARES DE OUVIR UMA VOZ AMIGA

Linha Telefénica do SNS 24 Linha SOS Crianga Vor Apoio
(+351) 80824 2424+ (+351) 116117 © (+351)915 246 060+
24 horas par dia, 7 dias por semana 9h 85 19, dias iteis 21h a5 24, 7 dias por semana

Linha S0S Estudante. $0S Voz Amiga Conversa Amiga

(+357) 915 246060 *** (YORN) (+351) 213 544 55+ (+351) 808 237 327 7=
(+351) 969 484 020 *** (MOCHE) (+351) 912 802 669 ™= (+351)210 027 159
(+357) 230 484 020 =+ (+351) 963 524 660 =¥+ 1504220, 7 dlas por semana
20h 4 01h, 7 dias por semana 15h30 3 00130, 7 dias por semana

EXCETO FERIAS ESCOLARES

Associagio Vozes Amigas de Esperanca
(+351) 222 030 707 **
16h 4 22h, 7 dias por semana

*CHAMADA GRATUITA
#* CHAMADA PARA REDE FIXA NACIONAL
~++ GHAMADA PARA REDE MOVEL NAGIGNAL

Figura 79: Sexta secgao da landing page.

Fonte: Autores (2024).

A seccdo “Como funciona a nossa iniciativa?” introduziu uma componente
mais interativa, explicando o funcionamento da acéao principal da campanha, ou
seja, a personalizagao e aquisicao das tote bags solidarias. Antes da explicagao
da iniciativa, destacou-se com o titulo “Cria, inspira e cuida!” que os
colaboradores da Blisq ja tinham participado ativamente, personalizando as suas
proprias tote bags. Este testemunho funcionou como um convite ao publico
externo, incentivando a adesao a campanha. Para complementar a informacao
e reforgcar a comunicagao visual, foi incluida uma imagem do flyer e da tote bag,
acompanhada pelo valor, facilitando a compreensao dos utilizadores.

* -

CRIA, INSPIRA € GUIDA!
‘ NA BLISQ, 0S

J COLABORADORES JA
SE JUNTARAM PARA

DAR VIDA A INICIATIVA

Figura 80: Sétima secgéo da landing page.
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Fonte: Autores (2024).

Importa ainda referir que, paralelamente a vertente comunicacional e
informativa, foi desenvolvida uma area funcional dedicada a compra das tote
bags. Esta zona permitiu ao utilizador adquirir o produto, integrando um
formulario de recolha de dados pessoais, campos de personalizagdo, assim
como varias opg¢des de métodos de pagamento. O design deste fluxo de

encomendas procurou assegurar uma experiéncia de navegacao fluida, intuitiva
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LI E ACEITO OS TERMOS E CONDIGOES DA LOJA
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Figura 81: Seccdo de compra das tote bags.
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Fonte: Autores (2024).

A seccédo seguinte, intitulada “Ajude-nos a ajudar”, reforcou o apelo a
partilha nas redes sociais. O incentivo a utilizacdo do hashtag oficial da
campanha funcionou como um mecanismo de amplificacdo da mensagem,
promovendo o envolvimento da comunidade e o sentimento de pertencga. Este
gesto simbdlico contribuiu para prolongar a campanha para além do espaco da
landing page, transformando os utilizadores em agentes ativos da divulgacao e

normalizacido do discurso sobre saude mental.

Figura 82: Oitava sec¢do da landing page.

Fonte: Autores (2024).

Esta secc¢édo da landing page foi dedicada ao impacto social da campanha,
com o objetivo de reforgar o caracter solidario associado a compra das tote bags.
Apresentou-se de forma clara a finalidade dos fundos angariados que seriam
destinados para apoio direto ao GAF. Esta area combinou elementos graficos
ilustrativos com uma linguagem positiva e mobilizadora. A inclusdo de uma
chamada de agéo (CTA), no botdo de “Comprar”, assim como a mensagem de
agradecimento, contribuiram para envolver o utilizador, reforgando a ideia de que

o seu gesto individual teria um impacto significativo na vida de outras pessoas.

Figura 83: Nona secgdo da landing page.

Fonte: Autores (2024).

Para finalizar, a landing page foi encerrada com um rodapé que agregava
informacdes uteis, como os links para as principais sec¢gdes da campanha, os
acessos as redes sociais e algumas frases de forma a incentivar o consumidor.
Este espaco final garantiu a continuidade da experiéncia digital, oferecendo

alternativas de exploragao e uma ligagao institucional.
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Figura 84: Secgao final da landing page.

Fonte: Autores (2024).

No final, foi realizada uma prototipagem funcional, permitindo simular os
comportamentos interativos, como os botdes, chamadas para agao e transicdes
entre secgdes. A landing page® da campanha constituiu num exemplo de como
o design de comunicag¢ao pode ser mobilizado para fins sociais e educativos. Ao
articular estratégias de comunicagcdo com UX e acessibilidade, este projeto
revelou o potencial do design como ferramenta de envolvimento civico,

sensibilizagao social e promog¢ao do bem-estar coletivo.

426.4 Consideragodes finais

A campanha “Criatividade para Cuidar” demonstrou como o design de
comunicagdo pode ser uma ferramenta impactante para causas sociais. O
projeto demonstrou como a criatividade pode ser um meio eficaz para promover
o0 bem-estar, incentivar o autocuidado e romper com o estigma que ainda envolve
esta tematica dentro das empresas. A construcdo de uma identidade visual
empatica e positiva foi essencial para gerar uma experiéncia comunicacional
integrada e envolvente, combinando expressao individual, responsabilidade

social e agao comunitaria.

8 A landing page encontra-se disponivel em:
https://www.figma.com/proto/uZhKvcNxrzIF5GTbeqlXpo/Landing-Page-Sa%C3%BAde-
Mental?node-id=169-38&p=f&t=sbgfACf2IWQOBfSx-1&scaling=scale-down-width&content-
scaling=fixed&page-id=0%3A1&starting-point-node-id=169%3A38
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Simultaneamente, este projeto representou um desafio significativo
enquanto designer, sendo que, abordar um tema delicado como este, exigiu uma
maior sensibilidade e sentido ético em cada decisdo. A campanha permitiu
também refletir sobre o papel do designer como veiculo de comunicagao de
mensagens com proposito. Através da materializagdo de suportes como fote
bags, flyer e landing page, foi possivel criar uma narrativa coerente, capaz de
sensibilizar tanto publicos internos como externos. Para além da componente
visual, o projeto tornou-se num exercicio de comunicagdo inclusiva,
responsabilidade social e expressao criativa. Foi uma oportunidade de
crescimento técnico e pessoal, que reforgou o papel do design como pratica
interdisciplinar.

Apesar das limitagbes de tempo, a campanha cumpriu 0s seus objetivos

principais e abriu portas para futuras iniciativas do mesmo género.

4.2.7 Projeto 7 - Desenvolvimento de conteudos para redes sociais

4.2.7.1 Contextualizagéo do projeto

O projeto consistiu no desenvolvimento de conteudos para as redes
sociais da Blisq Creative, para o més de novembro de 2024. A particularidade
deste projeto residiu na colaboracdo com duas colegas de estagio, a Marta
Valério, da area de Marketing e Estratégia, e a Beatriz Teixeira, da area de
Ciéncias da Comunicagéo. O trabalho foi desenvolvido de forma interdisciplinar,
em que cada uma das estagiarias contribuiu com o seu conhecimento, desde a
criacdo da estratégia de comunicagao, ao copywriting até ao design, para
garantir a coeréncia e eficacia da comunicagao dos conteudos.

A proposta teve inicio a 18 de outubro e prolongou-se até 29 de outubro,
tendo como objetivo a criagdo de uma base grafica consistente, alinhada com a
identidade visual da Blisq e adaptada as diretrizes de comunicacao definidas.

A intervencdo na area de design centrou-se exclusivamente no
desenvolvimento grafico dos posts e stories, com base num briefing previamente
elaborado pelas estagiarias responsaveis pela parte estratégica e copy.

42.7.2 Objetivos

e Desenvolver um design coeso e funcional para os conteudos das redes

sociais da Blisq;
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e Garantir uniformidade visual nos conteudos durante o més de novembro;

e Criar elementos graficos adaptaveis, respeitando a estrutura e os
formatos das plataformas digitais, Instagram, Facebook e Linkedin;

e Assegurar a interpretagdo visual eficaz dos conteudos definidos pelas
areas de marketing e comunicagao;

e Explorar a integragdo do design com estratégias de comunicacgao digital,
promovendo a articulagéo entre fungdo e mensagem;

o Reforcar a identidade visual da Blisq Creative nas plataformas sociais;

e Estimular a capacidade de trabalho colaborativo em contexto real,

articulando o design com outras areas distintas.

4.2.7.3 Desenvolvimento do projeto

O desenvolvimento do projeto teve inicio com uma reunido entre todas,
com o objetivo de definir e explicar a planificagdo que seria desenvolvida a nivel
de design. Este momento inicial foi fundamental para alinhar estratégias,
esclarecer objetivos e garantir uma abordagem coesa ao longo de todo o
processo criativo.

O desenvolvimento grafico dos conteudos destinados as redes sociais da
Blisq foi realizado integralmente na plataforma Figma. Esta ferramenta foi
essencial para estruturar e organizar os diferentes formatos, nomeadamente
posts, com a dimensao de 1080 x 1080 pixels, e stories, com a dimensao de
1080 x 1920 pixels, permitindo uma adaptacéo eficaz as exigéncias dos suportes
digitais. Estes formatos foram escolhidos de acordo com as especificagdes das
plataformas digitais, garantindo uma visualizacdo otimizada em diferentes
dispositivos.

Com o objetivo de garantir uma comunicagdo visual uniforme e
consistente ao longo de todas as publicagdes, foi definida uma paleta cromatica
constituida por preto e branco como cores base, e cor-de-rosa como cor de
destaque. Esta combinagdao cromatica foi pensada para criar contraste e ao
mesmo tempo manter uma estética equilibrada, moderna e alinhada com os

valores da identidade da Blisq.
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#E94792

#1D1D1B

4FFFFFF

Figura 85: Paleta cromatica do projeto.
Fonte: Autores (2025).

A escolha tipografica desempenhou um papel determinante na
estruturagao da linguagem visual adotada. A fonte Anton foi utilizada para titulos
e chamadas de atencao, pela sua presenca forte e pela capacidade de captar o
olhar do utilizador de forma imediata. A tipografia DM Serif Display foi aplicada
em elementos pontuais, com o intuito de introduzir um ligeiro contraste formal e
conferir elegéncia. Para os textos corridos, utilizou-se a fonte Poppins,
reconhecida pela sua legibilidade e versatilidade, sendo aplicada em diferentes
pesos tipograficos consoante a importancia da informacéo. Esta combinagao de
fontes permitiu construir uma hierarquia visual clara, funcional e esteticamente

equilibrada.

ANTON

ABGDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkKimnopKrstuvwyxz
123456789

Regular

Figura 86: Tipografia Anton utilizada projeto.

Fonte: Autores (2025).

DM Serif Display

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXYZ.
abedefghijklmnopkrstuvwyxz

123456789

Regular Italic

Figura 87: Tipografia DM Serif Display utilizada projeto.

Fonte: Autores (2025).
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Poppins

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Thin light Regular italic Medium Bold ExtraBold Condensed

Figura 88: Tipografia Poppins utilizada projeto.
Fonte: Autores (2025).

As propostas foram desenvolvidas com o objetivo de consolidar a
identidade visual da Bisq, aumentar o envolvimento do publico e garantir uma
presenga coerente e estratégica nas redes sociais. A intervencao de diferentes
areas no desenvolvimento permitiu garantir que os conteudos fossem
visualmente coerentes com o posicionamento institucional da empresa. A seguir
descrevem-se as diferentes tipologias de conteudos criadas para o més de
novembro, com foco na abordagem grafica, na aplicagdo da identidade visual e
nas decisdes técnicas que orientaram o processo de design.

Inicialmente, foram desenvolvidas varias publicacbes com o objetivo de
destacar projetos realizados pela Blisq. Cada post carrossel utilizou imagens dos
projetos aplicadas sobre fundos neutros, de forma a garantir harmonia visual no
feed. A composicao teve como foco a valorizagéo do conteudo apresentado, com
o uso de elementos graficos discretos relacionados com cada projeto. A escolha
de layouts minimalistas procurou reforgar a clareza, o equilibrio e a continuidade
visual. Nas seguintes figuras podemos verificar os dois posts que foram

desenvolvidos relativamente a tipologia do Portfélio.

Figura 89: Post carrossel do portfélio da Blisq.
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Fonte: Autores (2024).

Figura 90: Post carrossel do portfélio da Blisq.

Fonte: Autores (2024).

Em relagéo a rubrica educativa “BlisQuionario” foi elaborada em formato
de story e estruturada em trés momentos visuais, a capa com o tema, a
explicacéo e a aplicagao pratica. Foi criado um template fixo, com um fundo preto
com textura, e utilizada a tipografia Anton nos titulos e Poppins nos textos
explicativos, ambas a branco. De forma a destacar algumas palavras, foram
utilizadas ilustragdes vetoriais discretas como caixas de textos e icones. As
figuras seguintes apresentam os posts desenvolvidos no ambito da rubrica

“BlisQuionario”.

BlisQuiondrio BlisQuiondrio
V = —FeoN 7 ~N
(Q 0que & o Benchmarking? ) (Q Para que serve? )

BlisQuiondrio

( BENCHMARKING )

(]
(]
(]
(]
(]

Figura 91: Stories do “BlisQuionario”.

Fonte: Autores (2024).
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Com o intuito de comunicar os servigos prestados pela Blisq, foram
desenvolvidas publicagbes informativas. Nas composicoes, utilizou-se para os
titulos as tipografias Anton e DM Serif Display e para os servigos a Poppins. O
slogan “A Blisq € a pega que falta no teu puzzle!” serviu como base conceptual
para o desenvolvimento do /ayout, tendo sido utilizadas pegas de puzzle como
elementos graficos, simbolizando a complementaridade dos servigos oferecidos
e reforgando a ideia da Blisq proporcionar servigos integrados. Em relagao a
paleta de cores, manteve-se o uso da tipografia a branco, com destaque para a
palavra “servigos” a cor-de-rosa e o fundo a preto texturizado, desta vez com um
grau de transparéncia que conferiu leveza a composicdo. Nas figuras que se

seguem, encontram-se os exemplos da tipologia servicos.

)
f/

Servi Marketing Digital Publicidade
] nusu Ean & AR R
PEGA QUE \\-
FALTA NO

2o
TEU PUZZLE! -

- Campanhas off & Online
- Anoncios de Imprensa

« Integragao de Maios

« Spots de Radia @ TV

Branding Design Producio Servigos

estio innagags 3:;:’:";’::2&';‘;%::,'.'“ A nosa ol Podemos ajudar-te
a unir as pegas

da tua marca! /

+ Dasign Grafic:
+ D
- Pox

J
v

4 [
Soata e i s BV

.

+ Motion Design

Figura 92: Post carrossel dos servigos da Blisq.
Fonte: Autores (2024).

Esta publicacdo teve um caracter ludico, de forma a representar o Dia
Internacional da Preguiga. O design grafico seguiu uma abordagem minimalista,
com uma composi¢ao intencionalmente simples e uma tipografia leve,
transmitindo o tom descontraido sugerido no copy: “Estamos com preguica de
escrever o copy @ ”. Os elementos visuais foram reduzidos ao essencial,
refletindo visualmente o proprio conceito de preguica e cansago, mas mantendo
o alinhamento estético com o restante feed. A personagem Belisca foi destacada
de forma descontraida através da aplicagao de cor-de-rosa, reforcando o tom

leve da comunicacado. A tipografia manteve-se a branco, sendo atribuida maior
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énfase a determinadas palavras-chave através do uso de cor-de-rosa e em
maiusculas, conferindo maior visibilidade e hierarquia dentro da composi¢cao
textual. A figura seguinte apresenta o post desenvolvido no ambito da tipologia

do “Dia Internacional da Preguica”.

Parie de mim
QUER
A MINHR

ica de contactar a Blisq

Estamos cd para ajudar!

Figura 93: Post do “Dia Internacional da Preguiga’.

Fonte: Autores (2024).

A rubrica “A Belisca sugere”, desenvolvida em formato story, foi pensada
como uma alternativa a tradicional “sugestao cultural”’. Esta teve como objetivo
preservar a privacidade dos colaboradores e ao mesmo tempo manter a partilha
de recomendacoes relevantes. A mascote Belisca foi utilizada como elemento
central, contribuindo para a humanizagcdo da comunicagdo. Cada story foi
concebido com um template fixo, apresentando a personagem associada ao
conteudo sugerido. A tipografia manteve-se a mesma, assim como as cores
utilizadas. O layout foi composto por titulo, imagem, sugestbes e detalhes
relevantes a cor-de-rosa. Este reforgou a consisténcia visual e tornou a rubrica

facilmente identificavel para o publico.

A Belisca A Belisca A Belisca
sugere sugere . sugere .

g °DIABO
PRADA

Fame: 0 Diao veste Proca (3008)
‘Categerio: Comadia dromaica
Heoiaogo0: Davia rorke!
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A Belisca A Belisca
sugere .o sugere o

{5 it

Figura 94: Stories de “A Belisca sugere”.

Fonte: Autores (2024).

Relativamente as celebracbes de aniversario da equipa, foi criado um
template especifico, em formato story e post de forma a incentivar a interagdo do
publico. A imagem do colaborador foi convertida para preto e branco, com
aplicagao de bordas brancas e texto em tons suaves, respeitando a harmonia do
feed. O nome da aniversariante foi destacado a cor-de-rosa e o restante texto a
preto, mantendo as tipografias utilizadas nos conteudos anteriores. Além disso,

no segundo post foram colocadas caracteristicas de cada aniversariante.

\ndreia Parente

FELz 5
ANIVERSARID 4!

blisa

Camuricoes esaagicn

I — Andreia
. Parente

Figura 95: Post carrossel de aniversario de colaboradora.

Fonte: Autores (2024).
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blisa

Figura 96: Stories de aniversério de colaboradoras.

Fonte: Autores (2024).

A rubrica “BlisQuiz” de stories foi criada com o objetivo de aumentar a

interacdo com os seguidores, através de questionarios tematicos. O design foi

baseado numa estrutura modular com slides distintos, tipografia Anton para

titulos de impacto, fundo neutro e elementos interativos destacados a cor-de-

rosa. Alguns icones discretos e imagens ilustrativas ajudaram a reforgar a

contextualizagédo das perguntas.

BlisQuiz

ADS
EDITION

blisa

BlisQuiz

blisa

Figura 97:

BlisQuis BlisQuiz

Langado om 2004 com us

33

do perfume Chanel N°5,6 0

blisa

BlisQuiz BlisQuiz

ADS EDITION ADS EDITION

A Ppoga, crioda pela Ford. & composta por
nove lonas distribuldas ao longo do 5.265
m2 e pesa 2 toneladas.

Impressao destas imogens, afivades 0o
longo de 470 janelas de um précic em
Moarid, Espanha.

blisa blisa

Stories do BlisQuiz Ads Edition.
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Fonte: Autores (2024).

BlisQuis BlisQuis

BlisQuiz HISTORY EDITION HISTORY EDITION

blisa blisa blisa

BlisQuis BlisQuiz RBilsQuiz

HISTORY EDITION HISTORY EDITION HISTORY EDITION

A7 de margo de 1980 G RIP Iniciou uma A rede saciol Instagram fol langada em
gt :

2010, na sua verséo cinda exclusiva
pora (05,

blisa blisa blisa

Figura 98: Stories de BlisQuiz History Edition.

Fonte: Autores (2024).

Os testemunhos foram apresentados em formato story, de forma a servir
como um template. Sempre que possivel, foi utilizada uma fotografia do cliente
ou em alternativa, o seu logoétipo. O texto foi alinhado a esquerda, com tipografia
Poppins regular, procurando transmitir empatia, autenticidade e reforgar a

confianca da Blisq enquanto agéncia de comunicacéo.

Figura 99: Story de testemunho de cliente.
Fonte: Autores (2024).
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A rubrica de “Mito ou Verdade” utilizou o formato interativo de stories com
a funcionalidade “Perguntas”, através de uma caixa de respostas. O design
procurou clareza na leitura, com atengdo ao alinhamento e ao espagamento
entre elementos. Em relagéo a tipografia e a paleta de cores foram utilizadas as

mesmas de forma a garantir uma coeréncia visual.

MIT MIT MIT
VERDRDE VERDADE = VERDADE

— tom 14 oras de durogd. tom 14 horas de duragdo.
° Foi criodo pela Wieden + Kennedy poro o Pror resci o
e o4 canole 3 morca

desodorizante Ok 5pice, o

blisa blisa

Figura 100: Stories de Mito ou Verdade.

Fonte: Autores (2024).

Em relagéo a rubrica “Dica Blisq”, esta foi desenvolvida com uma estética
retro, inspirada nos elementos graficos do inicio dos anos 2000. Foram utilizadas
texturas suaves e icones com estilo nostalgico. A composic¢ao respeitou a paleta
cromatica e as tipografias utilizadas nos restantes conteudos, garantindo
legibilidade e coeréncia. Este layout manteve uma linguagem informal, préxima

€ ao mesmo tempo criativa.

Dica Blisq
Nao copies o teu
concorrente!

Dica Blisq

Nao copies o teu
concorrente!

Figura 101: Stories da Dica Blisq.

Fonte: Autores (2024).
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De forma a promover o blog institucional da Blisq, foi criada uma
publicagdo, em que se utilizava 0 mesmo layout, apenas se alterava o copy e as
imagens. O design consistiu no equilibrio da imagem e texto, utilizando a mesma
paleta de cores e tipografias, que nos restantes conteudos. O rodapé continha
elementos destacados através de cor e caixas de texto, mantendo uma

coeréncia com a identidade visual aplicada nas restantes publicacgdes.

\rtigo completo em blisqg.pt

DAR NOME AS MARCAS

blisa

Figura 102: Post do Blog.
Fonte: Autores (2024).

Desta forma as propostas desenvolvidas permitiram reforgar a identidade
visual da Blisq nas redes sociais, de forma consistente e estratégica. Sendo que
a aplicagao cuidada de elementos graficos, a coeréncia tipografica, da paleta de
cores, e a atencao ao detalhe evidenciam o papel fundamental do design como

ferramenta essencial na comunicacgao digital de uma marca.

42.7.4 Consideragodes finais

Este projeto revelou-se particularmente enriquecedor pela dinamica de
trabalho colaborativo estabelecida com estagiarias de outras areas,
nomeadamente de marketing e comunicagéo, o que permitiu uma aproximagao
pratica a um contexto de equipa. A articulacédo entre diferentes areas exigiu a
capacidade de dialogar, adaptar e compreender as necessidades estratégicas
definidas pelas colegas, transformando-as em solug¢des visuais coerentes e
eficazes. Para além da componente grafica, foi também interessante a
participagédo na ajuda da gravagao de alguns dos conteudos audiovisuais, o que
contribuiu para uma visdo mais integrada do processo de criagao de conteudos
digitais.
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Do ponto de vista técnico, permitiu um primeiro contacto com a area do
design aplicado as redes sociais, uma vertente cada vez mais patente no
quotidiano das marcas e que, até entdo, nao tinha sido explorada. A criagao de
conteudos exigiu a aplicagdo de principios fundamentais de legibilidade,
hierarquia tipografica e coeréncia visual, adaptados a formatos rapidos de
consumo e a légica de interacdo do utilizador com os meios digitais. Esta
experiéncia reforcou a compreensdo de que o design desempenha um papel
determinante na comunicag¢do digital. Da mesma forma que proporcionou um
exemplo concreto de como o processo criativo € desenvolvido e implementado

em cada etapa de um projeto.

4.2.8 Projeto 8 - Identidade grafica para a Casa da Tomasia

4.2.8.1 Contextualizagéo do projeto

A Casa da Tomasia consiste num projeto familiar com afixo europeu,
dedicado a criagdo e comercializacdo de caes da raga Golden Retriever.
Fundada com base nos lagos familiares, o nome homenageia a avé de um dos
criadores. Os caes sao criados e vendidos com pedigree, estando devidamente
registados no LOP - Livro de Origens Portugués, assegurando assim o
cumprimento dos mais elevados padrdes de qualidade e rastreabilidade. A Casa
da Tomasia transmite uma personalidade proxima, cuidadosa e responsavel.
Pretendendo gerar confianga, carinho e seguranga, ao colocar o bem-estar
animal como prioridade. Esta pretendia passar a ideia de compromisso e
proximidade entre o criador e os novos donos, reforgando o valor do vinculo entre
familia e 0 novo membro canino.

O projeto teve como finalidade o desenvolvimento da identidade grafica
para a Casa da Tomasia. Esta foi pensada para refletir a exceléncia dos servigos
prestados, mas sobretudo os valores fundamentais que sustentam a atuacao da
marca, nomeadamente, o bem-estar animal, a confianga, a proximidade, a
responsabilidade, o amor, a dedicagc&do, a qualidade e o rigor. Estes valores
orientam a filosofia do criador e estao presentes em todo o processo de selecéo,
acompanhamento e integracado dos animais nas suas novas familias. A entidade

nao se limita apenas a venda, mas também promove um acompanhamento
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personalizado e exclusivo, evidenciando o cuidado com que cada animal &
tratado e o compromisso em encontrar familias responsaveis e conscientes.
Esta posiciona-se como uma referéncia nacional e internacional na
criacdo de Golden Retrievers, diferenciando-se da concorréncia pela atencao
dedicada ao vinculo humano-animal e pela selecdo meticulosa dos
compradores. O seu publico-alvo é constituido por familias ou individuos que
valorizam o bem-estar animal, a responsabilidade e a confianga, procurando nao
apenas um animal de companhia, mas um novo membro para integrar o nucleo
familiar. A criacdo da identidade grafica teve inicio a 6 de novembro e foi
concluida a 19 de novembro, sendo desenvolvida com base num briefing que
destacava a importancia de comunicar a familiaridade e autenticidade da marca.
A identidade deveria ser suficientemente versatil para aplicar em diferentes
suportes fisicos, nomeadamente autocolantes, embalagens ou outros artigos
relacionados com caes. Um dos requisitos definidos foi a inclusdo de elementos
graficos representativos da ragca Golden Retriever, como as orelhas ou a cauda,
conferindo singularidade e reforcando a ligagdo entre o simbolo visual e a

natureza da marca.

42.8.2 Objetivos

e Posicionar a Casa da Tomasia como uma referéncia de confianga na
criacdo de Golden Retrievers;

e Reforcar a missao através de uma linguagem visual acolhedora;

e Promover o bem-estar animal e assegurar que cada um fosse entregue a
uma familia adequada e responsavel;

e Criar uma identidade versatil, aplicavel em suportes como autocolantes,
etiquetas e embalagens;

e Apoiar o crescimento sustentavel da marca com uma imagem visual
coerente e distinta, mantendo os padrdes de qualidade e cuidado que a

definem.

4283 Desenvolvimento do projeto
O processo de desenvolvimento da identidade grafica para a Casa da

Tomasia iniciou-se com uma pesquisa aprofundada do mercado existente, com
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o intuito de identificar tendéncias, padrdes e lacunas de entidades dedicadas a
criacao de animais de raga. Esta fase exploratéria permitiu a construgédo de um
moodboard de referéncias visuais, que serviu como inspiragao para as propostas

subsequentes.

a8

POINTER & HOUND

Wool St.

DOGHOUSE

.......

Figura 103: Moodboard de referéncias.

Fonte: Autores (2024).

Numa primeira fase, foi explorada uma abordagem de design que se
inclinava para uma estética mais ludica e ilustrativa, incorporando elementos
graficos caracteristicos da raca Golden Retriever, como as orelhas ou a cauda,
integrados na propria tipografia. Alguns exemplos destas propostas iniciais
podem ser consultados no Apéndice M.

Contudo, ap6s uma reunido de validagao com a Mafalda Magalhaes, foi
sugerida uma reorientacao, sendo que a identidade desenvolvida nao refletia a
elegancia que a marca pretendia comunicar. Desta forma, foram definidas novas
orientagdes, como o facto de que a identidade deveria adotar um registo mais
sofisticado, equilibrando uma sensacgao de herancga, familia, requinte e distincao.
A responsavel sugeriu, ainda, a estruturagao do logoétipo numa composicao de
duas linhas, separando “Casa” e “Tomasia”, com o termo “da” posicionado de
forma discreta, para nao perder a carga simbdlica do nome original. Foi também
indicada a preferéncia por um formato circular, que pudesse funcionar como
autocolante ou carimbo, mantendo a versatilidade e a coeréncia para futuras
aplicacoes. Perante estas diretrizes, o desenvolvimento focou-se numa

representacdo da silhueta da cabecga do Golden Retriever, utilizando linhas mais
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finas e elegantes. Esta ilustragédo vetorial minimalista permitiu reforgar a ideia de
afeto e identidade visual prépria, sem perder sofisticagao.

A escolha da paleta de cores foi um aspeto fulcral na construgéo da
identidade visual da Casa da Tomasia, procurando ndo apenas uma harmonia
estética, mas também comunicar os seus principios. Foram realizados diversos
testes cromaticos, resultando na selegdo de uma paleta final composta pelo
branco e por um tom especifico de castanho-claro. Esta decisdo foi
fundamentada pela tonalidade caracteristica da pelagem dos Goldens,
procurando estabelecer uma ligagéo visual imediata com a raga. De acordo com
a obra "A Psicologia das Cores" de Eva Heller (2004), o branco é universalmente
associado a pureza, inocéncia, limpeza e simplicidade, qualidades que se
alinham com o compromisso da entidade com o bem-estar animal e a
transparéncia nas suas praticas de criacdo. Paralelamente, o castanho-claro,
embora ndo seja uma cor primaria no espectro emocional abordado por Heller,
pode ser interpretado como uma derivagao do castanho. Este, por sua vez, esta
frequentemente ligado a terra, a natureza, a estabilidade e a seguranga, mas
num tom mais claro, adquire conotagdes de naturalidade, conforto e elegancia
discreta. Esta combinacao de cores transmitiu a ideia de um ambiente familiar
acolhedor e de confianga, reforcando o posicionamento da marca como uma

referéncia de qualidade.

4FFFFFF

Figura 104: Paleta cromatica do projeto.

Fonte: Autores (2025).

A tipografia selecionada para o lettering principal, “Casa da Tomasia”, foi
a Callingstone, desenhada por Heinzel Std. Esta € uma tipografia com tracos
elegantes, que evoca um sentido de leveza e autenticidade. Os seus caracteres
fluidos contribuiram para reforcar o valor do vinculo familiar e de requinte, sem
comprometer a leitura. Para o subtitulo "Golden Retriever", optou-se pela fonte
Quicksand, criada por Andrew Paglinawan em 2008. Esta é uma tipografia sem
serifa, com um design geométrico e arredondado, caracterizada pela sua

simplicidade e clareza. A sua legibilidade e o seu caracter moderno, mas
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acessivel, complementaram a Callingstone, conferindo um contraponto de
estabilidade e profissionalismo. A conjugacao destas duas tipografias criou um
equilibrio entre o familiar e o sofisticado, alinhando-se com a missao de

posicionar a Casa da Tomasia como uma referéncia de confianga e exceléncia.

Callings’rone

ABCDEFGHIUKEMNOPKRS TUVWYXZ
abedefghifklmnopkrstuvivyxz

23456789
Regular

Figura 105: Tipografia principal utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).
Quicksand

ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijkimnopkrstuvwyxz
123456789

Light  Regular ~ Medium  SemiBold  Bold

Figura 106: Tipografia secundaria utilizada no projeto.
Fonte: Autores (2025).

O resultado desta fase de desenvolvimento resultou na identidade visual
apresentada, que procurou sintetizar os valores de proximidade, confianca,
tradicdo e exceléncia. No Apéndice N, pode ser consultado o desenvolvimento
da identidade.

A
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Figura 107: Mockups finais com a identidade aplicada.

Fonte: Autores (2024).

4.2.8.4 Consideracoes finais

O projeto revelou-se particularmente desafiante e enriquecedor,
sobretudo pelo tema em questao, ou seja, a representagao visual de uma marca
ligada a criagcdo de Golden Retrievers. A constru¢cao de uma identidade grafica
que traduzisse os valores familiares e afetivos da Casa da Tomasia exigiu um
processo criativo rigoroso e sensivel. A criagdo do icone representativo da raga
foi uma das etapas mais complexas, exigindo diversas tentativas até alcangar
um equilibrio entre simplicidade e elegancia. Paralelamente, a definicdo da
paleta cromatica revelou-se igualmente exigente, uma vez que as cores

deveriam evocar a tonalidade natural dos Goldens, mantendo ao mesmo tempo,
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uma boa legibilidade e adaptabilidade a diferentes suportes fisicos e digitais.
Esta experiéncia evidenciou a importancia da adaptagdo as exigéncias do
cliente, destacando o papel do designer. Sendo que, ao longo do processo foram
encontradas algumas dificuldades, e superadas, desde a interpretagcdo do
briefing até a definicdo de alguns elementos. Estas contribuiram para o
desenvolvimento de competéncias técnicas e criativas.

Este projeto ndo se limitou a criagdo de uma identidade grafica funcional
e coerente, mas também permitiu aprofundar a compreensdo do fluxo de
trabalho em ambiente de agéncia e da importancia de conciliar a expresséo
criativa com os objetivos. Neste sentido, o projeto contribuiu para reforgar a
compreensao de como o processo criativo é desenvolvido e implementado em

contexto do mercado de trabalho.

4.2.9 Projeto 9 - Identidade grafica para o PIPSE EducAve

4.2.9.1 Contextualizacao do projeto

O “PIPSE EducAve - Leave No One Behind”, € uma iniciativa promovida
pela Comunidade Intermunicipal do Ave - CIM do Ave, regido do Ave, com
intervengao prevista ao longo de trés anos letivos. Este surgiu com o objetivo de
consolidar e dinamizar uma intervencdo educativa integrada, a escala
intermunicipal. Sendo esta, promotora do sucesso escolar e da coesao territorial
entre os oito municipios da sub-regiao do Ave. Este programa visou, desde o
inicio, a mobilizagao efetiva de toda a comunidade educativa, apostando numa
abordagem inovadora, pratica e multidisciplinar, alinhada com os desafios atuais

e futuros do sistema educativo.

@ﬁ F?munidqde‘
Nfermunicipo
)7 do Ave

Figura 108: Identidade da Comunidade Intermunicipal do Ave.

Fonte: CIM do Ave (2025).

O projeto desenvolvido consistiu na criagao da identidade grafica para o
“‘PIPSE EducAve - Leave No One Behind”, com o propdsito de o tornar

reconhecivel e préximo dos seus diversos publicos-alvo. A identidade deveria
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refletir, de forma clara, os pilares da iniciativa, tais como, inovagao, capacitacéo
e sustentabilidade. Para além disso, era essencial transmitir dinamismo,
acessibilidade e sentido de pertenga. A comunicagcao grafica teria de ser
energeticamente positiva, inclusiva e compativel com a diversidade de
intervenientes, desde alunos, professores, técnicos, associagdes de pais e
entidades municipais.

O logdtipo deveria incorporar a designacao “EducAve” como elemento
principal e a designacado “PIPSE” como assinatura complementar. O projeto
envolveu a concecgao de diversos materiais associados, nomeadamente pecas
de merchandising, como roll-ups, cadernos, tote bags e lanyards.

A proposta desenvolvida entre os dias 16 de dezembro e 03 de janeiro,
exigiu uma abordagem rigorosa e criativa, conciliando identidade territorial,
valores educativos e principios de design centrados no utilizador. A identidade
grafica deveria ser funcional, versatil e alinhada com as praticas de comunicacéo
institucional financiadas por programas europeus, respeitando as normas

exigidas pelas entidades cofinanciadoras.

42.9.2 Objetivos

e Comunicar de forma clara e apelativa os valores centrais do projeto:
inovacgao, capacitacao e sustentabilidade;

e Desenvolver uma identidade que refletisse o dinamismo e a
acessibilidade da iniciativa, adequada a publicos diversificados, sendo
versatil, funcional e aplicavel a multiplos suportes fisicos e digitais;

e Destacar a designacao “EducAve” como elemento principal, tratando
“PIPSE” como uma assinatura institucional secundaria.

¢ Integrar a identidade do projeto com os restantes elementos obrigatorios
de comunicagao, nomeadamente o logotipo da CIM do Ave e a barra de
financiamento;

e Promover a identificacdo da comunidade educativa com o projeto, através
de elementos graficos estimulantes e emocionalmente motivadores;

e Dinamizar o ambiente escolar, tornando-o mais apelativo e motivador

para os alunos, através de acdes educativas praticas e interdisciplinares;
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e Envolver toda a comunidade educativa em iniciativas que fomentem o
gosto pela aprendizagem e preparem os alunos para os desafios do

futuro.

4293 Desenvolvimento do projeto

O processo de desenvolvimento da identidade visual do projeto “PIPSE
EducAve” iniciou-se com uma fase de pesquisa, recorrendo a plataformas como
o Pinterest e o Behance. A partir desta analise, foi elaborado um moodboard de
referéncias, relacionadas com projetos educativos e entre outros, que
apresentavam solugdes graficas dinamicas, acessiveis e com um tom
institucional. Este conjunto de referéncias serviu como ponto de partida para

orientar as decisbes de design relativamente a paleta cromatica, ao estilo

“unipay

va®ue

Figura 109: Moodboard de referéncias.

tipografico e a linguagem grafica.

=

eduplex

F Fourthline

X Ahealer.

Fonte: Autores (2024).

Com base nestas referéncias, foram realizadas varias exploragdes, que
se encontram disponiveis no Apéndice O, incluindo desde testes tipograficas a
variacbes cromaticas. A proposta final surgiu apds varias exploragdes, sendo
aprovada numa reunido com a diretora criativa Mafalda Magalhdes. Esta
procurou conjugar uma linguagem visual acessivel, jovem, contemporanea e
institucionalmente sdlida, que refletisse a seriedade do tema, mas também a sua
vertente inclusiva e motivadora.

Em relacio a paleta cromatica, optou-se por trés tons principais, o verde-
escuro, o verde-claro e o branco, resultando em trés variagcbes cromaticas de

109



Mestrado em Design Integrado | IPVC | Relatério de Estagio

modo a garantir a flexibilidade da aplicagdo da identidade. Segundo Eva Heller,
em 2004, o verde esta fortemente associado a ideia de equilibrio, crescimento,
esperanca e sustentabilidade, conceitos centrais no contexto educativo e social
do projeto. O verde-escuro transmite confianga e responsabilidade, enquanto o
verde-claro reforga a proximidade e o dinamismo. Desta forma, o uso do verde
reflete diretamente o valor da sustentabilidade e a ideia de progresso e
crescimento quer a nivel individual quer a nivel coletivo. Ja o branco foi utilizado
como cor de suporte, proporcionando contraste, leveza e clareza a composicao

grafica.

#164B34

HFFFFFF

Figura 110: Paleta cromética do projeto.
Fonte: Autores (2025).

A tipografia selecionada para este projeto recorreu a duas fontes distintas.
A Nofex Regular, desenhada pelo Ronny Studio, utilizada para a composigao
principal “PIPSE EducAve”, por apresentar um caracter modular, contemporaneo
e solido, adequado a comunicagdo de um projeto educativo com foco na
inovacao. Para a assinatura “Leave No One Behind” foi selecionada a fonte
Montserrat, desenhada por Julieta Ulanovsky em 2011, pela sua legibilidade,
formalidade e versatilidade. Esta combinagao tipografica teve como objetivo
comunicar simultaneamente a modernidade e a estabilidade necessaria para um

projeto educativo.
NOFEX
ABCDEFGHIJKLMNOPKRSTUVWYXZ
REGULAR

Figura 111: Tipografia principal utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).
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Montserrat

ABCDEFGHIIKLMNOPKRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopkrstuvwyxz
123456789

b Light Regular ftalic Medium Semibold Bold ExtraBold Balck

Figura 112: Tipografia secundaria utilizada no projeto.

Fonte: Autores (2025).

A construcdo da identidade integrou um icone na prépria composigao
tipografica, a letra “U” da palavra “EducAve” que foi redesenhada com a forma
de um sorriso. Esta escolha introduziu um elemento simbdlico de positividade e
inclusdo, assim como também conferiu a identidade um caracter mais ludico e
jovem. Este funciona como uma metéafora visual do acolhimento e do bem-estar,
valores centrais da iniciativa, simultaneamente, suaviza a formalidade
institucional habitual, tornando a entidade mais proxima e acessivel a diferentes

faixas etarias.
PIPS LEAVE NO
ONE BEHIND

Figura 113: Identidade final com a aplicacao da letra “U”.

Fonte: Autores (2024).

A estrutura da identidade foi pensada de forma a destacar o nome
“EducAve”, conforme indicado no briefing inicial, assumindo um papel central. O
nome “PIPSE” foi posicionado na parte superior da composicao, funcionando
como um elemento de menor hierarquia. Ja a assinatura “Leave No One Behind”
refor¢a o posicionamento do projeto como uma iniciativa educativa inclusiva e de
ambito intermunicipal.

Apos a aprovagao final da identidade, o projeto prosseguiu com o
desenvolvimento de diversas pecas de merchandising e materiais de
comunicacao, mantendo-se a coeréncia cromatica e tipografica definida na fase
inicial. Esta teve como principal objetivo reforgar a visibilidade e a coeréncia do

projeto junto da comunidade educativa e do publico em geral.
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Como ponto de partida para a presenca digital, foi desenvolvida a capa do
Facebook, estabelecendo um primeiro contacto com os utilizadores. A
composicado teve como elemento central o slogan “Leave No One Behind”,
reforgado pela cor branca e pela tipografia Nofex. O fundo integrou uma imagem
de maos unidas, simbolizando a colaboragao e a inclusao, valores estruturantes
do projeto. O logdtipo PIPSE EducAve, foi posicionado com destaque para
garantir o reconhecimento imediato da entidade e a consisténcia da

comunicagao institucional. Os restantes logé6tipos das entidades parceiras foram

posicionados na zona inferior.

V

LEAVE NO ONE BEHIND

PIPSE EDUCAVE
e

B PPSE EDUCAVE
L2

L )] " Coto  Q Perguisar

e

Figura 114: Versées da capa final do Facebook.

Fonte: Autores (2024).

Os roll-ups foram desenvolvidos como suportes verticais de grande
impacto, destinados a eventos presenciais e apresentacdes publicas. Estes
materiais exibiram a identidade completa do projeto, com o logoétipo e a
assinatura aplicados. A hierarquia visual e a legibilidade tipografica foram
cuidadosamente ajustadas para garantir a leitura a distancia e a associagao
direta ao caracter educativo e sustentavel da iniciativa. Para assegurar uma
consisténcia grafica entre os diferentes suportes da campanha, o layout dos roll-
ups seguiu a mesma linha visual adotada na capa do Facebook, reforgando a

coeréncia da identidade em contextos digitais e fisicos.
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Figura 115: Roll-up final do projeto.

Fonte: Autores (2024).

As tote bags e os cadernos foram desenhados como pegas de
merchandising de uso quotidiano, permitindo ampliar a presenca da entidade em
contextos informais. Nos cadernos, a identidade foi aplicada com destaque na
capa e complementada por grafismos que remeteram a ideia de dinamismo e
movimento. Em relagao as fofe bags, estas assumem um formato tipo mochila e
apresentam apenas o logétipo do projeto em destaque. A escolha das cores e
do Jayout clean procuraram promover a coeréncia e criar um objeto

esteticamente apelativo e funcional.

Figura 116: Aplicagdo da identidade nos cadernos de merchandising do projeto.

Fonte: Autores (2024).
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PIPSE 3.l
ED iCA\7

Figura 117: Tote bags desenvolvidas como pecas de merchandising.

Fonte: Autores (2024).

O calendario foi desenvolvido como uma pega pratica, dirigida a toda a
comunidade educativa. Para além da sua utilidade diaria, serviu como veiculo de
comunicagao institucional, integrando de forma subtil, mas constante, os
elementos da identidade grafica. O logotipo e a paleta cromatica foram utilizados
de forma equilibrada, assim como os logoétipos das entidades parcerias, sem

comprometer a legibilidade do conteudo informativo.

Figura 118: Calendario desenvolvido como pec¢a de merchandising.
Fonte: Autores (2024).

As canetas foram adaptadas para incluir o logoétipo do projeto e o slogan
“Leave No One Behind”, explorando os tons definidos na identidade. Tratando-
se de objetos de uso frequente, estas pegas funcionaram como elementos de
reforgo visual, assegurando a permanéncia da entidade no quotidiano dos seus

utilizadores.
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PIPSE i
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Figura 119: Canetas desenvolvidas como pegas de merchandising.

Fonte: Autores (2024).

A produgdo destes materiais reforgou a coeréncia visual da campanha e
traduziu graficamente os valores do projeto, promovendo o envolvimento da
comunidade e apoiando a missao educativa e sustentavel do projeto PIPSE
EducAve.

4294 Consideracoes finais

Este projeto representou um dos maiores desafios do estagio curricular,
nao apenas pela sua complexidade grafica, mas sobretudo pela dimensao e
relevancia social da iniciativa. Desenvolver a identidade visual para o PIPSE
EducAve implicou um exercicio de equilibrio entre uma linguagem institucional
solida e uma comunicagdo acessivel e positiva. A necessidade de integrar
diferentes publicos-alvo, desde entidades intermunicipais, alunos e professores,
exigiu solugdes de design claras e flexiveis. Além disso, o desenvolvimento de
diversas pegas de merchandising permitiu aplicar a identidade em contextos
reais, reforcando a importancia da coeréncia visual.

Por se tratar do ultimo projeto desenvolvido na Blisq Creative, constituiu
também numa oportunidade para consolidar as aprendizagens e aplicar, de
forma integrada, as competéncias adquiridas ao longo do estagio. Esta
experiéncia evidenciou, de forma clara, como o processo criativo pode ser
implementado de forma estratégica e contextualizada em cada etapa de um
projeto, validando a pertinéncia da questao de investigacao desta tese.
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5. CONCLUSOES

O estagio curricular realizado na empresa Blisq Creative constituiu uma
etapa fundamental para o crescimento pessoal, académico e profissional,
permitindo compreender de forma pratica o papel de um designer no contexto
profissional. No decorrer, foi possivel articular os conhecimentos adquiridos
academicamente com a pratica profissional, num ambiente exigente, criativo e
em constante evolugdo, exigindo adaptacgdo, rigor e iniciativa. Este estagio
revelou-se importante para o desenvolvimento de competéncias técnicas, mas
também como um contributo valioso para o curriculo e uma porta aberta para
futuras oportunidades profissionais.

A intervencdo de um designer revelou-se significativa em diversos
projetos da empresa, participando em diferentes etapas do processo criativo,
desde a interpretagdo do briefing, pesquisa, concecao e prototipagem até a
producdo final. Entre as contribuigdes mais significativas destacam-se a
concegao e desenvolvimento de materiais graficos e digitais, a criagao de layouts
e a colaboragdo em processos de producdo, como a preparagéo de vinil para
aplicagédo. O aprofundamento do dominio de softwares como lllustrator,
Photoshop, InDesign e Figma contribuiu significativamente para a melhoria da
capacidade de resposta as exigéncias dos projetos, assegurando solugdes mais
coesas, consistentes e ajustadas as necessidades dos clientes.

Esta experiéncia permitiu abordar diretamente a questao de investigagao,
“De que forma o processo criativo € desenvolvido e implementado em cada etapa
de um projeto durante um estagio numa agéncia de comunicagdo?”. A
participacado pratica em todas as fases dos projetos possibilitou compreender
como cada etapa do processo criativo se articula para garantir solugdes eficazes
e adaptadas as necessidades dos clientes e das entidades, consolidando a
aplicagao pratica dos conhecimentos tedricos adquiridos academicamente.

Contudo, também permitiu identificar e refletir sobre algumas limitagdes,
como a auséncia de contacto direto com os clientes, o que dificultou a
interpretacédo imediata das suas expectativas e exigiu uma maior autonomia na
leitura do briefing e antecipacédo de necessidades. A disponibilidade limitada da
responsavel Mafalda Magalhdes, devido a elevada carga de trabalho da

empresa, condicionou um acompanhamento mais proximo, tornando necessaria
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uma gestdo autonoma do tempo e dos processos de trabalho. A transigao de
uma formagao em Design do Produto para uma pratica centrada no Design de
Comunicacao foi outro desafio, exigindo uma adaptacgao rapida a metodologias,
ferramentas e linguagens distintas. Apesar de desafiantes, estas situagdes
contribuiram para o desenvolvimento de competéncias essenciais, como
resiliéncia, autonomia, pensamento critico e capacidade de resposta criativa em
contextos profissionais exigentes.

A experiéncia permitiu ainda identificar oportunidades de melhoria e
propostas para o futuro, destacando-se a necessidade de reforcar a
comunicagao interna entre departamentos, criar mecanismos de contacto direto
entre designers e clientes e implementar ferramentas digitais de gestéao
colaborativa que facilitem o acompanhamento de projetos. Seria também
pertinente aprofundar estudos sobre o impacto do design de comunicagao na
experiéncia do utilizador e na consolidagao da identidade das marcas, de forma
a otimizar processos e potenciar resultados estratégicos da empresa.

O estagio permitiu ainda um crescimento significativo a nivel pessoal e
profissional. Para além do dominio de softwares de design, como lllustrator,
Photoshop, InDesign e Figma, fortaleceu competéncias transversais como a
organizacéao, a gestdo de tempo, a comunicagao e o trabalho em equipa. Mais
importante ainda, proporcionou uma visado alargada do papel do design como
disciplina estratégica e colaborativa, capaz de gerar solu¢des criativas, eficazes
e com um impacto na percecgao e experiéncia do publico.

Em sintese, a experiéncia na Blisq Creative revelou-se essencial para
consolidar conhecimentos, desenvolver competéncias praticas e abrir portas
para o futuro. A intervengdo de um designer mostrou-se decisiva na criagao de
solugdes visuais consistentes, refletindo a importancia desta profissao enquanto
agente de transformacao. Este estagio constituiu, assim, uma etapa fundamental
no meu percurso pessoal e profissional, reforgcando a convicgdo de que o design
€ uma pratica estratégica, criativa e com impacto relevante na sociedade

contemporanea.
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7. Apéndices

Apéndice A - Conjunto de esquigos desenvolvidos durante a fase inicial do

projeto.
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Apéndice B - Exploragbes a nivel da forma e tipografia realizadas durante a
fase de desenvolvimento do projeto.
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Apéndice C - Conjunto de esquicos iniciais e explora¢des a nivel da forma e

tipografia realizadas durante a fase de desenvolvimento do projeto.
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Apéndice D - Conjunto de esquicos realizados durante a fase inicial de

desenvolvimento do projeto.
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Fiyer versio 2.3i @ 50 % [CMYK/Visualizar) X
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Apéndice F - Conjunto de designs realizados durante a fase inicial de

desenvolvimento do projeto.
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Arquivo  Editar Objeto Tipo Selecionar Efeito Exibir Janela Ajuda
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Al ﬁ Arquivo Editar Objeto Tipo Selecionar Efeito Exibir Janela Ajuda
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Apéndice G - Propostas desenvolvidas com base nas orientagdes definidas na

reunido com a diretora criativa.
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Arquivo Editar Objeto Tipo Selecionar Efeito Exibir Janela Ajuda
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Apéndice H - Esbogos iniciais desenvolvidos durante a fase exploratéria da

identidade visual para a Reark.

v | [ cotauaio s dametn | | peteieas | Bf ~ 3%

NGENHARIA E CONSULTORIA MNGENHARIA E CONSULTCRIA

reare reark

ENGENHARIA E CONSULTORIA ENGENHARIA E CONSULTORIA

rearke reark

ENGENHARIA E CONSULTORIA ENGENHARIA E CONSULTORIA
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Apéndice J - Modelagbes da tipografia, realizadas com base na grelha de

construcao até a inclusao do icone.
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Apéndice K - Processo de desenvolvimento da idendiade para a campanha,
incluindo exploragdes tipograficas, testes de cores e composigdes graficas,

desde os primeiros esbogos até a versao final aprovada.
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Apéndice L - Processo de desenvolvimento do flyer para a campanha.

Vem cuidor da tu sabde mental connosco!
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Configuragio de documentn | Preforéncias | B v |
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Apéndice M - Exploragdes iniciais, desenvolvidas para a Casa da Tomasia,

incluindo propostas com abordagens mais ilustrativas e ludicas.
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Apéndice N - Desenvolvimento da proposta final, incluindo testes, exploracées

cromaticas e composic¢oes graficas do icone do Golden Retriever.
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Apéndice O - Desenvolvimento da proposta final, incluindo testes, exploragdes

cromaticas e tipograficas.
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8. Anexos

Anexo | - Lonas anteriores produzidas pela Blisq para o torneio de hoquei
Juventude de Viana.
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~ JUVENTU .

Anexo Il - T-shirt promocional produzida pela Blisq Creative, para o evento
RAM Axis Day do ano anterior.
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Anexo Il - Primeiras propostas apresentadas pela Blisq ao cliente.
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